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资讯快递

李嘉子形象设计登陆郑州
热爱时尚、关注时尚的达人们注意了，著名

世界级国际化的综合形象设计机构——李嘉子
形象设计集团登陆郑州了，以后爱美人士在郑
州就可以享受到最新时尚的国际形象设计了。

据了解，李嘉子是活跃在巴黎、米兰、东京
等国际时尚中心为数不多的东方造型师，她被
法国 ELLE 杂志评为“全球最佳发型设计师”，
以她的名字命名的形象设计中心在全世界已达
到100多家，被誉为东方时尚的“魔法师”。

LKJ国际形象设计权威——李嘉子形象设
计 1962 年成立于韩国，始创至今已有 45 年历
史。李嘉子形象设计集团，是一家世界级国际
化的综合形象设计机构，公司分为形象设计中
心、教育学院、化妆品公司、整形外科医院等 4
部分。据悉，李嘉子形象设计中心曾成功地为

“迪奥”、“香奈尔”等世界著名品牌展示会及韩
国各种高级时尚展示会、发布会等活动担任造
型设计。

化妆新技法绿城引来观摩潮
12月 4日，在文巨满时尚传媒艺术学校展

示厅内，人头攒动，聚光灯下吸引了来自省内外
该校的新老学员。该校校长、中国国际十大整
体造型设计师文巨满通过现场演示和讲解，与
大家分享了文巨满无痕化妆的最新技法、作品
以及最新潮流趋势及前沿技术。

据了解，文巨满无痕化妆是文巨满独创的
新的化妆概念。它是利用黑、白、灰原理，结合
独特的化妆新技法，根据人物自身特点进行扬
长避短的修饰和点缀，妆面立体、真实、隐形、无
痕，达到自然、健康、协调的效果，成为容和精神
的凝练，而不是喧宾夺主“妆夺人面”。文巨满
无痕化妆不是淡妆，不是简单化妆，更不是简略
随意的化妆过程，它打破了千篇一律的化妆程
序和技法，根据不同的容貌特点和气质，而采取
针对性独一无二的操作方案，使妆面和人物本
身贴合、共融，而看不出突兀的化妆效果，赋予
妆面更高的境界，给人面貌和气质的统一提高
和升华。 晚报记者 张国庆

乔赢：新红高梁倡导“3H”
“红高粱”的故事，

已过去 10 多年了，相信
很多人对这个靠“一碗
烩面”挑战麦当劳的“红
高 粱 ”还 记 忆 犹 新 。
2008 年 10 月初，红高粱
农业路省汇店正式开
业。乔赢回来了，带着
3600万的风险投资基金
和卧薪尝胆 3 年后的厚
积薄发。这一次，他要
在郑州再种“红高粱”。

勇者归来，意气风
发，一如当年！
晚报记者 贺荣凤 虎萌

与这个成熟睿智的男人最早展开的话题
是“二胡”。“没有二胡，我进不了部队文工团；
没有二胡，我进不了部队院校，更不会有以后
的经历。确切地说，没有二胡就没有我的今
天。”

1994年，当乔赢下定决心要做中国人自
己的快餐时，他毅然决然地辞去了亚细亚总
经理的职务。1995 年 4 月 15 日，传说是“食
神”主宰的日子，红高粱快餐选择了在这一天
开业。也许是“食神”的保佑，红高粱快餐一
开始真像这个名字一样呼啦啦红遍了全国。
1996年，“红高粱”在北京王府井大街距麦当
劳仅一步之遥的地方开张营业。挑战麦当劳
的新闻很快炸开了锅，爆棚满座的“红高粱”
一夜之间，名声大噪。

“都说音乐影响一生，二胡确实给我一生
带来了很多转机。”这几乎可以归结为乔赢的

“二胡人生”。

在郑州12月的寒风中，乔赢仅穿一件衬
衣走入我们的视线，“即使是在更冷的地方，
我还是这样穿着，并不是我天生体质好，这也
与‘红高粱’有很大的关系。”

1994年的1月1日，当乔赢决定要做“红
高粱”的时候，深知中国快餐道路上的艰难，
他决定用挑战自己承受极限的方式来挑战自
己的毅力：他选择了在冬天穿衬衣的方式。
在经历了几次大感冒之后，乔赢现在可以穿
着衬衣出现在莫斯科零下25℃的街头，乔赢
有一个梦想——在红高粱上市前，穿着衬衣
登上南极。

乔赢认为，真正有创业想法的人都要
有丰富的阅历，而那段灰暗的记忆，正是他
宝贵的财富。“在狱中，30 平方米的屋子住
了 45 个人，可是当一个人物理空间无限小
的时候，他的思维空间也许就会无限大。

我不断在想以前的那些事，哪些错了，哪些
对了，如果从头再来，我该如何避免。在静
静沉思中，我发现自己的轻狂和浮躁一点
点退去了。”把痛苦转化为快乐，他就喜欢
这样的生活。

在乔赢的心中，真正有民族意识的企业必
然走向世界。

新红高粱确立了倡导“3H时代”。所谓的
“3H”，是 指“ 快 乐 ”（HAPPY）、“ 健 康 ”
（HEALTH）、“时尚”（HIGH），这是原来的红高
粱所没有的。

“我乔赢不是一个卖烩面的，红高粱也不
是一个烩面馆。”新开业的红高粱综合了快餐
和茶餐厅两种特征，“准备的品种有 6大类”。
乔赢说：“这里面有各种米、面、汤和菜，更有各
类花茶、冰点，可以说只要是消费者喜欢的，在

我们这里都可以找得到。”
传统与时尚的生活方式相结合也成了乔

赢的目标，“红高粱要做中国快餐文化，要打造
现代人时尚的生活方式。”乔赢给浴火重生的

“红高粱”定下了这样一个目标。
红高粱长在贫瘠的土地上，索取少，奉

献大，生命力极强……就如同乔赢没有被
困难打倒、“红高粱”重出江湖一样。在新
开业的红高粱餐厅里，大片大片的抽象图
案攀缘在大红玻璃上，那是凤凰涅槃后的
美丽！

没有二胡就没有“红高粱”
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专卖店 诚信经营最重要
见到河南正航酒业有限公司总经理刘伟时，他正在店里与

一位顾客交谈。“你绝对可以放心，这上面有我们‘正航’标志，
如果你不放心，随时可以来店里退。”得到这个承诺后，又一笔
生意成交了。随后，我们的访谈就从“做生意如何才能做好做
大、做得让人放心”谈起。 晚报记者 唐善普

“做生意，‘诚信’二字要时时牢记心
间。”倒好工夫茶后，刘伟先招呼我们品茶，
然后自己也惬意地品了一口。“我的生意大多
是回头客，这就是我不愁生意的原因。因为
我从不售假。”刘伟停顿了一下解释道，“别人
可能会认为这是生意人招揽生意的说词，但
我对客户的承诺是真正‘假一赔十’。”

刘伟做这行时间并不长，但他能在不到
一年的时间中，把酒品专卖店的生意做得让
同行从羡慕到佩服，那就真的不简单了。“人

品重于酒品。”刘伟告诉记者，这是他做酒品
专卖店时对自己提出的要求。“商人都是趋
利的，但要取之有道。”他笑称，自己同样不
能免俗，但如果能坚持诚信经营，敢于承诺，
还要敢于兑现，要让你的客户信服，还怕做
不大生意？

正是他“信”字当头的经营之道，才在周
围对手如林的环境中，做得真正让人放心，

“我承诺了，但至今没有一例退货。”说这句话
时，刘伟笑得很自信。

在刘伟看来，市场不是一成不变的，而且
每个人的市场份额也是随着你的经营水平在
不断改变着，关键看你怎样经营市场，或者说
怎样服务消费者。

“我认为，做经营就是做服务，尤其是对
酒品专卖店来说，大多数是以团购为主，这
就更有讲究了。”刘伟说，这个服务不仅仅是
常说的一般性售后服务，它是一种综合性
的。比如说，售前服务你如何让消费者相信
你，售中服务如何让消费者购买你的商品并
保证下次成为回头客，售后服务包括送货上
门、推介新品种、如何通过老客户拥有更多
新客户等。“其实，我做好这些的前提就一
点：诚信在先。任何一个客户都会相信并愿

意同一个真正诚信的生意人打交道。拿他
们的话说，人品好、商品和服务也差不到哪
儿去。”

事实上，刘伟并不满足这些。他告诉记
者，自己刚从外面考察市场回来，下一步将继
续做大做强自己的专卖店：一是扩大经营，准
备在东开发区开个针对高端客户群的专卖
店，同时在西郊开一家中低端店；二是开一个
为客户提供聚会交友的休闲会所。“这种性质
的会所应该是首家，不对外开放，纯免费的。”
刘伟表示，“虽说费钱费场地，但绝对值。因
为这种服务能让客户真正感受一种‘客户就
是上帝’的氛围，但反过来又能给经营者带来
意想不到的价值。”

谈经营 人品要重于酒品

谈市场 经营就是做好服务

在金融动荡的环境下，老百姓如何才能
保住自己的钱，咋保证钱袋子不缩水？

投资专家认为，非黄金莫属。一来，“货
币天然是金银”，黄金自古以来就是基准货
币流单位，也是国际通行货币，其稳定性和
保值增值功能不言而喻。再者，黄金对抗信
用风险的能力非常强，此次金融危机后大量
资金回归黄金寻求避险再次证明了烈火见

真金。所谓“大炮一响，黄金万两”，即是对
黄金避险价值的完美诠释。

任何一次的战争或政治局势的动荡往
往都会促涨金价，而突发性的事件往往会让
金价短期内大幅飚升。专家表示：“ 如果美
国经济在下半年仍没有根本性好转，国际金
价今年内有望重新站上1000美元/盎司。黄
金的长期投资价值非常明显。”

拿什么拯救你
我的钱袋子

受金融危机影响，目前全球经济下行态
势已成定局，国际金融大鳄纷纷落马，冰岛
举国破产，股市一片黑暗，突如其来的金融
风暴势不可挡地影响到了实体经济。由于
资金链断裂，近期倒闭的企业已不在少数，
包括发达国家在内的许多国家失业率剧增，
消费疲软，曾经在热钱领域呼风唤雨的房地

产、股票市场也不可避免地陷入前所未有的
低迷。这一切最可怕的莫过于消费投资信
心的下降。

的确，在风云突变的经济形势下，装在
口袋里的钱随时都可能不值钱，投资一种稳
定性强、安全可靠的金融产品平稳实现资产
保值，是大多数人的心声。

据了解，在河南市场，黄金除了一直以
来占据主流首饰市场以外，其投资保值价值
也备受百姓关注。专家在此提醒，做大宗投
资保值之需的黄金交易一定要到有实力、有
公信力的大型黄金运营机构。

河南金鑫国际珠宝有限公司专注珠宝
十一年，分布在郑州、洛阳、平顶山、许昌、信
阳、漯河、鹤壁等地的金鑫珠宝各专卖店是
河南金鑫国际珠宝有限公司直属单位，也是

金鑫爱心团队的一分子。
多年来，金鑫积极参与公益事业，在

做好企业的同时，还积极地以一颗爱心参
与公益事业、回馈社会，先后为社会公益
事业捐资近千万元。有爱心的人是值得
托付的，有爱心的企业是值得信赖的。金
鑫一贯坚持的原则是“宁失万两金，不负
顾客心”。

赵博

从金融危机到经济危机

黄金凸显长期投资价值

金鑫珠宝“投资金条”将问世


