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第一卖场·关注 B03

高温让空调销售“井喷”
持续的高温酷暑，让空调产业收获了一个

意外的救赎机会，使得空调业赢得了市场放量、
利润率提高和产品结构顺势调整的多重利好。

“进入 2009年以来，格力空调已连续七个
月蝉联关注度冠军，并稳稳占据超过 50%的关
注度。”河南格力副总经理付耀东告诉记者，互
联网消费调研中心（ZDC）公布了 6月国内空调
市场最受消费者关注的十款空调产品排行榜。
格力空调领先优势日益明显，不仅占据了十强
中的七个席位，而且囊括了关注度冠、亚、季军。

“仅上周六一天，美的在整个郑州地区的销
售就达到 25000 多套，创下了行业销量新纪
录。”据郑州美的空调总经理张崧介绍，变频空
调也出现了卖断货的情况，销售占比达到 30%
以上。

格兰仕空调河南分公司总经理汤晓明表
示，据中怡康数据显示，格兰仕空调小 1P空调
的市场份额连续数月稳居在 35%左右，1P和
1.5P的市场份额稳定在 20%左右，成为空调阵
营中“节能惠民”的最强音。

针对高温，奥克斯6月中旬专门推出的“我
的团购我的团”大型促销活动，掀起了一股股销
售热浪，河南各地出现了销售断货的景象，再度
显示出消费者对于奥克斯空调的青睐和追捧。
奥克斯空调河南总经理陈明亮表示，奥克斯“我
的团购我的团”促销活动，全面引发了城市空调
市场的销售热潮。产品种类也覆盖了奥克斯旗
下的健康空调、变频空调和高能效定频等全系
列产品。除了价格优惠，还有丰富的买赠促销
活动，买一赠多让消费者享受一个超爽夏天。

海信科龙郑州分公司陈正伟提供给晚报的

数据也显示，该公司空调 6月份总销量同比增
长了 21%。他告诉记者，海信科龙已有多个型
号缺货，目前已招募600多名一线工人，工厂正
处于24小时赶工状态。

中国家电问题研究、品牌和危机管理专家
庞亚辉分析指出，让空调销售激增的原因除了
全国大部分地区连续出现的高温天气，释放消
费者对空调的刚性需求，同时国家密集推出的
利好政策刺激空调销售，对于高能效空调的补
贴政策细则出台让消费者和空调生产企业等多
方受益。

差异 让空调销售“高效”
山雨欲来风满楼。空调号称是中国家电市

场最后一块肥肉。北有海尔、海信，南有格力、
科龙、美的、格兰仕，更有号称“价格屠夫”的奥
克斯虎视眈眈，如何在厮杀中一马当先，是摆在
众多企业面前的新课题。

“渠道模式取决于市场需求。”河南格力副
总经理付耀东指出，格力专卖店销售贡献率
80%，格力的市场份额将达到50％。

格兰仕提出“高能低价+零库存”来打造差
异化优势，据格兰仕空调河南分公司总经理汤
晓明透露，高能效，是格兰仕看准了国内空调市
场发展趋势并与国情相结合后，在考虑性价比
的基础上实现“二级”高能效；低价格，在原材料
低成本采购的基础上，采取合理的低价策略，实
现厂商与消费者共赢；“零库存”战略则帮助格
兰仕避免了能效标准出台、市场需求下滑带来
的风险，同时也避免了老牌空调品牌所面临的
经销商“叛逃”的尴尬。

汤晓明告诉记者，可以说，“二级能效 5级
价格”战略因为顺应了市场需求和国家政策导

向，而令格兰仕逆势取得市场佳绩；而“零库存”
战略则最大限度避免了金融危机带来的市场风
险，不仅让厂家和经销商有了生存空间，也成为

“二级能效5级价格”战略实施的必要条件。
而科龙空调在节能水平领先优势的基础

上，强化健康技术和外观创新。海信科龙郑
州分公司陈正伟说，变频空调作为定速空调
升级换代的替代品，市场前景十分广阔。
2009 年，海信空调继续强化其产品快速制
温、精确控温、湿度控制、静音、抗菌等能够
提升舒适度的各项性能。其“鼎”系列直流变
频空调在“舒适性”方面，堪称业内一绝，成
为高端产品的新标杆。

奥克斯于今年初陆续推出的“一呼百应，清
仓换货”“空调进城，3重补贴”及“我的团购我的
团”等一系列主题营销活动，有效地结合不同阶
段的市场热点，通过“积极灵活、以点带面”的营
销战略布局，有效地满足了不同市场的消费需
求，实现了对城乡和农村市场的全面覆盖。奥克
斯空调河南总经理陈明亮表示，除了产品质量过
硬、售后服务完善，奥克斯空调的节能、健康两大
特色功能也非常突出，独创的“健康节能复合”功
能，满足了不同消费者需求。奥克斯的“空调进
城，3重补贴”促销活动的推出，同样一款1.5P空
调，奥克斯最多可七折优惠，消费者独享来自国
家、企业、商家三方面给予的让利。

庞亚辉认为，格力、美的、格兰仕、奥克斯
专门针对消费者，推出的特色产品和主题促
销，为消费者在购买价格和产品性能两方面
提供了一个可以综合比较和选择的平台，也
开创了国内空调市场促销的先河，确立企业
的领导地位。

空调遭遇“桑拿天”
疯狂销售“乐翻天”

7月 22日，在“2009年二季度中国电子信
息产业经济运行暨彩电行业研究发布会”上。
长虹电视一举包揽了行业全部绿色最高奖
项，其中PT50718获得健康环保之星，乐教 720
系列获得节能之星，LT47810FU被授予最佳推
荐之星。

据悉，获得最佳推荐之星的长虹 810乐教
电视采用航天、军工电源，超低待机功耗小于
0.08瓦，小于国家1瓦绿色待机功耗的指标，实

现了安全、可靠的“防火墙”功用，有效防止雷
击造成大面积损坏，电流电压突变引起过压过
浪涌电流损坏，长期待机元件过热引起火灾隐
患等。

乐 教 720 系 列 电 视 采 用 业 内 最 新 的
AMVA8倍高清技术，透光率提高 50%，温度降
低50%；军工电源省电50%，成为行业名副其实
的节能之星。

国家数字音视频产品质检中心副主任张

素兵发布的有关“长虹欧宝丽等离子电视评测
报告”显示，长虹欧宝丽等离子整机性能处于
国际一流水平。屏幕亮度均匀、柔和，长时间
观看不易疲劳，有利于眼健康；真实还原物体
色彩；动态清晰度指标优异，更加适合观赏体
育赛事、动作大片等节目；可视角度大，色彩没
有随着视角的变化有明显差异；平均功率远低
于额定功率。

李无双

日前，TCL宣布，即日起，在全国范围内，
TCL旗下三大系列的互联网电视产品全线优
惠，平均优惠幅度高达 2000元，掀起了新一轮
彩电升级换代热。

作为全球领先彩电企业，TCL将彩电行业
带入了智能升级时代。7月 23日凌晨，位于深
圳的 TCL彩电研发中心，郑重开启“互联网电
视”后台自动升级系统。用户连接网线即可实
现轻松升级，此次升级新增“在线观看”、“在线

搜看”、“已下载节目删除”等三个功能。
不少已购买TCL互联网电视的用户，对自

动升级非常满意。“头一次听说买回家的电视
还能升级,让人觉得值。”郑州的吴先生在向朋
友描述时，“哗！我还是第一次见到电视也能
升级，而且多了新功能，实在是太棒了！”

据研发人员介绍，此次升级只是TCL互联
网电视后台升级的开始，今后随着时间的推
移，会不定期启动后台升级，让用户体验到更

多数字互联时代的快乐。已选购TCL互联网电
视的用户，今后在家里就能轻松升级，与最新
科技保持同步，功能会越来越强，再不用担心
电视过时了。

郑州分公司，更是针对互联网电视用户的
需要，除进行价格让利外，还提供 40英寸自然
光液晶电视 3999元的普及价优惠。赶快买回
一台互联网电视，与家人一起在暑期畅享网上
电影冲浪的快乐吧！ 李无双

海尔掀起“以旧换新节
能”风暴潮

从本周末起，海尔“以旧换新”家电惠民行
动将全面启动，包括电视、洗衣机、空调、冰箱等
家电产品。凭借不同的产品性能，海尔节能产
品为消费者从多角度阐释了完美住居的解决方
案。用户可以直接拨打家电回收公司电话，便
会有专业人员上门收购并现场鉴定折价，折价
确定后由旧家电回收公司现场发放折价费用，
并赠送海尔“旧家电折价抵用券”，用户在指定
活动卖场凭该券购买以旧换新型号时，便可享
受到海尔家电相应金额的“以旧换新补贴”。

据海尔集团相关负责人分析，普通电视机
的使用寿命是 10~12年，液晶电视机的寿命是
7~10年，冰箱的使用寿命是 8~10年，洗衣机的
使用寿命是 6~8年。除了存在安全隐患，超期
服役的家电产品很多是高耗能、含氟含毒、不环
保的产品，加之这些旧家电随着使用年限的增
加存在漏电、漏气的危险，而门封不严实等增加
耗能的问题也会越来越明显，显然不符合如今

“节能减排”的环保要求。
海尔率先在以旧换新行动中掀起“节能风

暴潮”，以图以其整套家电优势和绿色节能优
势，来打造消费者“绿色环保节能”的生活方
式。海尔卡萨帝意式三门冰箱，不仅拥有欧洲
流行的不锈钢外观，其抽屉式设计很人性化，分
区合理，只要拉开抽屉就能拿出要吃的鱼肉。
海尔智能调速省电空调，它能比普通空调省下
59%的用电，与普通五级能效空调相比，一个月
下来就能省出将近80度电。 李无双

普降2000元，TCL引发互联网电视热

事件：美的6000万售出三湘客车
25日，美的集团与比亚迪签署协议，终

于以 6000万元的价格把旗下美的三湘客车
厂100%的股权出售给比亚迪。

点评：汽车业并不好玩，多家公司几年前
觊觎汽车业的高利润一股脑儿去造车，但是如
今几乎悉数退出，即使聪明如美的，还是最终
与汽车业划清界限。而比亚迪收购美的三湘
客车以后，不仅一举获得客车生产准生证，也
将大大增加比亚迪在汽车领域的综合竞争力。

事件：长虹拟发债融资30亿
根据四川长虹的相关公告，本次公司发

行的 30亿元分离交易可转债，每张面值 100
元人民币，申购单位为每手10张，发行数量为
300万手，每手四川长虹分离交易可转债的最
终认购人可以同时获得公司派发的191份认
股权证，公司总计将派发认股权证5.73亿份。

点评：最近三年，四川长虹实现主营业务
收入分别增长24.54%、22.16%、20.65%。公司
综合毛利率保持稳定。在本次债券上市前，四
川长虹期末的净资产为89.87亿元，因此，三个
会计年度实现的年均可分配利润为2.25亿元，
预计不少于本期债券一年利息的1.5倍。

事件：微波炉辐射范围可达7米
据《大洋网》公布家电辐射排行榜显示，

微波炉为第一位，其次为电热毯，第三位是加
湿器。

点评：在此提醒消费者，尽量远离电磁辐
射源，除了微波炉辐射范围可达7米外，一般
距离1.5米以上就基本安全了。不要把家用电
器摆放得过于集中或经常一起使用，特别是电
视、电脑、电冰箱不宜集中摆放在卧室里，以免
使自己暴露在超剂量辐射的危险中。

事件：手机连锁面临洗牌
27日，迪信通公布2009年上半年通信连

锁调查报告中显示：国产手机出现消费上扬、
通信连锁重新整合、市场两极化等特点，2009
年手机连锁市场迎来关店潮并正在面临新一
轮洗牌。

点评：通信连锁通过更专业的服务以及
和手机厂商的合作，虽然在2009年上半年出
现关店趋势，但市场份额并未出现下滑，某些
通信连锁通过关闭一些效益不好的门店，通
过收缩战线，缓解危机，也是根据市场需求随
机而变。

事件：万和入选中国采暖十佳
27日，在“2009年度中国采暖行业十佳

品牌评选”颁奖典礼大会上，万和获得“壁挂
炉十佳品牌”和“创新产品奖”两项殊荣。

点评：本次评选万和能从数百家参选企
业中脱颖而出，绝非偶然。作为国内生产规
模最大的燃气具专业制造企业，将燃气采暖
热水炉（壁挂炉）视为大力发展的战略产品之
一，通过加强技术研发，不断进行产品创新，
在行业内位居领先地位。

进入7月份以来，由于
气温不断攀升，引发了河南
空调市场销售的井喷。记
者从格力、美的、海信、海
尔、科龙、格兰仕、志高、奥
克斯等空调企业了解到，由
于持续的高温，空调旺销使
很多型号的空调都出现了
卖断货的情况，特别是能享
受到国家节能补贴的一二
级能效空调和省电节能的
变频空调，销售十分火爆。

晚报记者 李无双/文 赵楠/图
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