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家电关注

方太与您一起“遇见更
幸福的自己”

关于“到底什么是幸福”，很显然永远
不会有标准答案，它可能是理想的实现，可
能是衣食无忧的生活，更可能是一种时时
感恩的心境。7月 22日，在郑州，方太“用
户持续关怀计划”——幸福加油站向你发
出幸福征集令，一起为幸福加油！

如果你正困惑不堪，就一定要去张晓
芳的讲座！这个善解人意的美女心理专家
将围绕“遇见更幸福的自己”这一话题教您
如何在平凡人生中发现、积累点点滴滴，蜕
变成更加幸福的自己。

作为中国高端厨电专家与领导者，方
太始终以“让家的感觉更好”为崇高的企业
使命，因此，方太集团将发自内心关心消费
者生活的方方面面视为企业应尽的社会责
任。而郑州站这一场主题为“遇见更幸福
的自己”的心灵慰藉，是方太 2012 年城市
主题讲座的重磅之作。

朱江华

销量下降明显
2012年上半年对空调行业而言，是一个漫

长的“冰河世纪”。
由于节能空调补贴政策在 2011 年 6 月份

结束前夕，为了抓住财政补贴的尾巴，空调企
业有短期的产能释放，但在政策结束后，激进
的产能跃进最终导致了工厂和渠道的双重库
存积压，如今又遇产业环境不景气，减产是最
能发生在巨头身上的事了。

奥维咨询研究院院长张彦斌向记者透露，
为了清库存今年企业都在减产，2012年上半年
空调产量同步跌幅达到 45.36%。虽然企业在
减产，但行业持续负增长的颓势仍没改变。

据奥维咨询最新统计数据显示，今年 1到
6月，冰箱同比下滑 12%，空调最高，销售量同

比下滑超过20%。
张彦斌称，上半年，除了拉动内需效果减

弱的家电下乡政策还在部分省市延续外，家电
行业基本处在政策空白期。宏观层面中，房地
产市场低迷让家电刚需萎缩，企业资金链吃
紧，产业链上下游保守等综合因素影响下，空
调行业下滑的大局不可逆转，终端市场整体负
增长难违。

产业结构升级
在全球市场衰退的背景下，受累于国内房

地产市场相对低迷、原材料价格持续波动等因
素，空调企业的利润率逐年下降，这直接导致
空调产业向创新性、技术性转型。随着国内消
费需求不断升级，高端市场对空调产生的环

保、节能、健康的产品需求也推动空调产业不
断加大科研投入，进行产业升级。

虽然在内外部因素的影响下，不同空调
企业都开始了技术创新、生产结构调整的产
业升级之路，但显然受企业自身反应速度、
创新能力以及消费者需求把握能力的影响，
原有的空调品牌格局已经出现变动征兆，这
在各生产企业激励竞争的变频空调领域更
加明显。

张彦斌分析认为，虽然 2012 冷冻年度空
调市场整体表现相对惨淡，但其中也暗藏机
遇。如何利用产业转型的发展机遇以及国家
相关政策的积极引导，构建起能够持续稳健发
展的产业结构以及清晰的发展路径，成为所有
空调企业必须考虑的问题。

大规模裁员
据松下财报显示，2011财年，松下电器公

司亏损首次高达近 100亿美元，并在过去 4年
间一共亏损超过 150 亿美元，市值缩水 80%，
如今不足200亿美元。

截至今年 3 月，松下共有超过 33 万名员
工，然而，经济危机的到来让用人的规则也在
发生变化。津贺一宏上任后，目前已裁员 3.6
万人。

裁员的同时是重组。“如果规模较小的工
厂效率不高，我们会选择将它们关闭，并合并
成一家。”津贺一宏日前表示，公司可能将重组
业务，考虑撤出未来六年无法扭转的领域，总

部最早会在10月将其重心缩窄至处理投资者
关系和管理整体业务组合。

家电评论人士刘步尘向记者分析，这表明
松下历史上最大规模裁员还将继续，裁员人数
可能达数万人。

瘦身重组
在松下的重组中，中国区也很难幸免。按

照松下之前公布的计划，松下在上海所建的等
离子面板工厂将会在今年内逐渐关停，松下以
后会把全球等离子面板生产业务集中在日本
本土生产。

据悉，松下将重组成四个业务领域。这些

领域分别是家用电器(包括电视机和太阳能电
池板)、商用产品(如空调)、移动性产品(如汽车
导航系统、电动汽车的充电电池)以及个人用
品(如紧凑型相机、电动剃须刀)。

根据松下的计划，明年 2月前将起草一份

全新的中期商业战略计划。据彭博社报道，松

下公司还称，今年的重组成本可能要超过此前

的预计。

对此，刘步尘的看法是，松下未来须继续

淡化家电制造商的角色，卖掉三洋，放弃等离

子，向电池、新能源转型。他认为，松下新掌门
人若能正确调整产品战略，“反省”到位，在品
牌影响力的优势下，仍有希望重见光明。

家电观察

重组裁员 松下电器变革波及中国区

家电业遭遇滑铁卢
随着 2012 年中报发布季来临，企业纷纷陷入业

绩寒冬期，部分企业利润降幅一度创下历年新低，这
一局面也在近期陆续公布的家电上市公司中期业绩
预期中有所体现。

目前已经公布半年业绩预期的企业当中，只有格力
实现了逆势大幅增长。本周一晚间，格力电器公告显
示，上半年营业总收入为483.03亿元，同比增长20.04%，
归属于上市公司股东的净利润为28.72亿元，同比增长
30.08%，基本每股收益0.9547元，同比增长30.08%。

即便没有下调业绩预期的家电企业，半年业绩
也并不算亮眼。美的电器预计上半年归属上市公
司的净利润为 19.75 亿~22.72 亿元，同比上年增长
0~15%。深康佳 A 则预计上半年将有 1000 万~1500
万元的净利润，较去年同期有所扭亏。得益于产品

机构调整和出口拉动，海信集团上半年利润同比增

长 12.8%。中国家电资深评论家罗清启指出，家电

行业经历了近年来最为惨淡的上半年，一季度在刺

激政策退出和经济下行压力下增速低迷。

对下半年持谨慎态度
尽管又一轮家电新政已经出台，但并未真正扭转

行业颓势。日前，中央财政安排265亿元用于支持扩

大节能家电等产品消费。这一政策的补贴力度可谓

空前。然而，中国电子商务研究中心主任曹磊指出，

新政不会对中报业绩造成实际的影响，如此力度的政

策刺激并未给市场带来明显的业绩提升。

尽管上半年家电行业整体情况不佳，但业界对于

下半年仍有所期待。日前，“2012年中国家用电器行

业峰会”上，广东家电商会会长、TCL集团董事长李东

生在接受记者采访时认为，从本月起节能补贴政策对

市场需求的拉动作用将逐步显现，随着一系列刺激国

内内需市场增长措施的实施以及银行利率的下调，会

为下半年家电产品的市场需求带来增量，出口方面，

在新兴市场增长的拉动下，预计家电出口下半年的表

现也会比上半年的表现更好一些。

格力电器副总裁望靖东也认为，随着国家宏观政

策的调整，下半年经济形势应该有所反弹，尤其是第

四季度会有好转。但他同时也指出，空调产品的特

性，使得它的市场情况与天气状况以及房地产关系密

切，“今年到目前为止的天气状况并不给力，北方天气

还没有真正热起来，南方许多地区又遭遇暴雨，因此

行业的整体走势还很难预计”。

力诺瑞特成为能效标志
实验室备案企业

近日，中国能源标志网公布了最新的
能源标志能源效率检测实验室备案通过名
单。力诺瑞特与合作单位山东省产品质量
监督检验研究院（国家节能产品质量监督
检验中心）同时顺利通过能效标志能源效
率检测实验室备案，是太阳能行业内通过
能效标志实验室备案的两家企业之一。

作为太阳能行业领军企业，力诺瑞特
一直将产品技术和质量作为企业发展的重
中之重，并建成了拥有行业最先进检测设
备的检测中心，其由德国政府和斯图加特
大学援助的ENISO太阳能检测中心所有设
计参数和检测标准完全依照欧洲标准，可
实现集热器对太阳方位角和高度角精确跟
踪，使集热器与太阳光线始终保持垂直照
射，检测精度控制在 1℃以内，是力诺瑞特
技术研发特别是中高温产品和技术研发的
一把利器。

不久前，为共同推动太阳能热利用行
业的快速发展，力诺瑞特和国家节能产品
质量监督检验中心合作筹建了“新能源应
用技术检测中心”，融合了欧洲技术检测和
国内技术检测体系和标准。此次双方再次
携手通过能源标志能源效率检测实验室备
案，恰恰证明了新能源应用技术检测中心
的强大综合实力，更为力诺瑞特高效太阳
能热水器的研发、检测、生产乃至整个节能
产品惠民工程的开展打下坚实基础。

朱江华

品牌电讯

竞争日益激烈

上半年空调销量下滑两成

受物价上涨、
欧债危机、消费需
求提前释放、原材
料和人力成本增加
等因素影响，家电
市场一片低迷，难
掩颓势。近期，陆
续有家电上市公司
公布2012年上半年
业绩预期，从已经
公布的数据看，除
了格力电器等少数
企业逆势上涨外，
整 体 情 况 不 容 乐
观。 记者 朱江华

”
今年上半年，受困于国内外经济形

势，家电市场呈现整体下滑的态势。据
奥维咨询最新统计数据显示，今年 1~6
月，冰箱同比下滑 12％，空调最高，销售
量同比下滑超过20%。

记者 朱江华/文 赵楠/图
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