
酒道天下

按照宋河股份的规划，宋河将逐步针对电
子商务的消费特点，有针对性地开发系列新产
品，来不断适应年轻人的消费习惯。相关的产
品定位和包装设计已经基本完工。年底之前，
相应的专属产品将会面世。宋河将在品牌文化
传播、产品开发、营销渠道等方面不断进行创
新，促成年青一代成为中国名优白酒的忠实消
费者和白酒文化的传播者。

“如何吸引、培养白酒消费新一代”这个课

题早已引起了国内白酒企业的普遍重视。宋河
签约酒仙网，将有力地促进宋河股份对年轻消
费者的培养。宋河股份将在品牌文化传播、产
品开发、营销渠道等方面不断创新，促成年青
一代成为中国名优白酒的忠实消费者和白酒
文化的传播者。未来，宋河股份将不断创新传
播形式，充分关注到年轻消费者的品牌主张和
习惯，让越来越多的年轻人成为宋河股份的忠
诚消费者。

宋河牵手酒仙 白酒企业“触网”

80、90后个性化产品推出

豫酒瞄准新生代消费

日前，宋河股份与酒仙网在郑州举行战略
合作协议签约发布会上，宋河股份副总经理刘
晓光就表示，白酒企业应在品牌文化传播、产
品开发、营销渠道等方面不断进行创新，促成
年青一代成为中国名优白酒的忠实消费者和
白酒文化的传播者，支撑起白酒行业的未来
发展。

而中原白酒市场消费人群结构究竟怎样，
宝丰酒业企划中心总经理晋育锋分析，当前的
白酒消费人群主要集中在商务、政务以及社

交等传统消费群体之中，这一部分人具有一
定社会地位和稳定收入。80、90 后在目前还
不具备更高层次的消费能力，但作为潜在消
费人群，是企业发展需要关注的群体。白酒
企业应该在广告宣传上更加注重针对性和引
导性；在产品开发上，注重包装、度数、口感
等，开发符合年轻消费群体消费需求的定制
产品；在促销方式上，偏向婚宴、满月、乔迁等
年轻消费群体为主体的活动，带动他们对品
牌的忠诚度。

宋河酒业股份有限公司品牌部经理王治国
也表达了相似的观点。他表示，白酒主流消费
人群集中在35~55岁年龄档，年轻群体消费能力
偏低，从众性强，受单位、集体消费选择影响较
大，对品牌没有固定选择，目前其影响力还远没
有达到影响消费选择的程度，但是作为 80、90
后，在未来 5 至 10 年之内就会成长为白酒主流
消费人群，企业目前在品牌推广上也在积极准
备迎合年轻群体的消费文化，迎接未来的主流
消费发展趋势。

白酒作为一种传承千年的消费品，融合着
千年以来的文化、历史和人文精神，其消费不单
是一种物质消费，更是一种精神消费。长期以
来，白酒营销更注重工艺、地域、年份、窖龄、历
史等，却忽视了与消费者精神、情感的呼应。从
长远来看，品牌主张和营销策略单纯依靠发掘
产品历史，而轻视消费者的消费体验，是不合时
宜的。作为满足人精神需求的白酒，在营销中，
更需要与消费者的精神世界产生共鸣，与其情
感需求相结合。

对年轻消费群体的崛起，仰韶营销有限公
司市场部总监杨小庆也提出了自己的看法。他

认为，豫酒整体对年轻消费群体投入还不是很
大，80、90后主张个性化消费，企业在后期的发
展过程中，需要调整思路，从产品理念、市场定
位、价位等方面关注年轻消费群体，开发具有个
性化包装、低度数、柔和口感的白酒。

宝丰酒业企划中心总经理晋育锋还表示，
白酒企业的未来发展，需要对年轻消费群体的
消费习惯加以培养和引导。在白酒文化塑造层
面，要结合白酒企业自身资源与时俱进，从年轻
人的动感、青春、活力、健康等特点来找到与之
相对应的契合点，反映他们的时代诉求。在
营销层面，体现出年轻消费群体时尚化、个性

化、自由化和健康化的消费主张，与他们对品
牌的诉求相吻合，才是白酒营销的未来发展
之道。

白酒行业是一个快速发展的行业，产品开
发需要在一定程度上引导未来发展趋势，宝丰
酒业推出的中国首款 85 后品牌——小宝
X-boy7月18日在腾讯大豫网正式上线，而日前
宋河也发布消息计划年内推出 1~2款针对年轻
消费群体的产品，仰韶针对80、90后推出的个性
化产品火箭炮预计也在年内推出，目前正在研
发阶段，这些均是偏向于行业未来发展趋势的
产品，符合年轻消费群体的消费理念。

年轻群体是
白酒企业潜在的
消费主流，他们的
消费习惯代表着
白酒未来的发展
方向。对于“如何
吸引、培养白酒消
费新一代”，也越
来越引起豫酒品
牌的重视。不少
酒业品牌在今年
的各项营销推广
活动中，都透露出
将目标指向年轻
新一代。

记者 熊维维

品牌忠诚度培养
关注潜在年轻消费人群

白酒文化塑造
需要满足新生代消费主张

7月16日，宋河股份与
酒仙网在郑州举行战略合作
协议签约发布会，宋河股份
正式授权酒仙网成为宋河酒
的网络销售平台，这标志着
河南最大的白酒企业开始进
军电子商务市场，宋河股份
旗下多款产品将同时登陆酒
仙网、天猫、京东商城、当当
网、腾讯拍拍、1号店、库巴等
七大电子商务平台销售。

记者 熊维维 贺荣凤/文
慎 重/图

上线产品为豫酒线上产品总和
在当天的发布会上，宋河股份副总经理刘

晓光和酒仙网副总裁王秀明共同签署了战略合
作协议备忘录，宋河旗下上线产品数量之多将
是目前所有豫酒电子商务上线产品数量的总
和。“我们之所以有底气一下子上线这么多产
品，是综合考虑了宋河酒的品牌影响力、产品形
象和价位，我们相信这些产品能够在线上实现
放量。”酒仙网副总裁王秀明说。

在王秀明看来，宋河股份的销售额、利润、

技术力量、检测设备先进程度、原酒储存量、窖池
数量、国家级白酒评委数量等标志一家白酒企业
实力的硬性指标都在河南位居第一，强有力地保
证了宋河酒品的质量。“依据宋河的品牌知名度
和双方达成的协议，通过七大平台的整合销售，
宋河年在线销售额有望突破2000万元。宋河股
份是河南最大、最具品牌积淀的白酒企业，酒仙
网是国内最专业的酒水电子商务运营商，双方的
合作可以说是天作之合。”王秀明表示。

宋河股份与酒仙网宋河股份与酒仙网战略合作协议签约发布会现场战略合作协议签约发布会现场
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