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TOP家电 年终特刊
C03

2013年即将过去，这一年的冬天的确有点冷。但对于家电行业的大佬们而言，他们如同耀眼的明星一
样，仿佛一直都闪烁在媒体的聚光灯下。有人功成身退，有人风光无限，有人还在家电领域继续书写着他
们的传奇，延续着属于他们的辉煌和荣耀，他们的故事也成为中国家电行业发展变化的一个个缩影。下
面就让记者为大家盘点一下2013年家电行业的风云人物，一起见证他们一路走来的光辉岁月。
郑州晚报记者 朱江华 文/图

2013 年，董明珠获得了第 14 届由央视举办的中国
经济年度人物大奖。在她看来，格力的成功是技术为王
的胜利。空调在零下 30 摄氏度不能制暖，从空调发明
至今100多年都没有解决，她却给研发部门立下了军令
状。这个看似不可能完成的任务，历经4年终于交出了
答卷。可董明珠并不买账，它依然还有缝，她要做到完
全无缝。为了一道 0.5 毫米的缝隙，又是一场牵一发而
动全身的大改。像这样因为“毫米级”的不足而被她否
决的新品设计不胜枚举。她斥巨资建成 400 多间堪称

“世界一流”的实验室，有的能模拟高温沙漠，有的能喷
下厚厚的积雪，还有的能营造出 12 级台风的环境。别
人认为很多是不可能、想像不到的东西，她都将它们一
一地实现了。她只做空调，扎根实体，守望实业。她在
全国范围内建有9大生产基地、3万个专卖店，自主品牌
远销 100 多个国家和地区，全球产销量已持续 8 年稳坐
世界第一。她觉得任何一个时代，离不开我们实体企业
的这种支持。

董明珠：
格力电器董事长兼总裁

成功是需要付出代价的，成功者的常态往
往是普通人眼里的“变态”。李东生实在是不甘
寂寞和平淡的人，是永远在努力、努力做得更好
的人。他把一个国家没有投入一分钱资本金的

“地方游击队”式的小企业，带成中国电子工业
十强、国内彩电业三强，李东生和他麾下的TCL
集团常常爆发出让人不可相像的力量。面对竞
争激烈的电子信息产业，TCL通过优化产业链
投资，实现主导产业快速成长，通过国际化战略
和品牌建设，综合竞争力持续增强。2013年，在
整体产业环境不理想的情况下，李东生带领
TCL集团保持稳健的增长态势，创造出消费电
子领域一道亮丽的风景。在第十八届中国最有
价值品牌百强榜中，TCL品牌价值达583.26亿
元人民币，继续蝉联中国彩电业第一品牌。

李东生：
TCL集团股份有限公
司董事长兼总裁

2013年，美的集团整体上市离“再造一
个美的”还有多远？美的集团董事长方洪
波已经看到了雏形。在2013年美的集团前
总裁黄健辞职后，美的集团出现了董事长
与总裁方洪波一人“担”的局面。由于方洪
波的迅速补位，黄健离职并未对美的这艘

“航母”产生多大的影响。方洪波在就任美
的董事长兼总裁后，挽狂澜于既倒，扶大厦
之将倾，带领“白电巨兽”美的摆脱困境，走
进千亿俱乐部。兼任集团总裁的方洪波已
成为美的集团整体上市之后绝对的“掌舵
者”，未来在深化战略转型的道路上他将一
以贯之，引领美的向“世界白电行业前三
强”的目标挺进。如何带领美的再创佳绩，
成功冲刺集团整体上市的宏大目标？是方
洪波亟待跨过的一道关。

从父亲手中接下世界最大微波炉企
业权杖的梁昭贤沿袭了父亲的风格——
低调做人，高调做企业，赋予格兰仕微波
炉一个国际性品牌定位。在成就微波炉
霸业后，梁昭贤带领格兰仕全面进军空调
领域，并以 1500 万的产能再度稳坐空调产
能头把交椅。面对危机，他带领格兰仕积
极进攻，与此同时积极调整商业营销模
式，在卖场上、货架上，基本上出现的高中
低端大部分产品均为格兰仕生产。2013
年，格兰仕重磅推出 999 元滚筒洗衣机，加
快了消费普及。

梁昭贤：
格兰仕集团执行总裁
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