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如果说营销是企业发展
的动力，那么商品无意就是零
售卖场发展的根本。

大商电器每年家电销售
量和销售额都在郑州遥遥领
先，因此各家电品牌都乐于把
最新款、最畅销、最实惠的家
电 商 品 优 先 特 供 给 大 商 电
器。在多年的家电零售经营
中，大商电器与国内外众多知
名家电厂商缔结了亲密的合
作伙伴关系。为了把更多的
利润让给消费者，大商电器一
直坚持与各大家电厂商提前
订货、直接对接，从中节省大
量的销售成本，最后将这部分
节省下来的成本全部以特惠
的形式释放给消费者。

2013 年，大商电器河南分
公司被总部评为年度利润、销
售“双达标单位”，被集团评为
十大“创利先进单位”。

2013 年，是大商电器转变
经营模式、锐意进取的一年。
今年，大商电器始终保持 40％
的增长速度领跑河南家电市
场。郑州的家电市场是一个
充分竞争的市场，在家电连锁
零售业竞争同质化的时候，作
为行业领先者，仅有好的战略
还不行，还要有很好的管理体
制，这就对2013年的大商电器
提出了更高的要求。今年现
代化的经营机制，减少了不必
要的流程管理，大幅削减了经
营成本，并充分调动起各店铺
的积极性。

导演
大商电器河南地区总经理
李亮

提高营销观念和营销策
划 创 新 能 力 成 为 大 商 电 器
2013 年取胜的关键。在营销
上，缩减营销费用，创新营销
方式；资源集优，借力造势；寻
找异业联盟，扩大辐射半径；
提升全员营销的作战力，打造
了最强营销团队。

今年的五一、十一、店庆、
集团庆等活动中，适时运用组
合拳，保证了每档活动的资源
集优，低成本扩销。

营销不难，难的是又精又
准。以前，大商电器习惯的做
法是机关枪扫射，要支付很高
的成本；现在，改为“点射”，
锁定目标客户，细分消费市
场，节约广告成本，达成资源
集优，直接命中目标。

大商电器河南地区营销总监
孟露

商场行销企划部是百脑
汇公司的引路蜂，在2013年，
郭沛踏实、务实的做好每一
次企划营销活动。在每次活

动中，力求创新、精准的服务
广大消费者。

在中国传统节日中秋节
巧遇国庆节以及百脑汇九周
年店庆之际，百脑汇推出的

“三节同庆、全场一折起”活
动受到了众多高校学生及
白领消费者的青睐，活动当
天人流量达到 30000 人次。
同时带动了一楼笔记本、二
楼大数码、手机、四楼 OA 办
公耗材等商家生意，场内人
员络绎不绝。同时有更多
企划及厂商买赠活动，以及
校花大赛决赛。活动在商
场企划部门及各支援部门
的共同努力下取得了圆满
的成功。

序目
2013年，百脑汇将重力放在学生消费群体上。众所周
知，学生是IT卖场的消费主力军，因此，百脑汇郑州店
所做的活动都是围绕吃、喝、玩、乐来吸引人气，从而增
加买气，这类活动不仅有效配合了实体销售，更侧重给
消费者带来实惠。 郑州晚报记者 樊无敌 文/图
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影片梗概
百脑汇郑州店位于郑州市东风路与文化路交叉口向东

300 米路北，自 2004 年开业 9 周年以来，百脑汇始终坚持
“价廉又物美，服务百分百”的理念，以“诚信、踏实、创新、服
务”的八字真经指导企业的经营。

今年，百脑汇商场企划商服部门一层一层地甄选，务求
给消费者带来最精准的产品、最实惠的价格。而且百脑汇
的精准营销也带给广大消费者一个明确的购买方向，他们针
对白领、学生、儿童推出不同的企划活动。比如，在儿童节推
出儿童特价数码产品，在妇女节推出“女人我最大”活动，在
学校推出“学生开学季，购物有惊喜”。百脑汇的活动力图渗
透到各所高校，成功地举办了校园才艺大赛以及校花大赛等
以学生为主题的商场企划活动。同时，利用网络OTO的平
台，只做宣传，不作销售。在百脑汇的官网及微信最大限度
地宣传了企业活动，比如进店送好礼哈根达斯、电影票免费
领，0元特卖会送优盘，网上比价百脑汇最实惠。

2013 年，百脑汇主要围
绕打造五星级的五代店这个
中心展开各项工作。刘维明
说：“五星级 IT 第五代店，就
是要把它作为百脑汇建设的
一种理念，一个目标。”五星
级，往往代表着一种高品位的
消费享受，高档的设施、优雅

的环境和高标准的服务。
同时，也往往让人联想成一
种标准。经过新一轮的席
位调整、整顿维修、商场布
置，愈加展现出国际化品
质。经过精装修后的品牌
区格外的漂亮，每个品牌厂
商都竭力展示着各自品牌
的魅力。

过去的一年来，百脑汇
优秀管理团队在打造五星
级的五代店上也下了不少
工夫，自行举办及联合商家
厂家进行高密度线上线下
市场活动，加上丰富的广告
宣传资源，不但为厂商提供

更好的终端宣传渠道，帮助进
驻商家创造收益，宽敞购物环
境亦将会为消费增加消费乐
趣。这一切以保障商家和消
费者共同利益为主导的经营
方式终得到了商家和消费者
的共同认可。

导演
百脑汇IT大卖场店总经理 刘维明

策划
百脑汇行销部经理 郭沛

影片梗概
回顾 2013 市场，大商电器河南公司攻坚挫锐，2013 年，

实现销售利润、销售双达标；河南地区实现销售5亿元；销售
同比增长40%。

以上3个数据无声无语，但家电行业的业内人士，却透过
这几个数据，看到了金灿灿的金色收益和一呼百应的市场话
语权。而普通消费者感受到的，则是整整一年的、热闹非凡
的、人声鼎沸的销售现场。
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2013年，大商电器河南分公司实现利润、销售双
达标；实现销售5亿元；销售同比增长40%。
郑州晚报记者 樊无敌 文/图
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