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日前，由中国家用电器研究院、
中国质量认证中心（简称CQC）
主办的“首届中国家用电冰箱抗
菌、除菌、净化认证产品”发布会
在北京召开，来自国内外的20
余家冰箱厂商参会。其中新飞
50余款高性能除菌冰箱，以占
此次通过认证冰箱总数的80%
以上绝对优势，一举通过了
CQC权威认证，同时荣获“健康
之星”荣誉。
郑州晚报记者 朱江华 文/图

冰箱进入除菌时代
新飞守护“舌尖上的安全”

“肠胃病”高发 买除菌冰箱看认证标志

冰箱并不是“保险箱”，食
物也并不是装进冰箱就万事大
吉，如果对冰箱清洁不当或者
保养不当，那么，冰箱就有可能
成为滋生有害细菌的温床。

据全球卫生理事协会公布
的一项家庭卫生报告显示，有
46%家庭的冰箱没能通过细菌
检测，44%家庭的冰箱已有霉菌
繁殖扩增的迹象。在此背景
下，冰箱的除菌功能应运而生。

但目前市场上的除菌冰箱

却让消费者担忧不止，消费者
杨女士表示，“冰箱里的细菌死
角可闹心了，现在往里放东西
都不放心！”

日前，中国家用电器研究
院（国家家用电器质量监督检
验中心）发布了国内首批通过
抗菌、除菌、净化-CQC 除菌认
证的冰箱。新飞、海信、晶弘等
冰箱企业首批通过认证的品
牌：同时被颁发了“健康之星”
荣誉证书。这标志着我国冰箱

消费正式进入除菌时代。
记者了解到，新飞 50 余款

高性能除菌冰箱一举通过中国
质量认证中心（简称 CQC）权威
认证，占此次通过认证冰箱总
数 的 80% 以 上 。 其 中 以
BCD-395WGV为代表的冰箱冷
藏室大肠杆菌平均除灭率达
98.6%、金黄色葡萄球菌除灭率
达 99%以上，远远高于中国质
量认证中心 90%的除菌标准，
除菌技术达到国际先进水平。

这也标志着我国健康家电核心
技术的又一重大突破。

据中国家用电器研究院测
试技术研究所所长鲁建国分
析：目前新飞等推出的除菌冰
箱，兼顾了节能、保鲜、除菌等
多种功能，是目前技术成熟、质
量可靠、性能稳定的健康产品，
标志着我国冰箱家电在除菌技
术领域的重大突破，有力推进
了我国冰箱行业的技术创新和
产业升级。

独领风骚 成就除菌专家美誉

据中怡康消费者调研结果
显示，担心冰箱保鲜、细菌、异
味等问题的消费者分别占比
32%、47%和 56%，有 70%~80%
的消费者表示，愿意为这些功
效付费，且愿为配置此功能的
冰箱多付 300 元。企业的技术
创新与实际的市场需求究竟存
在多大差距？能否引领市场消
费的潮流呢？带着这些问题，
记者专程走访冰箱市场。

“现在，消费者对健康越来
越重视，很多消费者买除菌冰箱

都直奔新飞。”新飞石家庄业务
员闫辉难掩兴奋之情：今年以
来，石家庄零售较去年同期增长
26%，五一活动期间较去年同期
增长39%，其中新飞莱铂锐高端
系列占比达36.59%，除菌冰箱系
列占比39.37%。

据山东济宁九龙总店三楼
卖场李经理介绍：新飞的除菌
系列高端冰箱很有市场竞争
力，这次五一促销，九龙各门店
给予联合主推，效果非常好，新
飞销售占比提升很大。

经了解，该店今年以来新飞
销量与去年同期相比销售额上升
了40%，高端产品占比超过50%，
除菌冰箱占销量的1/3。五一期
间更是热卖，销量同比上升50%，
特别是有除菌功能的对开、多门
冰箱受到消费者的推崇。

河南，占绝对地位的新飞
冰箱，今年莱铂锐高端系列冰箱
同比增长超40%，除菌冰箱占比
近四成。新飞电器河南区销售
总监段学军说：“正如黄河在中
原人心中的地位一样，新飞在河

南的销量持续增长，很多消费者
都是回头客。而除菌冰箱的热
销，也说明新飞的除菌技术确实
得到了消费者的认可。”

“守护舌尖上的安全”是全
社会的期盼，更是企业义不容
辞的责任。新飞电器总经理李
根在接受记者采访时称，新飞
公司以其卓越领先的四重综合
除菌技术，不仅率先大规模首
批通过 CQC 认证，而且责无旁
贷地扛起健康保鲜大旗，走在
了行业最前列。

自 2003 年起，新飞已成功
申请了有关除菌冰箱技术的实
用新型和发明专利 19 件，占国
内有关除菌冰箱技术专利总和
的一半。

2003年，新飞成功研制出了
立体动态除菌技术，荣获了 7 项
国家专利。

2004年，发起了冰箱业的健
康革命，首家推出“双冠王节能、
除菌冰箱”，由此发起了冰箱业
的健康革命。

2007年，新飞主导编制了国
内首个《家用杀菌电冰箱》标准，
并成为中国标准化协会标准，推
进了中国冰箱业除菌保鲜技术
的升级。

2011 年，新飞冰箱 8 个型号
的电冰箱首家通过中国家电研
究院国家冰箱除菌标准检测。

2013年，新飞首批通过中国
质量认证中心除菌冰箱认证，产
品涵盖各容积段的直冷冰箱和
风冷冰箱。

2014 年 3 月，新飞 50 余款
除菌冰箱率先通过 CQC 除菌
认证。

■相关链接

在 12 日的股东大会到来之
前，上海家化“口水战”再度扑面
而来。

先是上海家化新任董事长谢
文坚在端午节前发出致员工的
信，向全体家化人描绘公司在新
团队带领下的蓝图，继而，近期遭
平安信托及谢文坚一方罢黜并取

消期权的前总经理王茁在8日向
投资者发出“真情告白”，欲以此
联合股东阻止家化走向衰落。

“希望所有的投资者都不是
被动地等待所谓‘大一统’后的

‘大发展’，而是更加积极主动地
去辨别价值趋势，主动推动这家
公司的有序变革和创新发展，确

保其创新激情的传承和竞争能
力的提升，并竭尽全力去阻止其
走向衰落的命运。”王茁在被业
界视为“真情告白”的信中如是
点明初衷。

为了实习时代就深爱的企业
的未来，王茁试图在其上海家化董
事最后的任期内发挥一丝作用。

不过，王茁的公开信，昨日
并未得到平安和上海家化方面
的公开回应。上海家化一位媒
体负责人昨日称对于公开信，公
司未有相关的说法。

在看到自己的原定接班人
发出“真情告白”后，上海家化原
董事长葛文耀亦隔空力挺爱徒

——我为王茁骄傲。
知名财经评论员叶檀昨日

则通过微博大叹：“看到上海家
化王茁的信，一股产业资本的
绝望抗争气息。知道为什么大
家玩金融了吧，不仅为融资，还
为控制权。资金为王，控制股
东胜。” 马建忠 南都供稿

新飞制定标准
也超越标准


