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六月底临近，金融市场推出的理财产品引起了大家的特别关
注。中信银行作为理财品牌“老字号”，重磅推出系列1个月~
24个月期限多样、种类丰富、预期收益5.2%~6.3%的特色银
行理财产品，可满足不同客户多种资产配置需求，为此次业内的
“理财盛宴”锦上添花。 郑州晚报记者 吴幸歌

继中信银行“幸福财富”品牌推出后，中信银行携手嘉实基金、信诚
基金，在业内强势推出“薪金煲”业务。“薪金煲”可实现余额理财、
实时申购份额确认、ATM取款、转账、消费自动赎回、每日收益结
转等强大功能。中信银行“薪金煲”2014年5月19日起正式全国
上线推广，网点柜面和网上银行均可签约，对接签约信诚薪金货币
基金和嘉实薪金宝货币基金，正式启用ATM取现、POS机刷卡
消费和转账等功能。 郑州晚报记者 吴幸歌“普益标准·银行理财能力”

名列前茅

2014年一季度“普益标准·银
行理财能力”排名出炉，中信银
行获得综合理财能力第二名，并
且成为唯一一家六项指标全部
进入前十的银行，综合理财能力
得到业界及第三方权威机构的
认同。本次排名是通过对 157
家银行，共计 15237 款产品进行
数据分析，围绕“综合理财能
力、发行能力、收益能力、风险
控制能力、理财服务丰富性、信
息披露规范性”六项指标进行综
合评定得出。

很多人认为银行理财流动
性差，一旦购买，短期内便无法
使用资金。中信银行全面考虑
到客户的资金流动周期，特别设
计发行多款高流动性理财产品，
期限灵活，收益稳健，赎回本金
实时到账，真正做到“一天也能
理财”。近期热销产品有：共赢
天 天 快 车 预 期 收 益 4.45% ~
4.55%、共赢步步高升按持有时
间不同预期收益3.4%至5.2%不
等，尤其适宜资金流动性较高的
客户群体。

财富升值，智选中信理财

中信银行专家投资管理团
队还打造了多款优势理财产
品。据了解，中信银行近期共赢
系列、惠益稳健系列、乐赢系列

等产品在持续滚动发行，产品期
限一个月至两年不等，投资者可
根据自身情况进行资产配置；购
买起点5万、100万不同，充分满
足各类投资者需求；预期收益根
据期限、起点不同大致在 5.2%~
6.3%，非常适合稳健型投资者。
值得一提的是中信银行还会特
别推出“网银专属”、“明星产品”
等理财产品，预期收益相对于同
样起点、同样时间的常规产品高
出 10~20bp，在同业中有明显优
势，在此也提醒投资者密切关
注，提前做好购买准备。

今年六月份理财盛宴已经
全面开启，综合产品风险特征、
流动性和收益性来看，中信银行
产品能够较好地满足各类投资
者的需求。业内人士建议，若投
资者手头有闲置资金，不妨在这
个年中节点，选择适合自己风险
承受能力的理财产品。

货基可当现金用
消费投资一个都不少

相较于互联网宝宝们的申
赎和消费局限，中信银行“薪金
煲”业务在安全性、便捷性、功能
性等方面进行了全面升级，最大
突破点在于其所对接的货币基
金，无需再主动申请赎回，便可
以在全国各家银行的 ATM 机上
直接取款或是 POS 机刷卡消费，
客户既可享受到活期存款的便
利，又可获得投资理财的收益，
还可获得消费使用的便利，全方
位提升客户体验。

事实上，客户只需一次性签
署中信银行“薪金煲”业务开通
协议，设定一个不低于1000元的

账户保底余额，无需客
户“主动”购买，账上“保
底余额”之外的活期资
金将每日自动申购货币

基金，最小认
购 额 为 0.01
元，从而最大
限度提高闲
置资金的收
益水平。而
当客户需要
使用资金时，
也无需再发
出赎回指令，
中信银行的

后台会自动实现货币基金的快速
赎回，用以满足客户的实时取现、
消费或转账等各类支付需求。而

“货基可当现金用”也是中信银行
“薪金煲”业务的最大创新，甚至
与互联网金融产品相比，还要更
快捷便利。此次中信银行“薪金
煲”产品支持“T+0”赎回，24小时
均可实时实现，单个账户单日赎
回额度上限为50万元。

强强联手 中信客户首尝鲜

中信银行此次选择嘉实基金
和信诚基金作为首批合作对象，嘉
实基金为行业领头羊，拥有丰富的
货币基金流动性管理经验；信诚基
金为行业新贵表现不俗，且与中信
银行同属中信集团。

中信“薪金煲”最大创新在
于它更加智能的申赎方式：可实
现余额理财、实时申购、ATM 取
款、转账、消费自动赎回、每交易
日收益结转等功能，几乎覆盖了
银行卡的所有支付功能。

可以预见，“薪金煲”业务，以
其更智能的申赎模式、更稳健的
投资收益、更便利的支付效果，成
为家庭余额理财的优先选择，同
时中信银行也将致力于与优质同
业机构的持续深入合作，整合投
资理财、消费信贷等业务，实现其
零售业务的战略布局，为客户提
供真正的“幸福财富”体验。


