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微博郑州

微话题：
爱情专列，你想脱单吗？

@魔转戒：为什么在郑州的时候
没有呢，离开郑州了，地铁都变得
这么可爱。
@酸酸酸辣粉：我要去坐，虽然我
上下班都不需要坐地铁，我是专门
去坐的，就是这么任性约起来吧。
@龙猫没有腰：萌萌哒。

社
会
评
谈从去年开始实施的《药品经营质

量管理规范》规定，药品批发零售企
业均须配备执业药师，药品零售企业
法定代表人或企业负责人也应具备
执业药师资格。这让一些还未取得
执业药师资格证的经营者犯了难，郑
州一些药店老板，不得不想办法应
对，租赁执业药师资格证的“生意”应
运而生。（12月23日《中国青年报》）

执业证书紧俏，由此衍生的“考
证经济”，格外火爆。“考证经济”不仅
催生了供求两旺的“办假证”业务，也
催生了异常活跃的“证件出租”产
业。“挂证”成利益链，“人证分离”成
行业潜规则，执业人员的职业操守，
及相关行业的道德诚信，均被利益链
和潜规则“绑架”，而同时被“绑架”
的，还有公共安全和服务质量。比
如，郑州一些药店，靠租执业药师资
格证卖药，便是一种唯利是图的“行
业规则”。

据中国医药物资协会统计，全国
执业药师的缺口约 60 万～90 万人。
注册执业药师供不应求，这就为虚假
注册提供了土壤。“挂证”药品零售企
业、中介机构与持证人员，在利益驱
动下各取所需，一拍即合，进一步加
剧了“人证分离”乱象。其结果不仅
危害我们刚刚建立起来的专业执业
药师制度，也影响了药品零售企业的
行业信誉，更会威胁到老百姓的身体
健康和生命安全。

调查显示，在城市中，有 50%应
去医院就诊的病人，未去就诊，而是
在家中自我用药，药当然来自于药
店。殊不知，其实这样很危险，因为
有些疾病症状看似相近，但由于个体
差异不同，发病原因也许不同，自行
用药很可能是乱下药，可能会产生严
重后果。比如，重庆一位老人发现尿
里面有很多泡沫，怀疑自己得了糖尿
病，就跑到药店去买了降糖药D860；

按说明书要求，他每次吃饭前都吃2
片，结果第二天即出现低血糖昏迷，
险些丧命。可见，如果药店没有执业
药师，给市民进行用药指导，是一件
非常可怕的事情。

因此，药店“租证”卖药，等于谋
财害命，当引起药品监管部门反思。
应严把执业医师准入关，将人事档案
存档证明，并作为必要条件，从多方
面对执业医师进行跟踪管理。同时，
实行合同备案及合同检查制，严格审
查执业医师的执业行为、执业质量，
并作为执业记录记入人事档案。再
者，加强对药店等药品零售企业的监
管，要求药店必须配备执业药师，并
成为一项硬指标，坚决制止和打击执
业药师“人证分离”乱象。特别是，通
过执业信息网，建立执业医师信用档
案及不良行为记录，加大对执业医师
监管力度。
□汪昌莲

药店“租证”等于谋财害命

2014年还剩不到10天的时间
了，如何搞定年终总结，成了网上热
议的话题。网友“鼠小弟”在微博中
写道：“就算你一年365天辛辛苦苦
工作，最后老板也可能没有太深印
象，但只要你能写一份精彩的年终
总结，即使每天都没怎么认真做事，
还是会给老板留下‘好员工’的印
象。”这段话虽然有些夸大其词，但
是道出了年终总结的重要性，不禁
让网友们纷纷感叹：“干得好不如写
得好啊！”（12月23日《江海晚报》）

在我看来，一份年终总结既无须
具备多么漂亮的文采，也无须洋洋洒
洒几万字的长篇大论，它的核心或者
说灵魂只有四个字：客观真实。

有了这四个字作为年终总结的
“金标准”，网友完全可以从“年终纠
结”中解脱出来，给自己，也给领导交
上一份满意的年终总结。首先，从篇
幅上来说，有话则多说，无话则少说，
但一定要符合客观实际，既不要谦虚
过度，也不要过于夸大其词，只需把
自己想说的话说出来，并且说到点子
上就可以了。其次，从内容上来看，
也要做好各种平衡，比如要平衡好个
人成绩和团体成绩之间的关系，既不
要让领导觉得自己啥都没做，也不能
抢别人和集体的功劳。

而年终终结的“客观真实”，也就
决定了从网络上购买年终总结是一件
很不妥当，甚至说很愚蠢的事情。因为
网络上的年终总结都是通过各种模板
写出来的，空话套话连篇，根本不具备
针对性，认真的领导一眼就能看出来。
最关键的是，这样的年终总结没有任何
参考价值和借鉴意义，不管是对个人还
是对企业单位，都等同于废纸一张。

其实要想不到年底陷入“年终纠
结”，还有一个切实可行的办法，那就是在
平时的工作中要养成写“月度总结”的习
惯，每月都把自己的工作总结一下，这样
到了年底，只要把“月度总结”进行简单的
梳理、整合，一份年终总结也就出来了，省
时省力，还不流于形式。□苑广阔

《爸爸去哪儿》等亲子综艺节目
走红后，不少明星带着孩子以代言人
的身份出现在各种广告中，这种现象
以后可能改变。近日，提请全国人大
常委会审议的广告法修订草案二审
稿规定，不得利用10周岁以下未成
年人作为广告代言人。根据二审稿，
今后如果违法利用10周岁以下未成
年人作为广告代言人，可能面临撤销
广告批准、没收广告费用及20万元
以上100万元以下的罚款。（12月23
日《新京报》）

为了“保护未成年人身心发展”，
故而拟禁 10 周岁以下儿童代言广
告。这样的立法逻辑，简洁明了似乎
也合情合理。虽然未有充足证据表
明，过早的广告代言，会直接侵害儿
童的权益。但，基于我们对儿童群体
心智特征的理解，大致可以确信，尽
可能将他们排除在商业世界之外，乃
是“规避意外伤害”的必要手段。事
实上，随着社会规制的不断健全，关
于弱势人群的保护，也势必会日益细
化和缜密。规范儿童代言，只是其中

种种努力之一。
在法律文本内，未满 10 周岁的

未成年人，被界定为“无民事行为能
力人”。这一类儿童，因其尚不具备
完整意志及成熟心智，故而显然无法
权衡利害、规避伤害。恰是有鉴于这
种种现实，“广告法”方才拟禁其从事
广告代言。可以说，这是一种前置性
的干预。它所要试图杜绝的，是一种
针对儿童的，潜在的、或然“危险”
的。其一方面减少了儿童被监护人
胁迫，从而被迫拍广告的情况；另一
方面，也从根本上排除了“广告代言”
给儿童成长带来的不确定性。

可以预见的是，从事“广告代
言”，难免会对相关儿童的“发展权”
造成侵犯：“代言行为”将儿童过早从
家庭和学校的庇护体系中，拉到了功
利化、市场化的商业世界……剧烈的
情境切换，会带来强烈的陌生感和适
应障碍，这很可能让孩童无力招架、
无所适从。儿童脆弱的身心，决定了
他们必须与父母、伙伴、老师等构成
稳定的联结，必须尽量固定身处于一

种熟悉的生存方式里。简单、纯粹的
生活秩序，才是儿童身心发展的最好
土壤。

其实，用年幼的未成年人代言广
告，本质上是利用儿童纯真、无辜、可
信的健康形象，来激发消费者的爱心
和轻信，从而兜售出特定产品。但是
问题在于，心智不完整的儿童，根本
没有能力评判商品优劣，又怎能站台
推销、推荐购买呢？作为无民事行为
能力人，未满10周岁的儿童，根本无
法承担起广告荐证者的法律责任！
从此角度看，禁止其参与代言活动，
同样也是提高广告可信度、捍卫消费
者权益的应有之义。

或许在不少人看来，禁止儿童代
言广告，会扼杀其通过自身努力，改
善生活的机会。此一说法看似有理，
实则模糊了一个根本性前提，也即一
个正常的社会，永远不能容忍儿童过
早担负成人的责任。无论是代言广
告，抑或是参与其他形式的营利活
动，都是儿童群体不可承受、不必承
受的重负。 □然玉

十二届全国人大常委会第十二
次会议12月22日上午开幕。今年8
月，全国人大常委会会议审议立法法
修正案草案一审稿时，一些常委会组
成人员提出“税收应由法定”。谢旭
人、尹中卿委员提出，征税、行政性收
费都应该制定法律。二审稿对全国
人大及其常委会的专属立法权事项
进一步细化。根据税收法定原则，将
税收一项单列出来，明确税种、纳税
人、征税对象、计税依据、税率和税收
征收管理等税收基本制度，只能由法
律规定。
（12月23日《郑州晚报》）

以近期频被热议的汽油消费税
为例，今年11月28日，国际油价大跌
之后，财政部发通知宣布：汽油在现
行单位税额基础上提高 0.12 元/升，
柴油提高 0.14 元/升；12 月 12 日，发
改委又下发通知，将汽、柴油消费税
单位税额分别提高 0.28 元和 0.16
元。如此绕行必要的征求民意环节，

更无视立法机关授权的“我有权就能
增税”的任性，引发了舆论和公众的
广泛质疑。

所以，尽管有业内人士认为，油
价持续下行，导致国内通缩预期再
现；国内上两轮油价调整，伴随着消
费税上涨而出现缩减。对于本轮调
价，消费税在上涨近 40%之后，短时
间内已经难有大的变化，所以市场
不必担心消费税问题。但因为“靴
子”尚未落地，公众还是会问：距离
下一次不受规范和制约的“半夜鸡
叫”的增税，还有多远？

所以公众的期待还是，一方面，
22日提请十二届全国人大常委会第
十二次会议审议的立法法修正案草
案二审稿，审时度势明确“税收基本
制度只能由法律规定，地方政府制
定的规章不得减损公民权利或增加
公民义务”，应被尽早表决通过，尽
早落实施行。另一方面，尽管公众
知晓并明白，逐步落实税收法定原

则需要一个循序渐进的过程，不能
急于求成，但公众还是期望，这个过
渡期应尽可能短，不能总是以“条件
不成熟”“条件不具备”为借口，一拖
再拖。

从报道中可知，今年的全国人代
会上，全国人大代表赵冬苓就税收立
法权回归人大问题提出具体时间表，
建议 5 年内完成税收立法权回归人
大。现在的问题是，落实“税收法
定”的时间表是否也以5年为限？因
为没有见到立法法修正案草案二审
稿全文，我们不得而知。而“税收法
定”的问题，此番即已明明白白地摆
在桌面上，相关方面当尽早明确路
线图和时间表的问题，回应公众的
隐隐期待。因为站位大而言之的深
化税改视角审视，力促“税收法定”
尽早落地，亦是至关重要的奠基性
工作之一，相关方面当倾尽全力及
早做好。
□赵若昀
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落实“税收法定”应有明确时间表

限制儿童代言
旨在规避不确定性伤害

莫让年终总结
成“年终纠结”

@中原网：专列将于今晚十点半
正式开出。乘客可以通过扫描
车厢内相关二维码，获得同坐爱
情专列的单身青年男女信息。
同时在每节车厢中还设有两个
搭讪专座，如果单身人士愿意被
搭讪，便可坐到搭讪专座上。
(相关新闻见今日本报A05版）
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