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找准了目标客户无疑是开了个好头，
而一款消费信贷产品所面临的更大考验
是能否形成长久有效的良性发展，通俗点
说就是积攒人气的“圈粉”能力。在这一
点上，银行业通常都是靠实力取胜。遍布
全国的交通银行分支行网点作为其消费
信贷产品强有力的推广渠道之一，凭借优
质的金融服务和高效的运营能力，确保每
一位客户都能享受到最细致专业的消费
信贷服务。

此外交通银行凭借个人消费信贷业
务的长期积累，在数据分析、风险监控以

及定价管理等各个环节均已形成了成熟
稳定的运作体系，能在风险可控的前提下
最大限度地给予客户方便和实惠。

举例来说，交通银行天使贷每月分期
手续费率最低仅0.35%，几乎是业内的“触
底”水准；More金卡信用额度最高30万元，
取现额度为信用额度的 100%，可透支消
费、取现、转账，不限定用途，这无疑是消费
信贷产品中慷慨解囊的“大手笔”。面对广
大的消费信贷客户群体，交通银行信用卡真
正做到了将“让美好快进，不等贷”的营销
理念贯穿于实际业务和客户经营中。

交行消费贷产品布局“错落有致”

满足客户不同消费信贷需求

中国消费金融市场自2015年逐
渐进入爆发期，消费信贷业务就此迎
来了“黄金时代”。各方纷纷入局，以
个人消费信贷为突破口的市场竞争
态势已然成型，而作为传统金融机构
的领导者，银行业为何能在这片创新
业务的蓝海之战中胜券在握呢？以
交通银行为例，该行早在多年前就明
确了“错位”战略布局，其“错落有致”
的产品布局使得不同类别和层级的
消费信贷需求都能一一满足。
倪子 全权 黄敏

消费信贷市场的急速升温，导致民
间借贷平台纷纷调整业务方向，与此同
时不少电商巨头凭借流量优势大举加
入战局，一时间互联网消费信贷产品借
助各种渠道涌现。某呗、某条就是时下
网购“剁手族”最为熟知的消费信贷产
品。面对竞争对手的来势汹汹，银行业
想要在消费信贷市场脱颖而出就要避
免陷入同质化的结构性困局，差异化的
定位尤为重要。

值得一提的是，交通银行早在多年
前就明确了“错位”战略布局：“好享贷”
凭借业内首创“信用卡+消费信贷”整合
模式，获得“2015年上海金融创新奖”提
名奖；“天使贷”则服务于年轻、高学历
的优质客户，授予其较低费率的专享消
费信贷额度，满足 24~35周岁的青年客
户在人生冲刺阶段的消费信贷需求。
此外还有为准贷记卡客户专属打造的
More金卡，其随借随还的模式更适用于
短期周转消费需求的优质客户。

不同于依附于电商网站的衍生品，
交通银行信用卡旗下的三款消费信贷
产品能够应用于更广泛的消费场景，满
足各类旅行、婚庆、装修等大额消费较
为集中的线上或线下的消费领域。“错
落有致”的产品布局使得不同类别和层
级的消费信贷需求都能一一满足。

尊敬的委托人、受益人：
感谢您认购中原信托发行的信托计划。我司近期共有5个集合信托计划进行收益分配，共计受益人数251人，分配信托收益

248,523,777 元，信托收益已按时划付至受益人账户，详情如下：

特此公告，请及时查询资金到账情况。 中原信托有限公司 2016年11月23日

信托计划收益分配提示公告

产品名称 规模（万元） 分配收益（元） 分配期间 年化收益率

中原财富-安融43号-集合资金信托计划 5500 5,434,800 2015年11月02日~2016年11月02日 9.8%~10.6%
中原财富-宏业187期-集合资金信托计划 22500 22,056,800 2015年11月02日~2016年11月02日 8.8%~10.6%
中原财富-安融44号-集合资金信托计划 15000 16,208,500 2015年11月10日~2016年11月10日 10.2%~11.2%
中原财富-安益350期-集合资金信托计划 9700 4,641,144 2016年05月14日~2016年11月14日 9.0%~10%
中原财富-成长420期-集合资金信托计划 3000 1,671,333 2016年05月17日~2016年11月17日 10%~11%

避免同质化
差异化定位至关重要

市民宋先生说：“现在银行推出的消
费贷款很方便，不用去网点，不用填写复
杂的申请单，动动手，在手机银行上就可
以自助申请贷款。和亲戚朋友借钱太欠
人情，我觉得还是去银行贷款比较好。”

正如宋先生所言，时代在进步，人们
的消费观念也在不断更新。权威发布显
示，高达43%的受访者愿意通过借钱或贷
款来满足消费欲望，而超过七成的受访者

考虑申请金融机构的无抵押贷款，远远超
过选择向亲戚朋友借贷的比例。

业内人士普遍认为，已经达到万亿级
别的消费信贷市场仍具有巨大的挖掘潜
力，很显然这场战役已然打响。尽管在互
联网无所不在的当下，快速多变已经成为
一种趋势，但也正因为如此，传统银行细
水长流的“底蕴”恰恰是立足消费信贷市
场无可比拟的优势。

优势聚拢，银行业也能强势“圈粉”

扭转观念，消费信贷市场潜力巨大

■行业资讯

中原银行召开
债权人委员会联席会议

根据河南银监局下发的《河南
银监局关于在全省银行业推行债权
人委员会制度的通知》要求，11月 8
日，中原银行总行营业部作为主债
权行组织召开了中铝长城建设有限
公司等 4家公司债权人委员会联席
会议。会上，中原银行总行营业部
作为主债权行向参会机构重申了省
银监局关于推动债权人委员会的组
织建设、实施原则及时间要求，成立
了中铝长城建设有限公司等 4家企
业的债权人委员会，明确了债权人
委员会的主要职责及工作机制。随
后，中原银行总行营业部相关经办
机构向债权人委员会汇报了企业目
前的经营状况、资金需求以及该行
目前的授信情况等。 李昂

省建行开展电子银行
“二维码直通车”服务

日前，建设银行河南省分行从
客户场景化服务入手，创新推出电
子银行“二维码直通车”服务，运用
互联网思维和技术快速响应客户需
求。该服务在为客户提供日常整体
产品和服务二维码扫描的基础上，
进一步提供了直达具体交易品种或
服务的二维码扫描，有效改善了客户
的操作体验。本次共推出24个电子
银行单一产品交易或服务二维码，内
容涵盖建行移动金融三大类产品和个
人黄金、投资理财、信用卡、快贷、流量
充值、交通罚没、商旅出行等业务。分
行还专门策划制作了专用扫码服务台
板，并已部署到全辖网点和重点城
市个贷中心。 柳眉

东亚银行携手西班牙商业
银行升级金融服务

11月 16日，由东亚银行（中国）
有限公司（“东亚中国”）与西班牙最
大零售银行西班牙商业银行共同举
办的“走进中国”经济交流研讨会在
上海召开。两家银行充分发挥其独
具特色的战略优势以及双方在内地
和国际市场的广泛专业经验，致力
为在内地市场发展的外资企业积极
提供金融支持，为企业客户打造升
级综合金融服务。 王翠

人行郑州中支
积极强化国库建设

为更好地支持兰考普惠金融改
革试验建设，今年以来, 人民银行郑
州中心支行不断强化国库服务供给
能力建设，指导开封市中心支行、兰
考县支行有针对性地开展工作并取
得积极成效。一方面，人行郑州中
支和兰考县扶贫办目前已初步达
成共识，同意将有关扶贫性质的资
金纳入国库直接支付，将大大缩短
资金到达受益人的时间；另一方
面，国债下乡销售增长迅速，今年
前 3 季度，兰考县销售国债 137.92
万元，比 2015 年同期增长 54.4%；
此外，业务电子化工作全面提速，
出口退税电子化已在当地实现，进
一步降低了退税申请人的“跑路”
成本。同时，开封市国库支出电子
化已纳入全省首批试点，相关工作
目前已正式启动。 周玉敏 徐诚

官方网站：www.zyxt.com.cn
财富热线：400-687-0116/800-883-6861/0371-88861666
官方微信公众平台二维码
中原信托有限公司是经中国银监会核准成立的国有控股金融机构，专

业为机构和高端个人客户提供信托理财服务。截至2015年末，中原信托
累计管理信托财产4128亿元，按时足额交付到期信托财产2876亿元，累计
向客户分配信托收益403亿元。


