
郎咸平论道中原经济
指路投资方向

11月 20日，郎咸平论道
中原经济论坛于国际会展中
心九鼎厅举行。著名经济学
家郎咸平做客亚新集团，与投
资者以及亚新集团准业主
1000余位精英共话当代财经
格局与未来投资热点。

随着社会责任理念的深
入，房企的践行之道也有了更
多的创新。不少房企还在公
益慈善方面开启了新模式，由

“输血”变成“造血”。比如，
万达在贵州扶贫项目上，在
全国首创了“企业包县、整体
脱贫”的新模式，通过发展
教育、投资产业，普惠丹寨
贫困农民。龙湖则在金融方
面将专项资金用于开展农村
扶贫小额保险试点项目。

不过，对于房企而言，社
会责任不仅是对公益事业的
责不我待，更亟须体现对房

产品质、人居舒适度的提升
和引领。的确，在通过囤地、
逆周期操作等模式，品牌房企
在过去 10 年内快速铺开规
模。而随着房地产市场调控常
态化，房价、地价波动空间不断
收窄，这些在过去百试不爽的
利器逐渐失效，拼规模受阻，房
企利润下滑成为普遍现象。

这点发达国家房地产市
场进程已表明，经历了短期
经济极速增长发展的市场都
有典型的共性特征，行业都
从最初关注数量规模的扩大
到注重质量的提升。

2016的楼市热潮注定成
为今年绕不开的话题。从疯
狂上涨到调控加码后的渐趋
平静，越来越多房企看到了市
场的大浪淘沙愈加剧烈，只有
不断强化内功，向大众展示企
业内涵、实力、匠心理念，才能
引导消费实现品牌溢价。

“家庭智能系统，更多的
教育、生活、交通配套、交付
零投诉……”对工匠精神的
诠释成为多家房企的着力
点。在赶集网等平台可以看
到，匠心房企的产品更受购
房者青睐。

竞争格局日益激烈，只靠行情吃饭的企业没有未来

这个感恩节
郑州品牌房企都在谈“匠心制造”

论道中原经济 指路投资

本次活动，郎咸平教授通过
一如过往的诙谐、辛辣的演讲风
格，上演了一幕现场版《财经郎
眼》，令在场观众耳目一新、感受
醍醐灌顶的淋漓之感。郎教授
以其独到的学术观点、超常的胆
识以及鲜明的人格魅力，深入剖
析了当前国内外经济发展态势
和楼市潜力。

在演讲中，郎咸平指出，与
股票、黄金相比，楼市投资依然
是国人较好的选择。除了购买
房产远比购买黄金等奢侈品有
更多优势之外，人民币升值空
间，吸引了内资、外资购房，放大
了房产需求，加之备受压抑的刚
性需求大爆发，性价比最高的房
子“即便楼市不振，这样的房子
也是最抗压的。关于郑州城市
经济未来的发展，郎教授肯定了
郑州作为‘一带一路’核心节点
城市所焕发的财富新生机。”

亚新12盘联动
共筑美好生活

作为此次高峰论坛的东道
主，亚新集团 1997年成立，十九
载，专注于产品品质，深耕中原
沃土，见证了中原时代的崛起，
也见证了中原人居的成长与变
迁，为业主提供了优越的居住选
择和较满意的消费体验。从郑
州出发，产业布局郑州、开封、洛
阳、北京、上海、深圳、常州、美国
加利福尼亚，产业布局由房地产
开发到建构物业服务、智慧社
区、商业管理、金融领域等现代
都市品质生活的“全产业链闭环
服务体系”，并形成以品质住宅、
高端写字楼、商业综合体、低密
人文办公等为主的多业态开发
模式。

20周年之际，亚新集团携手
知名财经人物郎咸平，为大家献
上了一场兼具财经、金融、投资
的经济盛会。

新亚新，十九载厚积薄发，
龙湖壹号总部中心和亚新茉莉
公馆郑东龙湖双星闪耀，亚新美
好城邦辉耀金水之心，亚新紫藤
公馆以卓越的姿态领跑省府白
沙片区，郑州橄榄城·新公馆、润
泽园耀领南郑州，亚新广场品质
领跑郑东高铁TBD商务区，郑开
橄榄城 5 年领衔开封。12 盘联
动齐发，问鼎中原影响力。赵娟

一年一度的感恩节到来，各大
楼盘都打起了“温情牌”，吸引不少
市民参与！

其实，对于房企而言，感恩社会
除了对公益事业的责不我待，更亟
须体现对房产品质、人居舒适度的
提升和引领。尤其是在“双限”“熔
断”等严厉的调控背景下，一个房企
做没做过“好房”，有没有优质服务
体系，正在成为买房人“货比三家”
的重要因素。郑报融媒记者 赵娟

作为国民经济的重要引擎
之一，房地产业走过“黄金十
年”，行业总量名列前茅，行业内
企业规模不断扩大，但多数企业
社会责任意识缺失状况却与行
业发展速度形成鲜明对比。

从行业发展角度看，房
地产业转变进程和市场环境
倒逼行业内企业需要在社会

责任方面快速赶上。发达国
家房地产市场进程表明，经
历了短期经济极速增长发展
的市场都有典型的共性特
征，行业都从最初关注数量
规模的扩大到注重质量的提
升，从以基础设施为中心到
以人为本的发展思路转变。

近日，随着住房城乡建设

部以及各地主管部门对房地
产市场整顿规范力度的持续
加大，其中一些千亿规模的龙
头企业也“榜上有名”。面对
重量级品牌企业的失范，企业
社会责任作为一个非常现实
而严峻的问题被推到了舆论
前沿，“责任地产”的意义和价
值再次被行业高度关注。

从疯狂到寂静，房企发力“匠心制造”

工匠精神，实际上是一种
敬畏之心，是一种对行业、对社
会和对客户的敬畏。

如今，包括万科、融创、金
等在内的房企，都以家庭新需
求为出发点，在深度挖掘家庭
客群的生活习惯之后，在今年
陆续推出更适合家庭全生命周
期的改善型住宅产品。

本土企业永威身上的“工
匠精神”十分突出，永威认为，好
房子自己会说话，把产品和服务
做到极致就是最好的营销，在精
细化方面倾注了更多的精力。比
如，景观上自建苗圃，全冠移植名
贵乔木绿植，鲜花、水景、密林、空
间，演绎置身新中式自然景观，居
住更舒心。建材品质上，使用大面
积石材、入户大堂精装修、公共走廊
精装修、钢制木纹浮雕甲级防盗门、
指纹密码锁、三层双中空断桥铝合
金门窗、和建筑同寿命的防水品质
等。58同城上，永威旗下产品二
手房价均领涨同区域产品。

匠心不仅体现在有形的产品上，
还将通过无形的服务呈现。不少房
企都在提供生命链周期的服务，为
小业主提供辅助教育，为长者提供
养老服务，甚至帮业主理财。

经过10余年高端房地产物
业建造的积累和沉淀，融创研发了
一套以全产品周期和全生活周期
为理念的臻生活高端生活价值服
务体系，并在2016年细化为“筑
梦家、大管家、邻里家、智慧家、私
享家”的“5H体系”，从产品、社区
服务、邻里文化、智慧科技和高端
定制5个方面形成组合拳。

当下，本轮融资收紧的拐
点和房地产市场政策的拐点同
时出现，两个拐点会使房企销售
受到影响，也会使得企业面临不
适应和较尴尬的运营状态。如
何在更加激烈的竞争中站稳，从
高品质的硬件房屋到高质量的
社区服务，从造好房子到造好生
活是必走之路。

匠心不仅体现在有
形的产品上，还将通
过无形的服务呈现

正弘瓴筑BIM+手持终
端+VR+3D打印体验
馆启用

11月 18日，由中建八局第
一建设有限公司承建的正弘瓴
筑项目 BIM+手持终端+VR+
3D打印综合体验馆正式启用，
标志着 BIM+手持终端+VR+
3D打印技术在我省住宅建筑
领域的首次成功落地应用。此
举开拓了房地产行业打造绿色
建筑的新思路，将有效助推我
省建筑企业管理升级，对推进
工程建设领域信息化进程具
有重要意义。

据中建八局正弘瓴筑项目
负责人吕尚军介绍，VR技术在
BIM三维模型的基础上，通过构
建虚拟展示，实现了人与建筑模

型的交互式信息交流，加强了可
视性和具象性，使参与者获得

“身临其境”的体验，同时通过
BIM+VR虚拟场景的建立，可取
代传统实体样板间建设，达到绿
色、环保、可持续利用的效果。
通过引入3D打印技术，可进行
精确的实体模型复制，将复杂
节点实体化、可视化，进而有效
指导现场施工。 徐传芳

上周，郑州商品住宅成交
均价每平方米12711元

据克而瑞数据统计，上周
（11月14日至20日）郑州市商品
房供应 33.32 万㎡，环比下降
13%，成交31.45万㎡，环比上涨
18.19%。成交均价12639元/㎡，
环比上涨17.42%；商品住宅供应

23.25万㎡，环比下降39.30%，成
交27.60万㎡，环比上涨27.60%，
成交均价为每平方米12711元，环
比上涨17.29%。郑州市商品住
宅成交量较大的区域分别为
高新区、金水区、中原区，成
交 面 积 占 比 分 别 为 36% 、
30%、12%。在赶集网，由于
教育资源丰富，高新区二手
房很受关注。王亚平

极致睡眠是怎样一种体
验？法国崔佧让你秒懂

11 月 19 日下午，主题为
“遇见崔佧·法国崔佧艺术睡
眠奢享盛典”暨郑州旗舰店开
业活动在红星美凯龙家具馆1
层中庭TRECA崔佧精品馆盛大
举行。法国崔佧总部全球CEO

弗拉迪米尔先生致辞时表示，要
做出一张好床垫，不仅外表要突
出，所用到的材质和工艺品质也
非常重要，作为欧洲床垫三大奢
侈品品牌之一，崔佧坚持选用幼
羊驼绒、幼驼毛等名贵材质和蚕
丝、亚麻等纯天然面料，再配合
精湛的手工制作工艺，为顾客打
造出最完美、最适合的床垫，为
很多全球知名酒店所使用，为每
一位在外奔波的人们提供极致
舒适的睡眠享受。

凯丽家居商贸有限公司
董事长付丽华表示，很荣幸能
够成为法国崔佧郑州的加盟
商，凯丽家居一直致力于高端
家具文化引领者，也将会为中
原人民睡眠品质的提升贡献
力量！ 赵青

房企从拼规模到比“责任”，考量标准多元化

■一周楼市
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