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匠心精神是从“好”到“更好”的一种用
心和坚持，是对完美持之以恒的追求。未
来的住宅一定是基于购房者的真实所需，
注重细节，同时要有超前意识，能够满足
购房者未来的居住需求。要建造将居住
实用性放在首位，经得起时间推敲的人性
化住宅，融入温馨友爱的邻里文化，细致
入微的管家服务，为大家提供容纳一生美
好时光的居所。

据媒体报道，碧桂园总部有一个专做样
品板房的工地，会将设计好的产品先制作成
一个个模型，然后设计师会亲自去体验从户
型结构到室内布置的每一个细节，找出其中
的不足，最后针对性地再去修改设计图纸。
还有一个数百平方米的材料室，陈列着 200

多种地砖、100多种木地板、40余款房门等近
千种建材，并且持续更新。

今年康桥开了一场发布会，向大家诉说
15年来所做的努力，详解如何从“景观、建筑、
物业、体验、研发”这五个方面做到“5+好房，
更懂中原”，建筑作为家的主体，建筑承担着
人们一生中60%的活动时间。所以建筑的品
质直接关系着生活的安全感和幸福感。用醇
熟精湛的技艺、可靠的品质、人性化的服务给
中原人打造好房子。

本土房企永威对品质的坚守则是其快速
崛起的砝码，以永威南樾项目为例，景观上自
建苗圃，全冠移植名贵乔木绿植；台阶及人行
坡道两端平台安装整齐的 304成品不锈钢盲
道钉；门口设置有智能快递收件宝，在楼梯处

还铺设有防滑地钉；公共空间的消防栓、电水
井等均采取内嵌式，与墙体贴紧压实，并与周
边石材预留2cm的凹槽，美观大方，更有效防
止开裂；车库地面均采用非常耐磨的“金刚
砂”地坪，地面耐磨、颜色持久、标识清晰……
不只这些细节之美，更有不计成本的建材筛
选、预验房标准、自建门窗基地等多种定制标
准建材倾力筑家。在 58同城等平台记者看
到永威的二手房颇受市场认可。

对于房企来说，严苛政令下的市场生存，
是不容易的，如何调整战略，应对行业深度调
整，是比完成现阶段销售目标更重要的问
题。在业内看来，现在的调控是很有必要的，
只有市场的竞争回归到居住品质本身，整个
行业才能健康有序的发展。

从“好”到“更好”
匠心是房企安身立命之本
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在竞争日趋激烈的格局下，在千亿房企的品牌挤压下，房地产市场最终会聚焦到产品品质的本源，回
归到以人为本的新一代产品主义时代。关注用户，懂得用户，粘住用户，在资本、战略之外，“匠心独具”将
成为房企竞争力的关键所在。郑报融媒记者 王亚平
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权潮暗涌呼唤房企良知
10月10日开始，一场对虚假宣传、涉嫌造假的

打击行动在深圳、上海、杭州等国内房价上涨的热
点城市轰轰烈烈地展开了，执法、司法机构介入市
场，拆、烧、撕、涂、改、撤、删……开发商措手不及。

这样一次打击行动，让很多人看到了房
价暴涨的一大推手，捂盘惜售、虚假宣传、证
件造假，导致整个市场弥漫着恐慌稀缺的气
氛，严重扰乱了市场秩序。

长期以来，房地产买卖双方信息不对称，
关于楼盘复杂的参数、规划开发的详情知之
甚少，据不完全统计，郑州从 8月 1日到 10月
8日开的65个楼盘中，没有预售证的有25个，

这些违规销售楼盘被相关部门大曝光，其中
不乏一些市场关注度极高的楼盘。

明知故犯为什么？因为违规成本代价很
小，房企为了快速回笼资金纷纷跟风无证开
盘，且今年的楼市还不知道拯救了多少死灰
复燃的劣质盘。

集体狂热时大家都盯着房价，没有人细
究支撑房价背后的产品真相，待市场冷静，维
权季如约而至，“限购”“限贷”政策出台后，违
规开盘的项目遭购房资格、首付比例、签约拖
延等问题遭遇了集中维权。

而一些中高端项目也因公共区域大白

墙，园林景观等规划与宣传不符或者不合预
期被维权。很多龙头房企面对诉求，公然以
敷衍了事的态度对待业主，对前期购房时的
各种承诺弃之不顾，态度蛮横强硬。

房价高企，在郑州耗费两代人三个家庭
所有积蓄买一套房子的故事也并不少见。

如此“巨资”，必然对购买的房屋有巨大期
待。如果房子出现漏水、渗水、外墙面脱落、墙
壁裂痕、空间布局不合理等诸多问题，那将是
一件多么闹心的事情。遑论样板间与交付房
屋不符、精装修质量差、房屋墙体开裂、学区房
虚假宣传、规划变更等“重磅炸弹”。

的产品始终是房企安身立命之本

“我走过最长最远的路，就是你的套路。”多
么可笑的讽刺，从疯狂到沉寂，购房者渐趋理
性，房企还坚持老套路恐怕远景不会长。尤其
在中小房企生存空间逐渐被挤压的当下，专注
匠心，精细化开发的企业才可能继续引导置业。

中产阶层的日益庞大，让“消费升级”成
为热词，购房者愿意为匠心付出更高的溢
价。不少房企都在提供生命链周期的服务，
为小业主提供辅助教育，为长者提供养老服
务，甚至帮业主理财。想业主所想，根据他们

的需求提供增值服务，也会为房企带来新的
利润增长点。而那些缺乏匠心和创新精神，
只靠行情吃饭的房企，基本看不到未来。在
赶集网，记者看到高品质社区的物业价值明
显高于同区域其他产品。

对专业主义的坚持，对匠人精神的倔强，
最应该是房企的立业之本。只不过，在尚未
成熟的市场中，或是利益驱动，或是人情左
右，让大家忘了初心，失了本真。

房地产开发，不是奋力一搏的百米冲刺，

而是一场持久耐力的马拉松，是规模与质量
的齐头并进。在竞争日趋激烈的格局下，千
亿房企的品牌挤压下，房地产市场最终会聚
焦到产品品质的本源，回归到以人为本的新
一代产品主义时代。

碧桂园设计院院长，碧桂园集团助理总
裁兼研发设计中心总经理李焕端在接受媒体
采访时表示：“无论市场如何变迁，好的产品
始终是房企安身立命之本，要像对待自家的
房子一样去设计产品。”

“好”到“更好”，让竞争回归到居住品质本身
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