
继推动奶业营养扶贫在云南、甘肃、
湖北三省落地后，近期伊利集团再度发
力，4月18日，在河南省农业厅、河南省畜
牧局和河南省奶业协会的支持下，伴随着
“健康中原——牛奶伴你行”公益行动的
启动，伊利正式向平顶山鲁山县、驻马店
西平县、周口郸城县及商丘虞城县的孩子
们捐献共计48万包、价值120万元的伊利
学生奶。这不仅意味着“伊利营养 2020”
将河南作为营养扶贫的重要一站，更体现
了伊利推动农业部“中国小康牛奶行动”
落地河南所作的努力。

据悉，河南一直是伊利的重要战略布
局区域，也是其公益投入的重点区域。“伊
利营养2020”正是伊利在今年年初农业部
“中国小康牛奶行动”启动伊始推出的一
项全新奶业营养扶贫公益项目。该项目
旨在通过牛奶捐赠、营养健康调研、营养
健康教育等多种方式，为中国贫困地区的
儿童提供系统化、持续性的营养健康关
怀，得到了社会各界的高度赞誉。

事实上，营养扶贫也一直是伊利社会
责任体系的重要内容。作为行业“企业公
民理念”的首倡者，长期以来，伊利围绕“社
区、青少年、环境”核心目标，积极践行“健康
中国责任体系”，助力“健康中国梦”。

如今，伊利将行业特点、企业优势与贫
困地区急需解决的营养健康课题有机对接，
不仅为河南省精准扶贫注入了一份强劲的
企业推动力，更对整个奶业营养扶贫发挥了
重要的示范作用。王一品/文 马健/图

伊利捐赠120万元学生奶
关爱河南儿童营养健康
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市民李先生开酒吧注册商
标，由于没识破商标注册“二次
开发”潜规则，被代理公司忽
悠。“本想建立自己的品牌，花费
44万多元却是一场空，我心里
的苦有点说不出。”今年2月发
现受骗后，李先生选择了报警，
并向郑报融媒记者倾诉自己一
年半来的遭遇。
郑报融媒记者 汪永森 文/图

2万元注册商标
有人花大钱要“抢注”

2015年春，李先生在大学路开办
酒吧并注册公司，河南中正商标事务
所商标注册负责人闫某介绍，李先生
想以地名为商标的可注册类别共 45
大项，建议李先生注册其中10个与其
从事行业有关的商标项。李先生与对
方签订合同并付现金2万元。

一个月后，李先生发现手机有显
示“浙江杭州”的未接来电及“请回电”
短信。通话中，对方自称杭州商标代
理公司，其客户的私人会所与李先生
酒吧名字相同，客户委托他们购买李
先生已注册的10个商标。

李先生说，对方称其客户申请注
册剩余的35个类别失败，原因是李先
生委托的中正事务所把其余的类别保
护了起来，他们将出资几十万购买已
注册的10个商标，并希望解除对剩余
35个类别的保护。

注册商标遭遇“二次开发”潜规则（一）

40多万元打了水漂
他咋一步步陷入商标注册“套路”

半路跳出“二维码商标”
又花21000元注册

2015年 10月，李先生接到“山东青
岛”短信，对方称由于李先生的注册行为
形成对相关二维码商标的保护，影响了他
们注册，希望李先生开放对二维码商标的
保护。

“现在讲究‘互联网+’，很多企业、店
铺信息可以通过二维码直接扫出来，企业
信息出现在二维码上，可以增加公司的可
信度。”孙某这样对李先生解释，二维码商
标注册费用跟普通商标一样，1800元一个
类别，有效期10年。

李先生又支付了 21000元现金，随后
一周他持续收到来自“山东青岛”的短信，
最终对方停止了骚扰。

注册来的商标有效期仅1年
每年得续费8万元？

去年 5月，李先生发现新注册的英文
域名有效期仅1年且即将到期，这跟之前
所说的有效期10年不符，孙某回复“弄错
了，很快就把时间续上，直接续成10年”。

去年 6月，李先生发现自己手中的
“中国著名品牌证书”有效期为一年，且在
6月份就已过期，对此孙某微信回复“按国
家规定，中国著名品牌有效期是1年”。

李先生与中正事务所的交道不止集
中在这一个商标上，2015年6月他通过中
正事务所注册一成语为商标，先后向对方
账户打去173000元。

“有效期只有一年，难道以后我每年
都要花 8万多去续？”李先生说花费 44万
多元只拿到几个不相干的域名和受理通
知书，这让他很气愤。

被点醒:
遭遇商标注册“二次开发”

李先生询问他委托申请的45个全类商
标是否正常，孙某回复一切都在正常申请当
中，“但最后能否拿到，是国家商标局的事”，
还否认了“中国著名品牌”10年有效期的说
法，以后想要用每年都得再续费8万多元。

去年 12月，时间过去一年半，李先生
仍未拿到两个商标的批复文件，却在朋友
圈看到有关商标注册的文字：自申请日
起，2~6个月下发受理通知书，9~12个月
审核，审核通过，初审合格 ，进入公告期，
没有通过，下发驳回通知书。

这下子，李先生觉得自己被忽悠了。
“他们挑选已经做过商标的客户，隔

两3个月联系，谎称是其他商标公司的，通
过高价购买或抢注手段让客户产生有人竞
争的错觉。”另一家商标代理公司负责人认
为李先生遭遇了“二次开发”潜规则。

这名负责人介绍，版权分为美术作品
著作权和计算机软件注册权，一般费用
300元，有效期 50年，这与中正事务所一
个36500元和一个36000元的价格相差不
止 100倍。此外，没有网络品牌这种业
务，只有网络平台和手机APP平台。此外
二维码商标是不存在的，国家商标注册分
类里没有这一项。

李先生拒绝了对方要求，对方不肯放
弃当即提价。李先生再次拒绝并拨通了中
正事务所电话，总监孙某称查证确实有人
申请注册同一商标但未成功，并支招“彻底
保护”品牌权益。

“好的名字都是无价的，最好把剩余
35个都注册了。”孙某建议李先生把商标

的版权也注册，还要注册网络品牌和英文
域名，并建立网站。

孙某介绍，版权注册费36500元，有效期
100年；网络品牌33000元，有效期10年；网站
建设8000元，维护5年；剩余35类商标70000
元，有效期10年。以上费用一共147500元，李
先生通过手机银行分三次支付了这笔费用。

为“彻底保护”品牌 接受“建议”注册全部类别商标

“我们直接花 80万元，申请速度比郑
州快，还会首先被国家受理，拿到证书后你
们再使用商标就是侵权。”没想到被拒绝的
“浙江杭州”来电态度坚决，还称“在河南省
申请的只是基础商标，而向国家商标局申
请‘中国著名品牌’，可以跨省申请”。

“中国著名品牌”的出现让李先生感
觉事态严重，他再一次拨通中正事务所电
话，孙某称“中国著名品牌“是普通商标升
级版本，即使没有基础 45类商标，可以直

接向国家商标局申请。
“他们花的钱多，比我们提前得到商

标，咱们前期花的钱就白费了。”孙某建议
申请“中国著名品牌”，并称李先生已申请
过 45个基础商标、版权和网络品牌，再申
请“中国著名品牌”只需要花 85000元，
有效期为 10年，每年只需再交 2000元续
展费。

至此，李先生已向中正事务所转账
252500元。

“商标战”升级 再掏8万申请“中国著名品牌”

李先生花大钱买来的商标证书


