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万邦干果市场五一开业

五一假期，万邦再迎新业态，备
受关注的河南万邦国际农产品物流
城干果市场正式开业。这意味着，
集干果、调味品、粮油、副食、果品蔬
菜、淡水鱼海鲜冻品、酒店用品于一
体的万邦物流城“一站式”采购平台
已全面打造完成。用广大消费者的
话说：“柴米油盐酱醋茶，都到万邦
去批发。”

据了解，万邦干果、调味品、粮
油市场占地 600亩，投资 30亿元，总
建筑面积70万平方米。市场采取高
标准、立体化的建筑模式，每个交易
区之间均用连廊连接。据干果市场
副总经理王鹏介绍，万邦公司积极
响应批发市场外迁政策，全面承接
市内干果、副食商户搬迁入驻。干
果市场运营后，容纳商户 700多家，
将实现年交易量100万吨以上、年交
易额 120亿元，直接增加就业岗位
2000多个。目前，市场已出现一铺
难求的局面，充分彰显项目定位和
规划的优势，更体现了万邦集团的
品牌号召力。王一品

外观 看好材质
在选购冰箱时，首先要看的就是整体

外观。从事冰箱售后工作多年的张师傅
介绍说，冰箱的面板有不锈钢拉丝、高强
度玻璃、普通金属板等材质，采用不同的
材质，制造成本也千差万别。其中，不锈
钢拉丝、高强度玻璃两种面板多用于高端
冰箱制造，而普通金属喷漆面板则主要用
于低端冰箱制造。

另外，冰箱门把手也存在差异，比如
不锈钢材质与铝合金材质的，在价格上就
完全不同。即便材质相同，工艺不同，价
格也不一样。

内饰 搞清繁简
很多消费者认为冰箱的内饰就是几

个隔板，觉得能放东西而且牢固就可以
了。张师傅提醒说，冰箱的隔板也能比出
不小的差异。

冰箱的内饰存在制造成本的差异，
隔板是玻璃的还是塑料的、多还是少、内
部照明灯是普通灯泡还是 LED灯等，都
能影响冰箱的不同使用感受。玻璃的隔
板好清理，但是价格贵；置物架、抽屉少
一个，制造成本就降低一些，但在使用
时，却不利于消费者分区存放食物，容易
串味；冰箱内部的照明，如果采用 LED
灯，使用寿命长、亮度高、耗电量少，但制
造成本高。

功能 要看多寡
冰箱的功能不仅仅是制冷，在制冷

的同时还有保鲜、节能等功能，而这些

功能也决定着冰箱的制造成本和销售
价格。

张师傅对此介绍道：“冰箱发泡层的
厚薄决定着冰箱耗电量的大小，发泡层
厚，自然保温能力强，耗电量就小；发泡层
的厚度不同，所用材料的多少也不同，制
造成本就不同。同时，容量差不多的冰
箱，电源线的长度都不一样，但挑选冰箱
的时候，很少有人会注意到这一点。”

压缩机 弄清品牌
众所周知，压缩机是冰箱的心脏。压

缩机品牌、质量不同，价格也会相差很
大。看似一样价格的产品，其实“心脏”有
完全不同的质量与成本。

同样价格的产品，质量不一定相同。
张师傅提醒道：“有的商家为了吸引消费
者眼球，一再降低销售价格，但是这销售
价格的降低却可能是以牺牲产品的质量
与功能为代价。有的商家直接提出一个
价格向制造商订购，只要制造商保证价格
不提高，降低质量与功能则不在他们考虑
之列。”

家电消费需求
趋向智能化

随着生活水平的提高，消费者已逐
步告别图便宜，买小品牌、特价机等消
费习惯，品质消费意识逐渐提高，对品
牌的认知度越来越高。在此需求下，以
国美、苏宁等为首的线下实体店开始加
大调整展示商品的种类，增加中高端产
品，迎合当前消费升级潮流。

“小长假期间，智能化产品是顾客询
问最多的。”在苏宁易购德化云店，一位
销售人员称，智能自清洗吸油烟机、智能
触摸式大蒸箱、洗碗机、烤箱，以及具备
大屏、智能、语音交互功能的电视和具有
变频、烘干功能的大容量智能洗衣机、遥
控热水器等都受到消费者青睐。苏宁易
购大数据也显示，从今年一季度开始，在
一二级市场，到门店购物的消费者越来
越关注家电产品的智能化。

“现在购买家电的主力群体逐渐转
向年轻人，年轻群体对新事物的接受能
力较强，且倾向于智能、便捷的产品。”
一位从事家电行业数十年的专家称，现
代家庭对生活品质要求的提高，催生了
大屏幕彩电、大容量冰箱等市场需求的
暴涨，同时，网络智能成为消费者采购
家电必选功能。

近日，天王表时尚品鉴会相约
“微笑女王”李呈媛于商丘。活动
中，李呈媛以其知性温婉、清新脱俗
的甜美笑靥瞬间征服现场粉丝。而
她腕上的尚·shine系列腕表的点缀
更是为她的气质加分，这份美的背
后，是她多年来自信独立的个性所
练就的睿智和才情。

此次天王表时尚品鉴会，就像
一场行走的艺术展。现场布置的花
艺，美好中渗透着自信与优雅，热烈
又不张扬。被花香萦绕的李呈媛，
在谈到对时尚的理解时说，时尚就
是一门艺术，在这种美好的艺术熏
陶下，她觉得自己会变得更迷人。
这也正是天王表多年来所传达的品
牌理念。自 1988年天王表创牌以
来，始终将“时尚是一种生活的艺
术”密切融入到品牌的DNA中，从复
古摩登的俪姿系列，到时尚闪耀的
尚·shine系列，无时无刻不在为众多
时尚女性提供着前沿的时尚文化和
时计体验。天王表希望将一种美好
的生活方式传递给大家，让每一个
人都能在这种美好的生活里变得美
丽动人，并为众多时尚女性提供最
前沿的时尚文化和时计体验。

此外，“微笑女王”李呈媛还亮
相大商新玛特商丘总店外广场，与
大家共鉴时尚盛会。活动最后，李
呈媛还亲临天王表专柜进行了近距
离品鉴，并在灯箱片上签字留念，对
此次时尚品鉴会进行了完美鉴证。
王一品

智能家电、体验式消费五一唱主角

家电卖场促销延续至周末
五一是每年上半年家电零售

市场的关键促销期，也是各大家电
卖场为争夺市场让利消费者的重
要节点。今年五一小长假期间，郑
州家电卖场在保持低价、赠送等活
动的基础上，纷纷主推中高端智能
家电，大打体验牌，并构建“场景营
销”，通过实体门店的转型升级制
造新卖点、招揽顾客。
郑报融媒记者 李冬生

看材质、挑功能，选购冰箱有学问
家电卖场中冰箱产品种类繁多，不少消费者在挑选时主要关注的都是

价格、容积、外形和款式，其实冰箱和冰箱之间还存在着不小的质量差距。
那么如何才能选购到适合自家且物美价廉的冰箱呢？不妨从以下4个方面
着手。 郑报融媒记者 李冬生

李呈媛
赴天王表时尚之约

“终于了解到原汁机和榨汁机之间的
区别了，平常我们家都喜欢把水果榨成汁
来喝，原汁机肯定更适合。”在国美二七天
然店，打算购买小家电的程女士说，家电卖
场的服务越来越好，先体验再购买，让消费
者更容易买到适合自己的产品。

家电线下中高端消费的增长，使越来
越多的消费者重视线下体验。今年五一
期间，无论是国美、永乐，还是苏宁，都争
相大打“体验”牌，消费者除了可以现场体
验家电用品，还能够近距离接触无人机、
VR体感设备、智能机器人等诸多新潮商

品。五一前夕，河南国美专门将二七天然
店改造成智能家电体验馆，集购物体验、
家装设计、休闲娱乐、朋友聚会、餐饮美食
于一体，着重场景化体验。

“为增强消费者的现场体验感受，近
年来，国美、苏宁、永乐等传统家电卖场
在全省重点城市的核心门店进行新场景
改造。”业内人士表示，通过各种生活场
景的打造，五一小长假期间，传统家电卖
场既展现了中高端商品特性，增强了门
店体验功能，也使场景化成为家电消费
的卖点之一。

“假期和家人一起出去旅游，没来得
及购买家电，现在还有没有促销活动？”今
年五一促销，虽然各大家电卖场都选择提
前释放，但依然有消费者没有买到急需的
家电，李女士就是其中之一。

对此，我们在河南国美和河南永乐了
解到，国美和永乐的五一促销活动将延续
至5月8日，“满千减百”、“套购优惠”、“扫

码优惠”等活动政策依然适用，没有购买
到家电的消费者在本周末前还有机会享
受优惠。

河南永乐相关负责人表示：“为满足
顾客节后购买电器的需求，河南永乐将继
续以五一的力度持续特惠，除了价格直
降，购买相应家电还有礼品赠送，为更多
消费者带来实惠。”

五一促销活动延续至本周末

体验式消费获顾客好评


