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百家号中国行郑州开跑
引爆内容创业“郑”能量

本报讯 昨天上午，一场专属于自
媒体人的创业跑活动在郑州中国绿博
园欢乐开跑，来自河南本土及全国各
地的数百位自媒体大咖齐聚现场。

8点40分，随着一声令响，选手们
从起点出发，虽然只有五公里，但是大
家依然很认真，从跑步的运动服，到赛
前拉伸运动等准备工作，都做得很专
业。据悉，这场属于中原自媒体人的
盛夏Party是由百度百家号举办，是其
“内容创业中国行”活动的一部分，已
经走过上海、广州、成都、西安、武汉、
杭州、长沙、合肥 8个城市，希望通过
全民参与的形式，将坚持不懈的内容
创业精神与跑步活动相结合，给创业
之路上的广大自媒体人以激励。
郑报融媒记者 李丽君

基金发行
“遇冷”背后的投资机会

今年以来受A股市场持续震荡的
影响，基金发行数量及募集规模较去
年有大幅下降。在基金发行市场低迷
的背后，折射出A股市场剧烈分化的
行情。资金“抱团”到业绩较为稳健的
白马、消费板块，而一些中小创个股则
遭遇回调。

长信基金表示，近期A股大格局
是弱势震荡，短期单边调整格局可能
告一段落，随之进入底部震荡的格
局。对于后市多家机构表示，“最悲
观”的时刻或许已经过去，逢低逐步介
入是较为普遍的看法。

PKU儿童彩虹
关爱计划在豫启动

本报讯 17日，中国妇女发展基
金会、河南省妇联、河南省妇幼保健院
和纽迪希亚医学营养在郑州市共同启
动“PKU儿童彩虹关爱计划”。纽迪希
亚医学营养向中国妇女发展基金会捐
赠15万元人民币，用于在河南省开展
该计划。

据介绍，“PKU儿童彩虹关爱计
划”是面向苯丙酮尿症（PKU）这一罕
见病家庭开展的公益行动，将通过家
庭亲子日活动、彩虹诊室以及系列彩
虹妈妈学堂等疾病应对教育活动，对
PKU家庭进行心理建设和营养指导，
预期帮助河南省范围内约 1100多名
PKU家庭享有更高的生活质量。

活动当天，近50个家庭来到活动
现场。新筛中心的专家给 PKU家庭
进行了 PKU疾病常识的介绍，更有
PKU营养师为爸爸妈妈们进行量身定
制的营养讲座，便于家长们为PKU宝
宝配制健康的食谱。此外，专业亲子
心理导师也来到活动现场，指导爸爸
妈妈们应该如何正确引导 PKU儿童
健康成长。 郑报融媒记者 李丽君

本报讯 昨日，与“双11”购物狂欢节
齐名的“6·18”电商年中大促到来，在河
南保税物流中心，聚美优品、网易考拉等
跨境电商业务量直线上升，掀起“6·18”
新一轮网络购物热潮。

昨日上午 10点，记者在聚美优品
郑州保税仓看到，数百辆手推购物车
里装满了等待打包的跨境商品。聚美
优品郑州保税仓相关负责人告诉记
者，从 6月 18日凌晨到上午 10点，聚美
优品郑州仓接单数量已达 20万单，本

次“6·18”年中大促期间，聚美优品郑
州仓发货量将超过 60万单，日均走货
量成倍增长。

河南中通快递市场部经理张挺告诉
记者，此次“6·18”电商年中大促期间，中
通快递在河南保税物流中心增加了 40
辆运输车辆，揽货人员也增加了2倍，保
证货物24小时全天候“随到随走”。

据河南保税集团公关部经理贾卫红
介绍，由于近期园区电商大促和前期政
策的发力，河南保税物流中心的跨境电

商进出口单量在全国占比由原来43%的
份额提升到50%以上。目前在河南保税
物流中心备案的商品种类已有 67000多
种，逐渐趋向于一个全品类备货的保税
园区。此外，河南保税物流中心也在逐
步打通出口通道，目前园区出口单量是
日均 2万单左右，今年年底将实现进出
口平衡，逐步助力解决国与国之间的互
通关系、清单申报、目的地终端配送等问
题，最终引领新型经济发展话语权。
郑报融媒记者 张倩

“6·18”被称为是“新零售”提出后的首
个年中大促销。“好玩”“有趣”成为此次年中
大促销的关键词。

“零售的消费者时代正在真正到来。”
京东首席市场官徐雷表示，过去的零售始
终围绕的是便宜和便捷，而未来零售在消
费变革和技术进步的双重作用下，消费场
景将不再局限于单一渠道，而是延伸到无
处不在的线上线下空间。

当然，要真正让消费者做到购得舒心，
光“好玩”“有趣”还不够，还应加强对消费

者权益的保护。今年的大促销中依然不乏
这样的问题：商家打着价格优惠名义却售
卖二次产品，买家与在线客服联系永远都
在排队中，物流“爆仓”延缓，生鲜腐烂……
这一切都是让消费者“不省心”的因素。

北京电子商务协会副秘书长魏波认
为，根治这些顽疾还需政府和企业共同努
力。电商本身要加强诚信建设，通过信用
数据平台，加强自律；监管部门也应该严格
执法，通过网络“共享”监测体系创新执法
方式。 据新华社电

“好玩”“有趣”是趋势，贴心服务是王道

本报讯 省统计局昨日发布信息，5
月份，我省社会消费品零售总额完成
1524.88亿元，同比增长 12%。其中，限
额以上单位消费品零售额完成642.05亿
元，增长12.7%。

1~5月份，社会消费品零售总额共
完成 7793.12亿元，同比增长 12%。其
中，限额以上单位消费品零售额 3016.2
亿元，增长 12.2%。限额以上单位消费
品零售额呈现以下特点:按经营单位所
在地分，5月份，城镇消费品零售额完成

593.82亿元，同比增长 12.8%；乡村消费
品零售额 48.23亿元，增长 12.5%。1~5
月份，城镇消费品零售额完成2804.94亿
元，同比增长 12.1%；乡村消费品零售额
211.26亿元，增长12.9%；按消费类型分，
5月份，限额以上餐饮收入39.48亿元，同
比增长13%；商品零售602.57亿元，增长
12.7%。1~5月份，餐饮收入 178.62亿
元，同比增长 12.4%；商品零售 2837.58
亿元，增长12.2%。

分析显示，升级类商品消费增速明

显高于全省社会消费品零售总额增速。
5月份，化妆品、金银珠宝、家用电器和音
响类的零售额增速位列各类商品前三
甲，分别达到 39%、20.2%、19.1%。1~5
月，全省限额以上批发和零售业商品零
售额中，增速靠前的分别为：化妆品类增
长 28.1%，通信器材类增长 22.7%，电子
出版物及音像制品类增长 19.1%，家具
类增长 18.9%，中西药品类增长 16.2%，
家用电器和音像器材类增长16%。
郑报融媒记者 侯爱敏

无人机送快递，消费者体验互动成主流

“6·18”消费升级，“剁手族”变“品质族”
今年是“6·18”的第7个年头。从一

开始只有京东平台的年中大促销，到如今
越来越多的电商和店商加入的“狂欢”，尽
管规模仍无法跟“双11”相比，但“6·18”已
成为拉动消费的一个重要窗口。从今年的
大数据中，能读出怎样的信息？

“6·18”电商年中大促

河南保税物流中心“走单”进入高峰期

5月份全省社会消费品零售总额增长12%

电器、服饰、母婴
消费品等成为热销品

如同其他购物节，“6·18”成为
“剁手族”们“血拼”的一个节日。

商家的促销激发了消费者的
购物热情。天猫数据显示，昨天开
场仅 7分钟，天猫国际就成交破亿
元，快消行业开场半小时内天猫超
市同比增长高达 13倍；京东在第
一个小时的销售额超过去年同期
的 250％，在下午 3点京东商城累
计下单金额超过 1100亿元；苏宁
易购在 1小时内订单量同比增长
398％。

尽管价格依然是“剁手族”的
重要考虑，但品质越来越成为其追
求。多家电商销售数据显示，电
器、服饰、母婴消费品等成为热销
品。在京东平台，全国热销品类交
易额排行榜前五位分别是手机、空
调、平板电脑、笔记本、婴幼奶粉。

根据第三方数据分析机构艾
瑞咨询发布的数据，在“6·18”期
间，消费者购物需求旺盛的同时，
消费观念趋于理性，商品质量是消
费者最关心的因素，其次是价格。

中国电子商务研究中心主任
曹磊表示，在消费升级的大趋势
下，网购正从低端的价格战转向响
应中产阶层需求，“剁手族”也正在
向“品质族”迈进，各大电商平台都
要更加注重提高商品品质和用户
体验。

昨天凌晨，北京市的杨先生下单9分23
秒后，便收到了在苏宁易购上购买的巧克
力，这也成为苏宁易购在6月18日发的第一
单快递。而在陕西西安，市民邢先生在上午
10点 15分，收到了来自京东无人机送出的
“6·18”第一单商品——宝鸡凉皮和锅巴。

不仅是标品配送越来越快，包括生鲜
这种考验速度的品类，物流也在不断优
化。天猫的物流服务商在各地的冷链开启
24小时作业，一天就发出了生鲜商品近500

吨。有些用户甚至在下单当天，就能收到
保税仓发出的海淘商品。

除了京东，苏宁也在今年“6·18”中首
次使用了无人机派送，飞行15.6公里后，将
货物送到一家农家乐山村的农舍。业内人
士表示，智能技术向物流演进已经是不可
逆转的趋势。智慧、开放的物流不仅提升
了送达效率，优化了服务体验，也将物流触
角深入更多难以抵达的地区。这一切将让
“短时达”“当日达”越来越成为大促常态。

高科技助力，“短时达”渐成常态


