
9月28日，捷星太平洋将开通郑州直
飞越南胡志明、越南河内的航线，每周 3
班。今天（19日）下午，郑州直飞越南胡志
明、越南河内旅游产品推介会在郑州召开。

“纯美邻国，越南越美”。郑州直飞越

南胡志明、越南河内航线开通之际，正是中
国的国庆长假前夕。为此，省内多家旅行
社推出了“南宁、下龙湾、河内单飞 7日
游”“南宁、河内、下龙湾、胡志明 8日游”
“郑州、河内、下龙湾、吉婆岛双飞5日游”

“胡志明、美托、头顿、河内、下龙湾双飞 6
日游”等多种线路行程。从郑州直飞到“邻
居”越南“串串门”，到越南首都河内游览36
条老街，到“东方小巴黎”胡志明市，将让游
客有眼前一亮的惊喜。 樊无敌

■连连看

开封包公祠开启最美模式
初秋的开封包公祠游客盈门，游

客在浓郁的文化氛围中感受清凉。
开封包公祠始建于金、元，经明、清等
朝代，历代修葺，已有近千年历史。
2001年评为首批国家AAAA级旅游
景区。为了迎接十一黄金周，开封包
公祠早做准备，全体动员，全面提升
景区软硬件水平，以吸引众多海内外
游客游览观光。随着秋季的来临，开
封包公祠也进入一年之中最美的秋
季。景区将进一步提升景区服务水
平，迎接海内外游客在金秋时节前来
包公祠赏金菊、拜包公。 樊无敌

禹州神垕老街
9月29日恭“垕”大驾

9月15日，备受关注的国家首批
旅游特色小镇——神垕古镇旅游项
目推介会在郑州举行。据了解，神垕
古镇旅游项目开发的重点包括两个
方面的内容：一是通过对神垕老街旅
游核心的打造，拓展周边区域的联动
开发，构建完善的游玩体系。二是对
钧瓷文化进行当代性塑造，有机地组
织古镇的历史序列。神垕古镇的钧
瓷“入窑一色，出窑万彩”的神奇让人
赞叹不已。9月 29日钧瓷文化节开
幕之际，神垕古镇欢迎各界宾朋游古
镇、尝美食、享美宿、赏钧瓷。樊无敌

湖北襄阳市保康县
在郑州举行旅游推介会

今天上午，襄阳市保康县旅游产
品推介会在郑州举行。推介会上，该县
旅游局、湖北乐享旅行社以及尧治河、
五道峡、九路寨3家景区向各大旅行社
和媒体将重点推介五道峡等“保康二日
游”产品线路、特色产品和政策。保康
县是楚国的源头和荆楚文化的发祥
地。格栏坪茶文化旅游节、重阳油菜
花节、茶庵蓝莓采摘节、南顶草原帐篷
音乐节等节庆活动精彩纷呈，已成为
湖北旅游的“新发现”和鄂西生态旅游
圈的重要组成部分。樊无敌

“流动的五星级宾馆”
住过吗？

9月17日，中原地区终端旅游服
务平台郑州俏乐一族文化传播有限公
司携手长江三峡黄金游轮共同举办的
“超五星豪华邮轮8日游”说明会在郑
州举行。俏乐一族致力于国际大型文
化艺术赛事交流，助力于企业品牌影
响力提升，目前主营旅游线路定制，候
鸟居家养老服务，全国土特产礼品定
制和老年大学等。长江黄金邮轮是长
江上顶级超五星豪华游轮舰队，现拥
有黄金游轮7艘，堪称长江上“流动的
五星级宾馆”。据悉，此次8日游的价
格为3990元/人。樊无敌

“百家合作营地互动推广的核心是以
美丽中国行网为平台和对外展示窗口，整
合分散在全国各地的优质稀缺资源，在中
国最好的旅游目的地，以‘百家合作营地
互动推广’的形式，充分利用线下流量资
源，直达精准客户。”美丽中国行网总编
赵树岭说，是保证线上信息及时更新迭代
和景区新闻、活动信息的及时推送，以一
本会说话的旅游服务指南，在各个景区之

间建立联动。
“抱团推广对景区来说是一个福音。

过去到周边省份去做推广，耗费人力财力，
而且找不到精准客户，收效甚微。”河南重
渡沟风景区总经理刘海峰说，现在有了百
家合作营地，让景区在全国各地最好的旅
游目的地拥有了一个宣传、展示的窗口。

美丽中国行网这次是以互联网+新媒
体+传统媒体+事件营销+活动推广，构建

的PC网站、自媒体矩阵、手机APP全媒体
营销体系和创新生产团队。互动推广的
目的就是要打造一款全国联动的、跨区域
的专业旅游资讯推广营销平台。

中国未来研究会旅游分会副会长
刘思敏博士发表了关于旅游界抱团推广
整合营销的主题演讲，分析了“从观光旅游
向度假旅游转型”这个论断的理论误区，并
提出旅游目的地转型升级的应对之策。

美丽中国行河南运营总监 苗任重
中国未来研究会旅游分会副会长 刘思敏
郑州大学教授、旅游专家 武东晓
河南重渡沟风景区总经理 刘海峰
鸡公山自然保护区副局长、鸡公山风景区经营管理有限公司副总经理 邱林

互联网时代景区如何营销，目标客户在哪里？

旅游界大咖：景区整合营销悄然来临
百家合作营地互动推广计划启动，旅游整合营销论坛同时开讲

中国旅游研究院编制的《中国
国内旅游发展年度报告2017》中显
示，国内旅游市场继续维持12%以
上的高速增长，家庭休闲度假成为
2016年主要市场特征，预计2017
年国内旅游收入达4.4万亿元。可
是，和旅游业蒸蒸日上的现状相比
较，不少风景区的日子并不好过。
那么，在互联网时代，景区如何营
销，如何顺应潮流突破瓶颈？景区
的目标客户在哪里？9月16日，在
信阳鸡公山美丽中国行网百家合
作营地互动推广计划启动后，来自
河南、湖北和安徽三省的旅游界和
媒体界代表共同举办了“开创旅游
整合营销新时代论坛”。
郑报融媒记者 樊无敌 文/图

“杭州西湖免门票了为什么会火？而
同样南京玄武湖、中山陵免门票了，为什么
没能火？”“栾川模式为什么能够成功？如何
营销，才能使景区营销变为口碑营销？”“九
华山和西九华山究竟有什么关联？如何才
能更好地选择广告媒介使营销推广更有效
果？”“鸡公山景区该如何有效利用大数据建
设景区呢？”“湖北的风景区咋和河南的风景
区实行资源共享呢？”……

从安阳到信阳，从商丘到洛阳，从河

南到湖北、安徽，可以说，这次论坛相聚的
旅游界精英来自东南西北，佛教与道教名
山汇集……山与山的对话，水与水的碰
撞，迸发出互联网时代旅游可持续发展的
“中国经验”。

“旅游属于中高档消费水平的低频次
消费。”美丽中国行河南运营总监苗任重
表示，一个景区，一个人一生可能只会去
一次两次，这种消费特性决定了景区和景
区间并不是你死我活的博弈，而是一种特

殊的竞合关系。景区的目标客户在哪
里？答案是在隔壁景区。抱团推广，整合
营销，势在必行。

鸡公山是全国首批对外开放的八大
景区之一，山上盛夏无暑，气候凉爽，享有
“三伏炎蒸人欲死，清凉到此顿疑仙”之美
传。鸡公山风景区经营管理有限公司董
事长、管委会主任赵安虎介绍：最近鸡公
山和建业集团、天明集团跨界合作，就是
一步大胆的尝试。

直面问题 探索可持续发展的新模式

抱团营销 助力景区发展做到事半功倍

从郑州直飞越南，旅游方便啦

美丽中国行携手豫鄂皖三省旅游界举办开创旅游整合营销新时代高峰论坛
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又到了一年中最适宜旅游的季节。
河南玉屏根据市场和客户需求推出多条适
合中老年朋友出游的全景游系列线路。据
了解，玉屏旅游的全景游有几个特点：一是
旅游线路明码标价，一价全含；二是所有线

路白天行车，不走夜车，火车线都为正班火
车，在旅游地天天都可入住酒店；三是旅游
产品景点丰富，所有产品做到一次玩遍；四
是错峰出游，让游客更舒心。

比如安徽秋色全景 5日游，一次玩遍

2处世界遗产，3处AAAAA景区等。云南
深度环游 16日，专为中老年朋友设计的
产品，游遍云南：西双版纳、玉龙雪山等
景区。有意者可到紫荆山路裕鸿国际A
座18楼玉屏旅游公司报名。樊无敌

河南玉屏旅游金秋大酬宾

■旅游快递
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