
黄金周家电市场平淡
据奥维云网相关监测数据显示，

9月 27日~10月 3日国内一至三级城
市线下家电零售市场，除净化器之
外，全品类市场规模相比去年同期呈
现不同幅度下滑，大多数品类下滑幅
度更在10个百分点以上。

“一般来说，国庆前 3天能占到
黄金周总体销售的七成。”郭梅德表
示，“去年三、四季度以空调为代表
的家电产品去库存阶段结束，经销
商看涨后期原材料进行强势补库，
导致去年基数较大，这是今年黄金
周家电品类普遍同比下滑的重要原
因之一。”

对此，家电卖场一位销售人员说
道：“今年国庆黄金周恰逢中秋节，假
期延长至 8天，相比去年市民出游增
多，所以卖场在国庆节前及返程最后
3天才出现爆量销售。”

产品结构和配置不断升级

智能成为家电市场“助推力”
“九殿”商务空气净化器
中标美的采购

日前，广东顺德亿美思科技有
限公司（以下简称亿美思公司）售后
与工程技术人员顺利把中标美的空
净项目的两台大型商务空气净化器
送到美的暖通设备有限公司。

美的暖通设备有限公司为改善
作业车间的工作环境，经过前期试
用和体验，决定采购大型商务空气
净化器对车间空气进行过滤和净
化。该公司在 7月启动项目采购招
标，亿美思公司自主研发的“九殿”
尊尚系列大型商务空气净机器凭借
高CADR值、高风量、高性能、高性价
比的优点，一举中标。

在组织交货的一个多月时间
里，九殿电器根据客户定制要求，在
来料采购、生产制造、品质管理等各
个环节上严格管控、精益求精，经检
验合格，最终顺利送到客户手中，为
客户特定作业场地净化空气，给客
户最贴心的关怀。

亿美思公司相关负责人表示：
“在接下来的工作中，公司将继续秉
承‘诚信经营、感恩有你’的经营理
念，不断提升产品的技术与服务，让
绿色科技改善环境，让‘九殿’空净
为客户带来更舒适生活。”李冬生

关注本栏目，下期将为您带来
更多空气净化器的知识。

如 有 空 气 净
化器或滤网配件
业务需求，可关注
以下公众号留言，
也 可 致 电 0757-
22801858

九殿课堂

■一周短讯

工信部：将提前实现
90%贫困村通宽带目标

工信部相关负责人在“信息高
速公路助力脱贫奔小康”论坛上表
示，作为国家战略性公共基础设施，
宽带网络在打赢脱贫攻坚战中发挥
着越来越重要的作用。

据介绍，2015年底以来，工信
部、财政部组织实施了电信普遍服
务试点。3批试点工程中，中央财政
和企业总投资超过400亿元人民币，
支持全国 27个省区市 13万个行政
村开展宽带网络建设和升级改造，
全力补足农村宽带短板。

目前，前两批试点项目已完工
超过 70%，开通光纤宽带网络的试
点行政村超过 5万个，发展用户 28
万户。电信普遍服务实现了光纤
进村，带动农村电子商务、远程医
疗、远程教育等各类网络应用，在
改善生产生活条件、促进公共服务
均等化、拓宽脱贫致富道路方面成
效明显。

“下一步将提前实现‘十三五’
规划提出的98%行政村通光纤、90%
贫困村通宽带的目标。”工信部相关
负责人在论坛上表示，将努力发挥
宽带网络在助力脱贫攻坚中的基础
性支撑作用。李冬生

10月1日上午，来自郑州的张女士通
过智慧园博APP给一家老小订了门票，当
天一家人不用排队买票、等候进闸，手持
身份证一刷，随着检测器“滴”地一声，张
女士便顺利进门。“真是太方便了。”张女
士兴奋地说。网上购票一证入园，不仅方
便了游客，也让园区管理大大减负。游客
“刷证”入园全程仅需1秒钟，而高峰期游
客排队购票、等待验证则要半个小时。

“轩辕阁是以轩辕黄帝命名的建筑，
也是整个园区的最高建筑”。在轩辕阁
上，来自新郑的黄先生用手机收听着解说
词。黄先生介绍，他来园博园前就下载了
“郑州园博园”APP，可以在游园过程中方
便地听园区讲解。同时对于感兴趣的景
点，通过微信摇一摇就可收到该景点详细
的图文介绍以及语音导览。据统计，十一
期间已有3万余人体验到了这一服务。

园博园搭载智慧网络,给你游园新体验

刚刚过去的十一假期，又一
次成为家电厂商角逐的战场。然
而，受出游、节前促销和即将到来
的“双11”夹击，今年国庆黄金周
家电销售几乎全品类下滑。

记者在十一期间走访家电
卖场时发现，大多数家电厂商目
前都在主推中高端产品，而消费
者也热衷于选择智能化家电产
品。奥维云网副总裁、家电大数
据本部总经理郭梅德表示：“随
着消费升级以及市场竞争愈发
激烈，家电行业的品牌集中度也
将进一步提升。”
郑报融媒记者 李冬生

用APP网络订票后仅需刷
身份证就可以轻松入园；用手机
享受电子地图导航、智能储物、
智能停车、智能排号预约等贴心
服务；随时随地通过微信摇一摇
自助听免费讲解……今年的十
一黄金周，在郑州园博园游览的
游客有了智慧游园的新体验，而
这些便捷服务则来源于河南移
动建设的“智慧园博”。
郑报融媒记者 李冬生

根据奥维云网的监测，国庆促销期间，
各品类均价全线上涨，其中有原材料价格
上涨致企业调整价格策略的原因，但最主
要的原因还是产品结构调整。

主力家电企业均价都出现不同幅度
上涨，其中海信彩电均价上涨 15.5%，创
维均价则上涨超过 20%，海尔冰箱和洗
衣机均价分别上涨 13.9和 18.9%，小天鹅
洗衣机均价上涨 12.8%，格力空调均价上

涨 9.4%。
TCL多媒体产品中心总经理张少勇表

示：“随着高端产品消费需求日益扩大，市
场开始从价格竞争逐步回归到价值竞争。
智能电视的消费不只是购买电视的价格，
还包括使用的质量、内容及服务等。”创维
北京分公司总经理田书长则表示：“创维将
继续主推OLED电视，从而加速OLED电视
的普及。”

从价格竞争趋于价值竞争

通过产品升级抢占市场

市民热议“智慧园博”方便

为确保园博园游客在游览过程中的人
身和财产安全，“智慧园博”还搭建了“应急
求救系统”，在园区设置了多套紧急报警柱，
游客遇到紧急突发状况时可随时“一键”求
助、报警。园区内同时设置了多套信息化触
摸屏查询系统和公共Wi-Fi系统，游览中可
以随时便捷查询和使用免费无线网络。

“智慧园博”不仅为游客提供方便，
还为园区管理人员的安保调度、后勤保
障保驾护航。园博园工作人员利用多路
大屏智能监控系统、智能管控平台、大数

据分析平台等应用实时监测园区状态及
各项数据指标。同时通过微信公众号、
APP、多媒体信息屏等多个渠道及时发布
公告信息，引导游客有序游园。

据统计，十一 8天长假，郑州园博园
累计接待游客约 27.5万人次，园区无线
网络接入登录用户6万余人，微信服务号
关注 7万余人，网上购票 3万余张，在线
收集并处理游客诉求及建议 1000余条。
还没去园博园观赏美景的消费者，赶快
享受一下智慧游园新体验吧。

“智慧园博”一键求助 智能

“价格上涨的同时，产品会越来越时
尚化、品质化和智能化。”郭梅德认为，随
着家电市场的日渐饱和，产品销量难以再
像过去那样增长，但人工原料等成本因素
却在不断上涨，在此背景下，企业只能通
过升级产品来获取更多利润空间。

从国庆前期厂商的新品发布来看，产
品结构和配置升级仍然是今年国庆促销期
的一大亮点。三星电子大中华区生活家电
事业部总经理徐斌表示：“三星在不断强化
冰洗产品保鲜、洁净、节能等基础
型功能的同时，推进人性、智能等

创新型功能，将会是白电结构升级的大方
向，也是三星打开高端市场的切入点。”而
海信相关负责人也称：“今年黄金周高端大
屏市场集中放量，65英寸电视及以上大屏
电视销量比重超过 10%，海信的十一布局
聚焦在高端大屏市场上。”

随着消费升级，未来家电厂商的重点
将转型为品牌和品质研发，有业内人表示：
“以前那些不注重产品研发和品牌推广的
厂商将会慢慢被淘汰掉，家电厂商的数量

也会越来越少。”
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