
郑报酒城NEWS2018年3月2日 星期五
编辑：雷群芳 美编：王小羽 校对：陈希A06

中报酒业是郑州报业集团面向全国酒业设立的一家酒类服务型公司。作
为媒体改革的创新典范，郑州报业集团旗下——《郑州日报》《郑州晚报》《中原
地铁报》、中原网及集团其他新媒体，将为全国知名酒企、酒商走进中原、影响
中原、出彩中原起到积极的助推作用。

公司经营目前主要以文字内容服务为主，结合活动策划与执行，利用郑州
报业集团的媒体资源优势，为行业、为酒企、为酒商展现一个精彩的舞台。

中报酒业，快速成长中的新兴企业，未来充满各种
惊喜与可能，是激情和梦想实现的地方。

为满足公司快速发展的需求，以下岗位与您相约：

★采编人员（2名）本科及以上学历，新闻、中文
相关专业，年龄25~30岁之间，有较强的新闻敏感性，
熟悉新闻采编流程，有良好的沟通表达能力和文字
表述能力，有团队合作精神和敬业精神。

★文案策划（2名）2年以上工作经验，本科及
以上学历，年龄30~35岁之间，有较强的策划能力和
创新能力，文字功底深厚，负责项目、广告等推广文
案撰写，负责项目创意表现和提案说明，有良好的
人际沟通能力和团队协作能力。

中报酒业诚聘

邮箱：hnzbhgjy@126.com 联系人：王老师 13674979606

新起点 新征程 新气象 新作为
——中报酒业2018开局篇

叮叮……随着微信消息提示音响起，不会错过任何消息的媒体人纷纷打开群消息，一篇《博鳌五日||千商大会遥遥在望 仰韶酒业携20家媒体远赴
海南》的文章出现在手机屏幕上。2017年11月6日下午，刚刚到达海南的媒体人还没来得及欣赏当地的美景，已被这篇推送文章吸引，瞬间引起了仰韶
营销公司总经理卫凯和媒体人的关注。“这种游记式的报道方式挺新颖的……”“‘中报酒业’是谁？”“‘中报酒业’的账号主体‘河南中报和光酒业有限公
司’又是谁？”“‘中报酒业’这家新媒体能在这么短的时间发布，是怎么做到的？”“‘中报酒业’这家新媒体，从11月1日到今天，才发布了4篇文章……”

一时间，各种疑问之声席卷而来。4个月过去了，中报酒业微信公众号共发布原创文章171篇，平均每月40多篇，总转发量达10万+。媒体创
新，资源整合，深耕行业，精准服务……“中报酒业”代表传统报业服务酒企的愿景蓝图正逐步被清晰绘制。坚持原创，内容为王，速度制胜，协同作
战……渐渐地，越来越多的行业人士记住了“中报酒业”。 乔晓娜

2017年12月22日的冬日，阳光不乏明媚。
“是郑州报业集团领导的集体智慧，给

了‘中报酒业’生命与活力。”当天下午，在中
报酒业会客厅内，团队人员向《国家名酒评
论》杂志总编、“酒游记”创始人于瑞这样介
绍中报酒业的来历。

“2016年，河南省内酒水消费额达到460
亿元人民币，是国内重要的省级消费市场，
在此数据中，25%~30%的份额发生在省会郑
州市场。”与此相比，河南省会媒体对这一市
场的传播、推广服务在水平、手段上还存在
一定距离。

2017年初，郑州报业集团领导层获悉上
述消息后，敏锐地感觉到，是时候联合社会
优势资源进行媒体改革创新了。渗透全国

酒业，恰逢其时。
紧接着，2017年 6 月，河南省政府提

出“豫酒振兴”号召，并于 10月 17日下达
《河南省酒业转型发展行动计划 (2017~
2020年)》。

接下来的时间里，集团领导不断走访黔
酒、川酒等优秀酒企，通过实地调查和可行性
分析，决定结合自身优势，联合社会优势资源，
扩大媒体影响力，创新报业发展活力。

2017年 9月，河南中报和光酒业有限公
司开始筹备注册。

为此，郑报集团给予了《郑州日报》《郑州
晚报》《郑州晚报·社区报》《中原地铁报》的资
源支持；在户外媒体资源方面，又在阅报栏、
高速路、机场等方面给予政策倾斜。

这种媒体发展的创新模式并无
模板，传统媒体人如何适应形势？
河南中报和光酒业有限公司该怎么
运作？团队该怎么组建？新媒体该
怎么运营？……这一系列问题，都在
考验着这个团队负责人。

2017年 11月 1日，中报酒业公
众号第一篇文章《豫酒风来》对外发
声，此举标志着中报酒业正式运营。

全国酒市看河南，河南酒市看
郑州。

郑州是河南的会客厅。中报
酒业据此扼要地位，得天独厚。
《郑州日报》于 2007年开辟的《名
酒江湖》专栏，影响了许多爱好
酒文化的读者。也是应《名酒江
湖》粉丝们的要求，在“中报酒业”
公众号运营的第一天，该栏目从
“纸上”搬到了“屏上”。

媒介载体的变迁，让粉丝们百感
交集。新粉丝对栏目更新有期待，老
粉丝对“屏”阅读需适应。“中报酒业”
公众号粉丝增长的缓慢，让公司运营
团队看在眼里，急在心上。

虽然公众号过了大量吸粉的阶
段，但是尝试创新总没有错。

2017年 11月 11日，中报酒业
公众号在千商大会期间发出了《杨
永华：中国酒类营销进入推广时
代 靠传统的三斧子半只能等死》
这篇文章，首次突破 2000 人次阅
读量，给了中报酒业运营团队莫大
的鼓舞和灵感。

“精准服务，原创为主”。无论
媒介如何创新发展，内容为王总是
颠扑不破的真理。这种突破常规
性的报道方式，极大释放出蕴藏在
每个人身上的生产力。

“快速、新颖、深度、温度”，这种
被释放出来的新型文字生产力，成就
了中报酒业运营团队在行业立足的
坚实基础，也让中报酒业团队的每个
人更加专注自己的内容创作。

前线打仗，后方支援，采与编的
密切配合，图片与文字的深度融合，
使中报酒业从此完成了速度与激情
的最佳匹配。

中报酒业，不是一个人在战斗。

2017年 12月，中报酒业经过几
个月的深度接触，终与台湾著名服
饰企业哥弟集团出品的九暹酒签署
了战略合作协议。从那时起，中报
酒业陆续启用郑州报业集团的媒体
资源为其宣传推广服务。

2018年 2月开始，中报酒业在
《郑州晚报》开辟“郑报酒城”专
版。从此，中报酒业重新吸引行业
眼球。

新闻专业出身的中报酒业内
容创作团队更懂得发挥舆论工具
优势，展现品牌精神和产品内涵，
提高读者参与度，通过突破会议
报道等，真正将文字转化为内容
生产力。

2018年新春伊始，省外某大型
酒企主动向中报酒业抛出橄榄枝，
拟将该企业与粉丝互动的专栏放在
中报酒业公众号上。

解决前进道路上的困难与问

题，需要坚定不移地推进媒介经营
的全面改革。

从发展的角度看，中报酒业做
到了郑州报业集团当初赋予它的定
位——做一家面向全国酒业的服务
型公司。

今天，站在历史新起点，中报酒
业未来要走的道路充满挑战。

我们相信，媒介竞争和企业竞争
一样，必然经过产品竞争到文化竞
争，而文化竞争的核心在于品牌竞
争。因此，品牌才是中报酒业创
造价值、创新发展的核心。这
一支敢于创新、勇于挑战的队
伍一定会向着塑造“中报酒业”
品牌竞争力的方向勇往直前，
切实利用好媒体资源优势，为行
业、为酒企、为酒商展现一个精彩
的舞台！为全国知名酒企、酒商走
进中原、影响中原、出彩中原起到积
极的助推作用。

作为媒体改革的创新典范
中报酒业将迈向整合媒体资源、社会资源的新征程

创新运营如撬动媒介发展的支点
以星火燎原之势席卷中原大地
中报酒业发展道路越走越明晰

新起点实现新作为
中报酒业再出发，不断开创新局面


