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谈到当前的创业形式，梁兴认为，
鉴于当下的主流消费群体大都是伴着
互联网长大的85后、90后群体，互联网
已经完全融入他们日常的生活、消费与
工作之中。“除了讲故事，每一个产品开
发都要成为可以体验的”。梁兴认为，
如此才能得到这些潜在消费群体的信
息反馈,真正准确、深入地了解到消费

者的内心需求，这样才能更好地做好市
场化推广工作。

在达尔文的进化论中，是以史为
鉴，要找出生命生存规律和发展方向的
系统性的科学理论，是对生命起源和发
展的一种假说。正是对市场规律的尊
重，梁兴带领着华冠完成了从“猴子”到
“人”的进化。

徐西平调研高新区文化产业
本报讯 3月14日，郑州市委宣传部常

务副部长徐西平一行到高新区就文化产
业的发展情况进行调研，高新区党工委副
书记张良才，管委办公室及文化旅游局相
关负责人陪同调研。

徐西平一行先后来到了大学科技园、
863软件园、广告产业园等园区，参观考察了
点读科技、约克动漫、华冠文化、赏豫文化、新
开普、威科姆等几家企业，详细了解了企业近
期的发展情况及正在进行中的项目。

徐西平指出，科技是硬实力，文化是
软实力，未来发展的趋势会是越来越重视
科技与文化相融合。对于高新技术产业
来说，首先要做到的就是以文化的凝聚力
来增强企业的竞争力，提高产品的附加
值，从而提升整个高新技术产业的核心竞
争力。 记者 孙庆辉

河南证监局到高新区调研
本报讯 3月14日，河南证监局公司检

查处调研员吴楠一行来高新区调研座谈，
区证券办负责人以及河南益之润等 10家
企业负责人参与座谈。

座谈会上，10家企业负责人逐一就本
公司基本情况、财务状况、存在问题、未来
发展规划等方面进行了汇报。

吴楠在总结中表示，一是将企业提出
的问题进行梳理和汇总，与发改委、工信
委等部门进行沟通，从河南证监局的层面
争取帮助企业解决发展中遇到的问题；二
是希望郑州高新区与河南证监局建立长
效联合机制，助推更多的优质企业上市挂
牌；三是欢迎各位企业能够了解资本市
场，运用资本市场，让资本市场为企业的
发展注入动力与活力。 记者 孙庆辉

高新区
赴自贸区郑州片区取经

本报讯 3月15日，高新区政务服务中
心和不动产登记中心、房管局等到中国（河
南）自由贸易试验区郑州片区考察学习。

中国（河南）自贸区郑州片区以制度
创新为核心，是河南省全面改革开放的试
验田，是郑州市行政审批制度改革的先行
单位。通过学习自贸区郑州片区政务服
务改革的先进经验，高新区相关负责人表
示，政务服务中心在下一步的工作中，要
进一步解放思想、转变作风，打破思想桎
梏，紧紧围绕“国家自主创新示范区建设”
这一总体目标，加大“一次办妥”改革工作
力度，简化办事流程，提升高新区创业环
境、投资环境。 记者 孙庆辉

从“嘻多猴”升级到“功夫宝宝”

梁兴带领他的华冠团队践行“进化论”

本报讯 2015年初，“嘻多
猴”横空出世，这只犯得了贱、卖
得了萌、耍得了宝的猴子，正是
梁兴“动漫+”跨界融合产业化的
理念与浚县泥咕咕代表性传承
人“泥猴张”张希和作品的“一拍
即合”，是互联网上“活”起来的
泥猴。

时隔3年，“功夫宝宝”再出
山门，他从禅宗少林走出，或将
成为代表郑州、河南，乃至国家
的新礼物、新名片。
记者 孙庆辉
高新时报 方宝岭 文/图

“猴爸”梁兴与他的“嘻
多猴”情缘

创作“嘻多猴”时，梁兴被戏谑地
称呼为“猴爸”，他把自己 10年创业经
历的酸甜苦辣体会融入“嘻多猴”形象
情怀的塑造中，将“嘻多猴”打造成一
个“乐天派”的创客。工作拼命，生活
慵懒，七情六欲皆有，颜值言值双高，
一直坚信自己的血液中流淌着孙悟空
家族的血统，他无所畏惧，勇往直前，
始终用“带上快乐出发”的态度进行着
人生旅途。

“嘻多猴”这只从传统泥塑中走出
来的猴子，除了原创视频、表情、漫画、
壁纸、主题插画等基础内容,还衍生了
瓷器、书签、银饰、手机壳、杯垫、U盘、
福猴杯、T-SHIRT、休闲食品等应用产
品,嘻多猴 2016猴年纪念币、手办模
型、毛绒玩具、人偶服装、婴童用品等
跨界产品。

3年来，“嘻多猴”这一可爱动漫形
象，在文化创意领域屡获大奖。

2015年 12月：华冠文化嘻多猴动
漫品牌入选文化部“国家动漫品牌建
设和保护计划”创意类项目。

2016年 12月：嘻多猴动漫品牌再
次入选文化部“国家动漫品牌建设和
保护计划”产品项目，成为河南省唯一
一个连续两年被国家文化部入选的动
漫品牌项目。

2017年 4月：华冠文化荣获河南
省首届文创之星大赛金奖。

2017年 6月：《龙归》动画系列片
入选河南省委宣传部 2017年度中原
文艺精品创作工程重点项目库。

2017年12月：嘻多猴 IP化运营项
目被郑州市文化广电新闻出版局评为
2017年度“郑州市优秀文化产业项目”。

“功夫宝宝”被梁兴称作“猴子”到“人”的进化

其实，梁兴就是一只出生于 1980
年的“猴子”，带着属猴人特有的机敏，
在经历了创客路上的风光无限后，年近
不惑的他再度陷入了沉思。通过对“嘻
多猴”养成模式的思索，打通“任督”二
脉，形成了华冠文化独创的 IPCT运营
服务平台。

春节后，再次见到“猴爸”，白色的
胸前印有“嘻多猴”T恤打底，外搭的休
闲西服的小翻领上别着一只金色的猴
子。除了谈猴子，梁兴更愿意分享
IPCT运营服务平台，演绎卡通明星产
业变现解决方案。华冠文化把自己定
位成专注产业品牌卡通明星 IP化增值
运营商，推动创意内容“动起来”，助力
传统产业“活起来”，形成一套特有的动

漫 IP养成之道。
对这一模式的COPY，梁兴发挥华

冠文化多年沉淀的自身动漫企业资源
优势，成功孕育出一个全新的动漫形象
“功夫宝宝”，取自“天地之中、功夫河
南”之意。

作为代表功夫的一个宝宝，不光是
一种文化符号，一种精神象征，通过打造
萌趣的形象可以推动城市文化传播，提
升城市新名片建设，拉近与受众的距离。

中国的传统文化源远流长、博大精
深，而功夫又是中国传统文化的核心之
一，几千年来，代代相传，也是中国最引
以为豪的文化瑰宝之一。少林功夫和
太极功夫不仅是河南的两块金字招牌，
更是中国的国粹，享誉全球。

如何发现创业机会？抓住用户需求是关键

Hello！我是功夫宝宝。
十八般武艺样样精通，诚实勤
奋、勇敢正直、勇于创新、热情
好客。

■短讯


