
一直以来，工艺与
存储的特性让酱香型白

酒成为中国高端白酒的代表
性品类，拥有天生的“贵族”血
统。2017年以来，茅台酒持续走
俏，更给酱香型白酒带来更多的曝
光度和影响力。在3月22日开幕
的第98届全国糖酒商品交易会
上，又有哪些值得关注的酱
香酒呢？ 乔晓娜
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通往中国西部国际博览
城会场的主干道上，“幽雅酱
香——酱香酒中的头等舱”
宣传广告夹道欢迎来宾；会
场广场高耸的 LED大屏上，
九暹幽雅地向来宾招手；会
场九暹的展区内，更是高朋
满座。

这些场景，无不诉说着
九暹酒即将重锤出击。正在
进入消费升级时代的当下，
九暹酒将为广大客商带来什
么样的惊喜与机遇呢？

九暹酒产自贵州茅台镇，
倾注了“酱香之父”李兴发的毕
生心血。20世纪60年代，李兴
发就提出，酱香酒体追求“幽雅
酱香”品质是坚守和创新“酱
香型白酒”工艺的关键。

时至今日，李兴发酒业酿
造总工程师曹大明仍严格把
控九暹酒的每一道酿造工序。
幽雅酱香传承人、李兴发酒业勾
调总工程师、李兴发九女儿
——李明英，掌握茅台国酒正
宗酿造技艺。

拥有30多年茅台酒勾调
经验，基于父亲对酱香型白
酒创新与发展的毕生心志，

李明英坚守“酱香型白酒幽
雅酒体的设计理念”，勾调
出新一代“幽雅酱香型”白
酒——九暹酒。

2018年，九暹酒将围绕
“深耕重点、加强终端、聚焦圈
层、强化服务”的营销主题，在
“品质营销、价值营销、体验营
销、圈层营销、品牌营销、文化
营销、智慧营销、数字营销”八
大方面发力，助力市场拓展，
提升品牌竞争力。

在打造市场上，除了重
点深耕“九暹·名人珍藏坛装
酒”大单品项目外，九暹酒还
将以“坛、藏、尊”三大系列为
“三大支柱”及两大新品为抓
手，大力招商，并针对全国经
销商推出一系列优惠政策和
代理扶持，厂商携手、抢抓机
遇、乘势而上，最终实现共创
共荣。

酱酒风行

作为贵州钓鱼台国宾酒业的
升级旗舰产品，钓鱼台·国藏系列
酒在糖酒会上一经亮相，立刻掀
起一波小高潮，吸引了业界的高
度关注。

钓鱼台酱酒品牌起源于钓鱼
台国宾馆。钓鱼台国宾酒产于国
酒之乡茅台镇，系钓鱼台国宾馆开
发的历史名酒，专做大曲酱香白
酒。贵州钓鱼台国宾酒业有限公
司为北京钓鱼台国宾馆管理局旗
下机构，创建于 1999年，坐落于国
酒之乡茅台镇，占地面积 160余
亩，已形成年产 3000吨酱香型白
酒的能力。钓鱼台酒原本作为国
宴、酬答国仕、馈赠元首及外宾的
国礼，红墙之外难得一见。

2017年，钓鱼台国宾酒业 20
年厚积薄发，携外交礼宾高贵血
统、千亿酱酒超级行情、站立消费
升级巨大风口，钓鱼台·国藏横空
出世，匠心而作，只为一杯好酒。

据咨询机构统计，2017年我国
酱酒市场的整体销售收入约 900
亿元，占到了我国白酒销售收入的

13%左右，酱酒市场呈现出高增
长、高利润的特点。随着人们生
活水平的日益提高，部分中高端
人群由喝酒开始追求喝好酒，而
酱酒正好逐步承接住了这部分
优质消费人群的饮酒需求。酱
香型白酒成为我国白酒更有机
会、更具竞争力、更具财富效应
的品类，酱酒产业和酱酒市场迎
来又一春。

总体来看，我国白酒市场进入
了价增量减、品牌集中、品质提升
的新常态。其中，以贵州茅台镇传
统“三大台”：茅台、钓鱼台、国台为
首的酱香白酒企业占据了酱香型

白酒70%以上的市场份额。
其实，钓鱼台走的路线和茅台

酒是比较相像的，都是为外交用酒
作贡献。钓鱼台酒问世以来，以其
一流的品质受到了在国宾馆进行国
事活动的嘉宾的赞许，深受国内外
贵宾喜爱。

钓鱼台·国藏系列酒秉持着
“国之器度，藏锋酝志”的理念，坚
持品质为先、文化为魂。此次糖酒
会针对跨界经销商更是推出了“中
国合伙人计划”，以其高性价比品
质、精准的消费定位、超高的消费
者口碑等优势，必将在中国白酒业
写下浓墨重彩的一笔。

钓鱼台
国之器度 藏锋酝志

哥弟九暹
酱香里的“头等舱”


