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专业比人脉更重要
——平安人寿河南分公司区拓展业区主任尤锐锐

“人生必须抓住每一个机会，精心规
划职业生涯，重塑人生价值。”80后女孩
尤锐锐是这样说的，也是这样做的。在
某汽车金融公司做了4年中层管理之后，
2016年11月，深思熟虑后她毅然决定加
入平安人寿，成为一名保险代理人员。
短短一年时间，她由一名普通业务员成
长为一个区拓展业区主任。

尤锐锐说，追求自己想要的才是实
现人生价值的真谛。不论今后有多少坎
坷，多少艰辛，她都会沿着保险营销这条
道路一直走下去。 倪子 薛光明

敢于挑战不愿安于现状

清秀的脸庞，柔和的眼神，穿着简
单大方，眼前的尤锐锐外表看起来就
像一位普通的邻家女孩。但是，这个
看似柔弱的女孩，身上却蕴藏着很大
的正能量和坚定的人生目标。

从中央民族大学教育专业研究生
毕业后，家里希望尤锐锐当老师或者
考公务员，却被她拒绝了。她说，趁着
自己年轻，想先在企业里锻炼锻炼。
在某汽车金融公司，尤锐锐很快从基
层员工做到中层，工作和生活过得较
为安稳。

2016年，尤锐锐遭遇“职场天花

板”。她对自己说：想要突破，就必须
先了解自己，寻找突破方式。一次偶
然机会，她选择加盟平安人寿。

从公司中层到保险营销员，尤锐
锐的选择令很多人感到意外，很多同
事、朋友，甚至是家人都不理解她当初
所做的选择，更有人认为她在“闹着玩
儿”。面对大家的误解、质疑和不支
持，她无怨无悔，用事实证明了自己当
初的选择是正确的：2016年 11月入
司，2017年 1月，她顺利晋升区主任。
无论个人能力还是收入水平，都比之
前有了明显提高。

“空杯心态”创造佳绩
“保险行业有句老话，‘新人签单

不可喜，老人签单才可贺’，要想‘基业
常青’必须逼着自己去做陌生市场。”
尤锐锐说，从事保险初期，为了寻找客
户，在写字楼里从上到下，一层一层地
做陌生拜访。只要没有被拒之门外，
她就给人家普及保险知识。

这种“扫楼”的推介形式，虽然没
有预期的那么好，但为尤锐锐积累了
大量经验，更培养了勇气。她说，选择
投身保险行业，就意味着白手起家、从
头做起。面对专业的保险知识，尤锐
锐迎难而上。她不仅用功把产品摸

透，细细钻研每一款条款，还紧跟金融
发展趋势，不断充电去拓宽自己的金
融知识面。

那时候，她坚持每天早上 7点到
公司，在外拓展一天业务后再回公司，
梳理当天的工作。把每天见到的人都
记下来，拜访程度，介绍人等，都写得
非常详细。遇到任何难题，及时和同
事共同研讨、共同进步，逐渐成为彼此
之间的良师益友。

“我想每个人都应该有‘空杯心态’，
只有放下了不如意的心情，才能更好
地开始下一次。”尤锐锐说。

坚持学习奠定业绩基石
不少人认为，做保险如果没有一

定的人脉，一定是十分艰难的。对此，
尤锐锐表示，专业能力比人脉关系更
重要。

“保险和其他商品不一样。有的
保险产品需要缴费二三十年，并不是
一锤子买卖，如果我们没有专业的规
划能力，怎么为客户提供优质的保险
服务？”从入保险公司以来，她坚持每
天学习，不断积累专业知识，用自己的
专业赢得客户。

她认为，只有学习才能跟上公
司的步伐，只有学习才能让你的客
户认可，只有学习才能让你自己的
观念有所改变，才能更好地为客户
服务。时至今日，她依然坚持拜访
客户，并给自己规定硬性指标。正
是因为这样的坚持让她的客户量不
断增加，业绩不断突破，为晋级之路
打下了坚实基础。

“互联网让人与人之间的距离变
近了，温度却少了。对保险代理人的
思想和专业要求更高，保险销售已经
进入‘拼服务’和‘拼专业’的阶段。
今后，我也会不断学习，不断接受新
鲜事物，不断提高自身修养和专业水
平，用心、用智、用力迈向更高的舞
台，细心发掘客户需求，用心服务。”
尤锐锐说。

知名车企频繁到郑“搞事情”；车联网成“下一站”风向标

“新车效应”带动车市提前迎来小高潮
新车扎堆上市，车联网成“下一站”风向标，知名车企领衔酷跑节……

从这些关键“线索”中不难看到，刚刚进入4月，中原车市提前迎来了小高
潮。郑报融媒记者 谢宽

近日，宝骏 530郑州上市，售价
7.58万~11.58万元。配置方面，宝骏
530以舒适和科技为主，国际大牌哈
曼 Infinity 9扬声器音响、后侧窗隐私
玻璃、后视镜电动调节及加热功能、前
后排阅读灯、无钥匙进入及一键启动
等配置，极大地提升了用车的便利性。

宝骏 530底盘采用前麦佛逊式
独立悬架、后梯形多连杆独立悬架的

组合，前后减震器均来自知名零部件
供应商萨克斯品牌。此外，宝骏汽车
与全球领先的底盘研发机构摩缇马
帝合作，共同操刀宝骏 530的底盘调
校，使整车在滤震、抑制弯道侧倾等
方面表现出色。动力组合方面，宝骏
530为消费者提供1.5T-6MT手动挡、
1.5T-DCT自动挡、1.8L手自一体自
动挡三种动力总成的组合。

3月 20日，东风启辰和科大讯飞
“走在一起”，共同智绘新“声”活。东
风启辰本次携手科大讯飞，双方将通
过技术破壁打造“中国汽车大脑”，铸
就智联汽车全造物链技术生态，领衔
“新四化”，抢滩智联高地，助力中国
汽车产业再升级。

不可否认，消费者对用车场景的
诉求日趋强烈。东风启辰认为，利用
领先的语音交互技术，在不同场景下
为消费者提供安全、便捷的服务，显得

尤为重要。东风启辰与科大讯飞携手
合作，匹配启辰产品技术规格，在启辰
未来产品中率先搭载顶尖的智能车载
语音技术，特别是业内领先的人脸+声
纹识别技术，持续提升竞争力，助力东
风启辰占领行业“智”高点。

此外，双方将充分利用软件开发、
语音云服务、大数据分析及资源整合
能力，为启辰用户提供优秀的使用体
验，增强用户黏性和品牌认知度，使
东风启辰具备更强的市场竞争力。

3月25日，由东风风行举办的“质在
必得，约战潘玮柏——全新景逸X5全国
试驾挑战赛”，正式在郑州拉开帷幕。

本次挑战赛，设计了由直线绕
桩挑战赛道、极限倒车入库、汽车篮
球赛、游刃有余、车内寻宝组成的海
选赛竞技项目，吸引了来自郑州区
域 50家主流媒体，以及河南地区选
拔的近百名参赛选手，零距离体验
全新景逸 X5酣畅淋漓的驾驶及操

控乐趣，在挑战过程中不断突破自
我，探寻内心对快乐自我的渴望。

作为东风风行 2.0时代的精品代
表作，全新景逸X5不仅具备高颜值、
高品质、高可靠、高智能的“四高”优
势，更拥有形象代言人潘玮柏赋予的
“年轻活力”，而在外观、舒适、驾乘感
受等方面更是符合广大车友“严选一
部好车”的标准，令媒体和广大消费
者倍感兴趣。
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“型鲨”宝骏530满足实用需求

近日，吉利 2018款帝豪GL区域
上市品鉴会郑州站收官，吉利 2018
款帝豪 GL诞生的使命便是为了颠
覆消费者对国产A级轿车的传统认
知，证明中国品牌在竞争最激烈的
细分市场也可以拿出上乘之作。

在动态试乘环节，为了让粉丝感
受到吉利2018款帝豪GL每一种状态

下的真实实力，主办方特别安排了直
线加速、蛇形桩、连续弯道、紧急制
动、直角转弯五个项，把吉利 2018款
帝豪GL最真实的自己展现在广大车
主面前，每一项的深度体验牢牢地刻
入人心。除此之外，本次活动，吉利
2018款帝豪GL的诚意满满，用实实
在在的礼品送给前来参与的消费者。

吉利2018款帝豪GL焕新登场
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东风启辰携手科大讯飞智绘新“声”活
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3月23日，以“新·生活美学”为主
题的 2018一汽丰田春季新品发布会
举办。

在春季新品发布会中，有着“国
民家轿”之称的“销量担当”新卡罗
拉，此次以时尚秀的方式幸福亮相。
本次产品升级，不但在外观内饰上
“颜值”升级，更是增添了多项实用性
十足的智能科技配置，为消费者提
供了三款不同配置的车型选择。

除新卡罗拉外，城市 SUV先行者

RAV4荣放的“百万纪念版”也将在本
次的春季新品发布季中重磅发布。
这意味着RAV4荣放凭借出色的产品
力、用户口碑成功进入百万车型销量
俱乐部，实至名归的“实力担当”。

作为“颜值担当”，一汽丰田首款
TNGA丰巢架构下的首款小型SUV奕
泽 IZOA将于 4月开启预售。其炫酷
的造型将成为年轻人的时尚首选，成
为新潮流下的“网红车”，开启一汽丰
田品牌年轻化的新时代。

2018一汽丰田春季新品颜值担当
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全新景逸X5不惧PK


