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“文化+”赋能新业态

郑州文化产业
集体亮相深圳文博会集体亮相深圳文博会

本报讯 为期5天的第十四届
中国（深圳）国际文化产业博览交
易会昨日在深圳会展中心开幕，以
“文化+创意”为主题的郑州展馆处
处彰显着“文化+”赋能新业态的特
色和亮点，全面生动展示了新时代
郑州文化产业发展的综合成果。
记者 苏瑜/文 宋晔/图 深圳报道

据了解，本届深圳文博会共设
9个展馆 67家分会场，总展位面积
10.5万平方米，参展单位 2308个，
全国 31个省、区、市及港澳台地区
全部参展，同时吸引了来自42个国
家和地区的 130家海外机构参展，
并邀请了来自美国、英国、法国等
全球 101个国家和地区约 2.1万名
海外展商前来参会、参展和采购，
500多项配套活动也将在展会期间
精彩上演。

为了更好地展示近年来郑州
市文化产业发展的亮点和成绩，郑
州市在2号馆设立主题展区，以“文
化+创意”为主题，重点展示了我市
在文化科技融合发展、文博创意产

品开发、文化创意设计以及影视动
漫等领域代表行业水平的文化产
品和项目。

记者在展馆看到，以“文化+创
意”为主题的郑州展馆处处彰显着
“文化+”赋能新业态的特色和亮
点，全面生动展示了新时代郑州文
化产业发展的综合成果。

整个展馆突出“天地之中、国
际商都”的设计理念，整体框架以
嵩山为背景，并以动漫形式展现了
“一山、一河、一祖、一寺、一城”的
郑州文化名片。展馆内部诠释“文
化＋科技”元素的咿啦看书APP、
动画图书馆，彰显“文化＋创意”成
果的嘻多猴、嵩阳文化文博创意

产品、百家姓衍生品，约克动漫罗
力视频遥控车、罗力公仔、小樱桃
集团《星球大战》漫画刊物及电影
周边产品等，以展品、图文、视频、
多媒体演示等多种形式彰显了中
原历史文化与科技融合的时尚新
元素，展示了近年来郑州文化产业
发展和文艺精品创作取得的累累
硕果。

此外，本届深圳文博会郑州展
馆还以视频形式推介了我市优秀
的文化产业项目。郑直播、中原网
大数据中心、冬呱视频以及百年德
化、瑞光创意工厂、樱桃沟景区等
文化宣传片，吸引不少参展群众驻
足观看。

古色生香、活灵活现的郑州展
馆内，各类富含郑州文化元素的文
创产品让消费者和观展人员体验、
品尝了一把荟萃郑州味道的文化
大餐。这些参展企业以国际化的
视野开拓思路、创新思想，让传统
文化与现代消费擦出火花，一段段
尘封的郑州故事搭载着满足当代
人审美情趣和美好生活追求的文
创产品走入人们的视线。

“此次文博会我们主要带来了
两大板块的内容产品，一是以原
创 IP嘻多猴、功夫宝宝和摇钱兔
衍生产品为主的城市新名片系

列，另一块是与本土汴绣合作推
出的刺绣文创品和以郑州地域文
化元素为素材创意开发的商城记
忆城市新礼物系列。”嘻多猴创始
人“猴爸”梁兴告诉记者，嘻多猴
和功夫宝宝是郑州本土的原创
IP，为更好地代言郑州，还将陆续
推出表情包、漫画、手机主题、动
画片等系列内容。“希望通过此次
文博会，能与更多的各行资源互
动，整合更多跨界合作资源，同
时，通过原创本土 IP嘻多猴、功夫
宝宝的亮相，让更多人了解并喜
欢郑州的文化！”

在文化传承与发展方面拥有
3000多年历史的中原豫锦再次添
彩深圳文博会。“这次参加深圳文
博会我们带来了禅宗少林音乐大
典、中原福塔、百骏图等十几件中
原豫锦的精品之作，可谓是惟妙
惟肖、古色生香。”负责人张涛告
诉记者，中原豫锦深挖河南文化
底蕴，依托自主开发的像景技术，
把不同颜色的丝线逐行编织成布
艺字画，将古人3000多年前的文化
结晶以贴近当下生活艺术特质呈
现在世人眼前，打造更加美丽的锦
绣中原。

本届文博会上，郑州报业集团
打造的中华百家姓电视剧《龙族的
后裔》精彩亮相郑州馆，震人心魄
的片花，耳目一新的宣传片，丰富
多样的“星跑团”活动回顾，让姓氏
文化以一种新颖的方式走进大众，
衍生品姓氏抱枕、姓氏方巾让姓氏
文化从细微处融入现代人的生活，
通过二维码扫描，还可得到姓氏源
起、姓氏图腾、姓氏演变等相关内
容。据《龙族的后裔》总导演张清透
露，姓氏方巾将出现在10月举办的
郑州国际马拉松大赛上，成为“姓氏
跑团”成员的独特标志之一 。

“我们计划在沿线用姓氏文化
加油站、姓氏文化墙、家风家训展
示等内容，来让整个赛道充满姓氏
文化元素，我们还将在全国范围内
邀请姓氏代表组建姓氏方阵和姓
氏跑团，让大家关注、了解、认知我
是谁，我从哪里来，这也是《龙族的
后裔》这部剧所要表达的核心。”张
清表示，希望借助马拉松这项国际
性运动，更好地传承和弘扬姓氏文
化及传统文化，同时更好地彰显郑
州“国际范儿”。

值得一提的是，由郑州智澜电
子科技有限公司制作的17米长、两

米宽的动态清明上河图展示区和
中华源光影秀展示区，实现古老的
华夏文明与现代高科技技术（全息
幻影、大型弧幕技术、VR/AR虚拟
增强现实等）完美结合，体现了河
南文化科技融合的新高度。

关于光影技术与姓氏文化的
整合呈现，负责人石增华介绍说，
设计以河南百家姓为主体，围绕实
体墙体造型字，通过全息成像技
术、数字技术和3D显示成像技术呈
现，让每个人走到“中华之源 老家
河南”都会停留几分钟查看自己的
姓氏来源，生发问祖寻根之情。

在 2号馆，记者看到一个
宽 6米、高 4.5米的巨大“文化
魔方体”，外立面由一幅幅原
创的经典设计图案构成，内部
借助一组组方形“魔盒”进行
产品展示。这是郑州本土企
业“豫游纪”精心打造的独立
场馆，独特的造型设计吸引
了众多观众。

“我们想用文化魔方的概
念来启发、探讨关于中国文化
产业发展的思考，诸如传统如
何现代化？文化如何赋能？
产业未来何处去……”“豫游
纪”创始人高公璞介绍说，目
前，“豫游纪”开发的产品涵
盖包饰、日用品、家居饰品、
旅游产品等 40多个大类数
百个品种，终端店铺覆盖北
京、上海、郑州、开封、洛阳
等地，累计覆盖用户超 8000
万人次。

“从 2013年创立至今，我
们一直致力于寻找优秀中原
传统文化新的表达方式，能被

消费者、被大众更好地接受，
同时又能融入大家的日常生
活中，也能形成我们中国独特
的设计风格和设计理念”。

朱仙镇木版年画、青铜吉
祥纹饰、生肖文化……这些都
是“豫游纪”为中原文化寻求
世界表达的元素和出口，“我
们从中挖掘创意元素，从民俗
文化、非遗文化中寻找灵感，
努力搭建传统文化与现代生
活交融的桥梁，让大众在生活
中重温传统文化的美好，重拾
传统生活美学，为世界上的多
元文化注入新的活力，展现新
的魅力”。

高公璞认为，这次参加
文博会是对“豫游纪”5年来原
创设计和在文化创意领域取
得的成果的一次梳理和总
结。“在此基础上，我们在思考
下一个5年如何用文化赋予全
行业更大的能量，为文化产业
发展提供一条破解之道，成为
一个可复制、可借鉴的模式”。

“文化+”赋能新业态 郑州展馆精彩纷呈

参展企业愈发重视传承与创新的贴近性

文化+体育 文化+科技 弘扬姓氏文化

“豫游纪”为中原文化寻求世界表达


