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招商引资，既是工业经济发展的重要
抓手，更是区域经济社会发展的源头活
水。地处“天地之中”的郑州，挟资源、区
位、交通、产业等优势，不断优化投融资环
境，招大引强，大招商、招大商，富士康、万
达、上汽集团等一批重大项目竞相落户。

近年来，郑州市在招商方式上不断
推陈出新，推出小分队招商、链式招商、
集群式招商、驻地招商、以商招商等形
式，成效非常明显。

2018年2月14日，省商务厅公布了
2018年河南省招商引资第一批项目名单，
项目共有1008个，总投资额1.4万亿元。

此批项目涉及现代服务业、现代物
流园、现代农业、新能源、旅游业等。其
中，郑州市区的项目有78个，包括总投资
额 100亿元的黄帝故里古镇项目、总投
资额 73.99亿元的新郑市第一批生态水
系统综合治理PPP项目、智能机器人制
造产业园项目、金水科教园区项目，以及
阿里巴巴村淘项目、苏宁易购项目、唯品
会项目、小米科技有限公司项目等。

2018年 2月，郑州市政府出台《关

于进一步加强招商引资工作的意见》，
要求招商引资突出项目带动、项目化推
进，进一步推动产业结构升级，努力实
现高质量发展。

随着中原经济区、郑州航空港经济
综合实验区上升为国家战略，郑欧国际
货运班列开行顺利，以大枢纽带动大物
流、大产业，郑州谋划从内陆商贸城到
国际化商都的升级嬗变。

2013年7月18日，伴随着中欧班列
（郑州）正式开通，激活了丝绸之路经济
带的源头活水，并且随着发展，这活水
已经蔚然成潮。目前，中欧班列（郑州）
已经实现“八去八回”，这是国内唯一实
现满载去回的班列，也是唯一实现冷链
业务常态化的中欧班列。

2014年5月，习近平总书记在河南考
察时，专门考察了郑州跨境E贸易项目和
郑州国际陆港，殷切希望河南建成连通境
内外、辐射东中西的物流通道枢纽，勉励
郑州朝着“买全球 卖全球”目标迈进。

现在，在迈向“国际商都”的征程
中，郑州正在阔步前行。

随着亚细亚的衰落，传统的百货商场开
始萎缩，郑州的商业发展似乎进入了一个停
滞期。1997年，郑州被批准为国家商贸改革
试点城市，开启郑州商业发展新篇章。

此后，金博大、丹尼斯等商业新贵的兴
起，燃起了人们对郑州商业发展新的希望，
“金丹时代”开启。

1997年9月28日，位于郑州市二七路的
金博大开业，是郑州市新崛起的一家民营现
代化商业企业。随后，河南首家丹尼斯百货
于1997年11月16日在郑州开业。

当时的金博大、丹尼斯无疑是郑州市民
最理想的购物圣地。“当时要攒好几个月的
工资，就为去金博大逛一逛买衣服。年轻时
候爱美，没少给金博大的营业额做贡献。
直到如今，我还依然保持着买衣服到金博
大的习惯。”从事行政工作的王女士说，对
于当时的消费能力而言，金博大、丹尼斯属
于高端的消费场所，即便如此，周围不少亲
戚朋友攒钱购物首选都是金博大。“那时
候，金博大也是人山人海，每到周末节假日
生意好得很。”

随着 2002年北京华联进入郑州，新一
轮的商业竞争重新开启。因商战而闻名、因

WTO而全面开放的郑州也吸引了包括世界
500强在内的诸多国内外商业企业的目光。
沃尔玛、家乐福、正大易初莲花等国外巨头，
北京华联、上海联华、中环百货等国内大腕
纷纷在郑圈地。2009年开业的印象城，当时
号称“郑州首家真正意义上的国际性大型购
物中心”；2010年开业的国贸360广场，成为
郑州最大的“快时尚”集结地。

郑州商业业态也从第一次商战时的单
一百货业态发展为以大百货为主，大量贩、
连锁店、便利店、专卖店、家电连锁专卖等各
种业态并存的状态。

2006年，大商集团以4.21亿元天价拿下
金博大3年经营权，高调进入河南市场。

“大商新玛特金博大店开业以后，以郑州
二七商圈的领头羊形象成为河南商业的代
表，但随后几年连年亏损，一方面和整体商业
大环境有关，另一方面也和周边公共配套设
施和交通影响有关。”大商集团郑州地区集团
总裁王晓萍说，为了重新树立金博大的辉煌
形象，大商新玛特金博大店早在2010年就开
始筹备金博大二期扩建工程，她希望可以加
快启动金博大二期工程建设，早日与一期连
接，完成政府批复建设目标，合并提升。

如今，郑州的商业体量加速发展，时尚
度不断提升，购物中心、购物体验也有着翻
天覆地的变化，商圈格局也从原来二七商圈
唯一中心演化为多个中心。

2011年 10月 28日，万达集团布局郑州
的首个项目郑州中原万达广场盛大开业，开
启了郑州商业迈入城市综合体的阶段。

郑州市商务局商贸处处长郭文杰认为，
中原万达在郑州的落地，开启了郑州商业新
的篇章。此后，大型城市综合体纷纷在郑州
落地，呈现“井喷”态势。

随后几年，万达集团在郑州加速布局了
二七万达、惠济万达。2012年，由香港锦艺
集团投资的锦艺城开业。

2015年底，锦艺城购物中心C区10万平
方米商业开业，与A、B区正式融合，完成了锦
艺城30万平方米商业体量的巨大版图。

2014年，华润置地旗下第六个万象城项

目郑州华润万象城开业。
2015年5月，丹尼斯集团旗下首个集购

物、餐饮、休闲、酒店于一体的商业综合体大
卫城试营业。

2017年 3月 16日，郑州熙地港开业，王
府井百货携百余品牌亮相。

“现在，郑州市人口呈每年递增态势，这
对郑州的商业发展是利好消息。”万象城河
南区域总经理杨德春说，没有进入郑州的品
牌还很多，一个是商业地产品牌，一个是商
品品牌。“郑州的商业市场有着本土化特点，
大多数是本土开发商和商业品牌在这里深
耕细作多年。而全国性甚至全球性的商业地
产公司在郑州的数量屈指可数，这对于政府
的招商引资来说其实是一个很大的空间”。

“目前，郑州的商业品牌数量并不少,随
着郑州城市地位的不断提升，将会吸引更多
大型商业集团的关注。”杨德春说。

目前，郑州的东南西北中几乎都形
成了各自的新商圈。“随着城市框架的
拉大，这将是一个不可逆转的大趋势，
用一个商圈覆盖全城的时代已经一去
不复返。”宋向清说。

进入新时代，郑州商业的发展成绩
可以用数据说话。记者从市统计局获
悉，2017年全市社会消费品零售总额突
破 4000亿元，达到 4057.2亿元，同比增
长10.7%，高于全国0.5个百分点。

在这些数据的背后，少不了一代代
商业企业的贡献。丹尼斯一直以来深
耕河南市场，在河南也有着最为广泛的
消费基础。在丹尼斯集团总经理王磊
看来，如今，河南的商业市场上便利店、
大卖场、百货、专卖店等众多业态并存，
然而随着消费需求的变迁，单一的业态
往往无法满足消费者一站式的需求。
基于此，王磊认为，河南的商业企业应

该具有“无界零售”的特点。
“只要是目标消费群体需要的产品

或者服务，任何业态都可以据此调
整。比如现在的电影院、健身房、餐饮
等，这些热门的需求点，不再是某一种
业态独享。而不同业态的商业载体也
不应该受到业态本身的局限，要打破
传统的思维，从消费者需求的角度去
调整。”王磊说。

确实，商业的发展要与时代同进
步，与城市共呼吸。对此，郑州市委、市
政府也定下了郑州商贸业空间发展的
布局规划。“按照规划，基于郑州市和周
边地区消费水平、市场环境特点和现有
商贸业布局、统筹考虑交通条件、环保、
人文景观、旅游资源开发等，合理确定
商贸业设施的数量、规模、档次和业态
规划，最终实现郑州商贸业整体协调发
展。”郭文杰说。
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