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11 月3 日，首届郑州国际马拉松
赛将揭开战幕。筹办这个赛事，赛
事组织者想到的是高起点、高标准
办赛，郑州市民想到的则是热情迎
纳、积极参与。

以郑州为起点的中国郑开国际马
拉松赛已连续举办多年，郑州依然心
心念念举办一个专属的马拉松赛事，
这也许就是城市马拉松赛的特殊运营
规律使然。城市马拉松赛一头牵系着
跑者，一头牵系着城市，为跑者提供良
好的赛事服务是办赛的要义，为城市
搭建宣传推介自身资源的赛事平台同
样是赛事发展壮大的必要支撑。

或许正是由于办赛较晚的缘
故，让郑州国际马拉松赛在筹办时
就在考虑如何可以做到后来居上。
毕竟是省会城市举办马拉松赛事，
毕竟是积淀了多年办赛经验，郑州
谋划将城市专属的马拉松赛事办好
可谓尽心尽力。拼赛道，郑州国际
马拉松将拿出串联起城市地标建筑
的最美赛道；拼服务，郑州国际马拉
松将把政府与社会力量联手办赛的

潜在优势转化为实实在在的赛事品
质；拼文化底蕴，郑州国际马拉松依
托厚重的中原文化推出颇具开创意
义的“姓氏跑团”，试图将传统文化
的基因注入时尚的马拉松运动。

尽管办赛成效还有待实践检验，
但郑州国际马拉松赛积极寻找城市
马拉松赛文化基因的尝试，还是值得
充分肯定。在城市马拉松赛事渐成
潮流之际，每一个城市都该认真思考
办赛能为传承文化做些什么；由此引
发的另一个话题则是，找寻赛事的文
化基因又将为赛事带来什么。城市
马拉松赛因满足群众健身需求与城
市自身发展需求而生，城市马拉松赛
的发展依托的是全民健身的蓬勃发
展与城市治理的长足进步，而能够让
城市马拉松赛持续办下去的理由，则
应是马拉松赛在自我完善过程中找
寻到的那一份文化基因。

城市马拉松赛的发展，有一个从
粗放式经营到集约式经营的演进过
程，而找寻并确立赛事的文化基因则
是升华赛事价值的必由之路。

本报讯（郑报融媒记者 郭韬略）将于
11月3日鸣枪开跑的“郑州银行杯”2018郑州
国际马拉松赛，因其奉行的“高起点 高标准
高品质”“大平台 大视野 大传播”“有活力
有文化 有温度”这“三高三大三有”原则，不
仅令国内外跑友非常期待，而且也引起了权
威媒体关注。10月8日出版的《人民日报》在
15版发表了题为《找寻赛事的文化基因》的
署名文章，对于“郑马”高起点高标准的筹备
工作，特别是努力将城市的文化基因、文化特
色融入马拉松赛事的做法给予了充分肯定。

文章中谈道：“郑州国际马拉松依托厚
重的中原文化推出颇具开创意义的姓氏跑
团，试图将传统文化的基因注入时尚的马拉
松运动。

“尽管办赛成效还有待实践检验，但郑
州国际马拉松赛积极寻找城市马拉松赛文
化基因的尝试，还是值得充分肯定……城
市马拉松赛的发展依托的是全民健身的蓬
勃发展与城市治理的长足进步，而能够让
城市马拉松赛持续办下去的理由，则应是
马拉松赛在自我完善过程中找寻到的那一
份文化基因。

“城市马拉松赛的发展，有一个从粗放
式经营到集约式经营的演进过程，而找寻并
确立赛事的文化基因则是升华赛事价值的
必由之路。”

位居八大古都之列，“中国之中”的郑州，
有着 3600多年的历史，是华夏文明的发祥
地。虽然是城市马拉松的后来者，但“郑马”
在办赛之初，就明确了比赛作为展示城市形
象的平台作用，通过比赛让人感受到郑州深
厚的文化底蕴。特别是河南独有的姓氏文
化，在前100个中华大姓中，有82个直接起源
于河南，这一文化基因决定了将姓氏文化融
于其中的郑州国际马拉松具备着唯一性。组
委会也特意组织了“姓氏跑团”，让根植于中
原的姓氏文化，借助“郑马”得到更广泛的传
播，让更多跑友了解自己的姓氏起源，更深刻
地理解中原文化。

跑友参加“郑马”，不仅是一次健身活
动，一次自我挑战，更是一次寻根之旅、文化
之旅、心灵之旅——这也是“郑马”的初衷。
而随着精心制作的宣传片在央视多个频道、
河南卫视以及各大网络平台上播出，郑州
“活力之城”“文化之城”“温暖之城”的形象
也深入人心。

“能得到《人民日报》这样的权威媒体的
关注与肯定，对我们来讲既是鼓励，更是鞭
策，我们一定倾尽全力办一届让广大跑友满
意的高品质赛事，一定努力挖掘城市的文化
基因，彰显郑州的文化特色，让‘郑马’具有
强大的生命力。”赛事组委会一位负责人告
诉记者。

“郑马”宣传片
播出时间一览表

○栏目：CCTV-13《新闻30分》栏目后
播出时间：约12:33
播出周期：10月8日~11月2日
播出日期：10月8日、9日、10日、11日、

12日、15日、16日、17日、18日、19日、25日、
26日、29日、30日、31日，11月1日、2日

总频次：17次

○栏目：CCTV-4《中国新闻》直播前
播出时间：约21:00、约12:00
播出周期：10月4日~11月1日
播出日期：10月4日、5日、6日、7日、

13 日、15 日、19 日、21 日、23 日、25 日、27
日、29日、31日，11月1日

总频次：28次

○栏目：CCTV-2《交易时间》栏目中
播出时间：9:00~9:30、9:30~10:00、
11:00~12:00、13:00~14:00、14:00~15:00
播出周期：10月30日~11月2日
播出日期：10月30日，11月1日、2日
总频次：15次

○栏目：北京西站LED视频展播
播出时间：6:00~22:00 75次/天
播出周期：10月1日~30日
播出日期：10月1日~30日
总频次：约2250次

河南电视台相关负责人介绍，“郑马”
宣传片也在河南卫视的《河南新闻联播》栏
目播出。

段位：河南新闻前
内容：“郑马”宣传片
播出日期：
10月8日~22日、10月30日~11月3日
时间：8:00~18:00
段位：白天
内容：“郑马”宣传片
播出日期：
10月8日~22日、10月30日~11月3日
段位：底游预告字幕
播出日期：
10月 1日~8日每天 8次、10月 30日~

11月3日每天8次
河南卫视微信公众号
刊发时间：11月3日，2次/天
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《人民日报》肯定
郑马的“三拼”和后来居上

■人民日报·体坛观澜

找寻赛事的文化基因
□钟 文

在城市马拉松赛事渐成潮流之际，每一个城市都该认真思考办
赛能为传承文化做些什么
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