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本报讯（郑报融媒记者 肖雅文
鲁燕）11月3日，“郑州银行杯”
2018 郑州国际马拉松赛鸣枪
开跑，来自全球的2.2万名跑友
齐聚郑州，共赴约会。

各种体现城市特色、文化的
设置让参赛选手感受到郑州的特
质，让更多人认识了郑州。据本
次赛事的主办方之一、北京中迹
体育管理有限公司统计，郑州国
际马拉松至少吸引了3万多名外
地人员到郑参赛或参观旅游。据
了解，郑马为郑州带来直接经济
收入超过2亿元，而后续的包括
旅游、消费、投资等传播价值更是
达到15亿元。

除了经济上带动，郑马也以
其独特的文化内涵成为郑州的又
一张名片，提升了城市面貌，为推
动全民健身增添了新引擎。

纵观马拉松历史，世界上许多著名的
城市都有自己的马拉松。北京中迹体育公
司董事长张思杰认为，近几年，郑州的城市
面貌发生了很大的变化，城市影响力和综
合实力也得到了很大提升，而在这样的背
景下，郑州需要一场高规格参与度高的国
际性赛事，并且有能力也有必要将其打造
成中原地区、全国乃至是国际上都具有影
响力的赛事。

作为中国之“中”的河南郑州，有着深
厚的根亲文化、姓氏文化。张思杰说：“我

们可以看到赛道
上有许多能够体
现我们中原文
化、姓氏文化、多
民族文化的设
置。终点的 56
面鼓，不仅传播
着姓氏文化，也

象征了我们 56个民族。这些都是郑马作
为一个体育品牌所独有的烙印。”他认为，
有文化作基础的郑马，就是拥有了传播的
核心，能够形成较好的传播效果。

“我们可以看到一个好的马拉松，是可以
结合这个城市的旅游、结合本地特色产品的，
甚至说可以成为城市发展的一个引擎。”张思
杰说，我国逐渐进入全民体育时代，马拉松不
仅为郑州热爱运动的市民提供了一个平台，
还能让更多没有参与到体育锻炼中的人感受
到运动带来的快乐。增强大家对体育的热
爱，不仅是对体育产业的带动，更是落实全民
健身、提升全民精神面貌的有效途径。

在起点上，我们可以看到来自社会不
同行业、不同年龄、不同岗位的参赛选手，
他们站在统一起跑线上公平竞争，为健康
快乐奔跑。张思杰对郑马的未来寄予厚
望：“我相信，高规格、高品质、高参与度的
郑马能够走得更高更远。”

郑马的举办就像
打出一张城市名片
发出一张邀请函

中国田径协会副秘书长、党宣办
公室主任李秀华当天这样评价郑马：
“今天的郑州因为首届马拉松赛的到
来，到处充满着喜庆的气氛。马拉松
这一展示城市名片的赛事，富有太多
的内涵，绿色的城市、热情的跑者、立
体化的宣传、富有特色的奖牌、赛后人
性化的保障……处处彰显了中原文化
的独特魅力。郑马是首次举办，起点
之高、文化挖掘之深刻，足以让人相信
赛事后迅速跻身全国优秀赛事行列。”

李秀华还说：“姓氏文化的加入让
老百姓有了更强的归属感，参加马拉
松大家像在庆祝一个属于自己的节
日，而‘感动中国人物’的出现，更让人
感受到了正能量的鼓舞，媒体、学生等
各种团体的参加，体现了城市的活跃
度，各方的支持提高了活动的参与度
与凝聚力。郑马的举办就像打出了一
张城市名片，发出了一张邀请函。”

“马拉松作为一个辐射能力极为
广泛的赛事，其本身就是作为一个产
业存在的。除了对全民体育的推动、
对体育产业的拉动以及对旅游产业
的促进，还有包括城市形象的提振、
影响力的提升等很多深远影响。”李
秀华认为。

郑马拥有强大的传播核心精彩42.195公里

马到成功


