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紧握全行业跳动的脉络
推动郑州从产品之城到品牌之城

2018郑州经济年度品牌盛典
全城启动

深掘“商都郑州”的实力品牌

全城瞩目 2018郑州经济年度品牌盛典蓄势待发

对企业而言，品牌竞争力
的高低决定着企业利润的大
小，也决定着产品或服务的
成败，更决定着企业的强大
与弱小。

对市场需求者而言，品牌
传递出的是企业产品的特质，
是选择与否的第一印象。

企业如何进行品牌的建设
与推广？事关企业的生存发展
与壮大。

自 2017年起，每年 5月 10
日被定为“中国品牌日”。企业
品牌建设由此进入到国家战略
层面。它也是一种警醒，说明
大部分企业在品牌方面做得还
很不够，应该携手行动起来打

造品牌、建设品牌、成就品牌。
郑州，不仅是河南的郑州，

更是中国的郑州、世界的郑州。
作为郑州的一张重要名片

“商都郑州”，曾经的辉煌仍在
闪耀。回望改革开放 40年，郑
州曾经培育了一些享誉国内外
的品牌：红遍中国的亚细亚，以
及后来的宇通、思念、三全、好
想你、建业……这些品牌促进
了城市的经济发展，提升了城
市形象和知名度。

2017年郑州GDP总值9000
亿，人口突破1000万，全国城市
排名 17位。近年来，郑州经济
急速增长，但全国知名品牌的
增长速度并没有赶上城市经济

发展水平，郑州在国内乃至国
际数得上的品牌屈指可数。

时光回溯，几年前，习近平
总书记在河南考察时曾提出“三
个转变”的重要指示：即“推动中
国制造向中国创造转变，中国速
度向中国质量转变，中国产品向
中国品牌转变”，这也是郑州城
市品牌战略的转变点。

城市品牌是一个城市文化
的重要象征，更是城市文化软
实力的重要体现，打造出更多
郑州品牌刻不容缓。

为了寻找、培育、塑造一批
能够在未来代表郑州参加全国
乃至全球商业竞争和文化交
流的城市品牌，推动郑州产品

向中国、国际品牌转变，助力
品牌兴城，基于主流媒体的责
任感与使命感，本报将于年末
举行“2018郑州经济年度品牌
盛典”。

现场将深入探讨品牌力
量，涵盖郑州品牌发展高峰论
坛，改革开放 40周年“郑州品
牌”发布及颁奖典礼，同时对
2018年郑州经济领域突出的企
业、个人、项目进行展示和评
选，提振自信、凝聚力量、激发
行动，推动行业发展。

届时将邀请国内知名专
家、省内外知名人士和企业大
佬悉数参加，共鉴商都郑州蓬
勃活力。

即将于 12月举行的“2018郑州经
济年度品牌盛典”，除了发布能够代言
这座城市的“郑州品牌”，对 2018年郑
州经济领域突出的企业、个人、项目进
行展示和颁奖亦是重要环节。

针对当前已由高速增长阶段转向
高质量发展阶段的时代演变和各行业
的新形势、新变化、新要求，为加强贯彻
党的十九大精神，致敬改革开放 40周
年，在2018郑州经济年度品牌盛典中特
设行业类年度单项奖，其中包括房地产
行业、金融行业、通信行业、教育行业、
健康行业、旅游行业、商业消费等领域。

通过此次评选及颁奖，充分发挥企

业、项目、个人在行业内的示范带
头作用，既探索实现高质量发展
的现实路径，又引导行业内各企
业在竞争中助力郑州建设国家中
心城市。

评选标准如何？
记者了解到，参选企业必须认

真贯彻党的路线、方针、政策，坚持
落实科学发展观，锐意进取、改革
创新；有明确的经营方针，市场行
为规范，经营业绩突出，有较高的
合同履约率；有良好的消费口碑，
各项经营管理指标在行业内均处
于领先地位。

针对每个行业特性，评选
条件又不尽相同，比如房地产
行业，将具体到项目规划、施
工、节能技术运用、成品房开发
水准、交房质量、物业服务等方
方面面。

在这个时代，利润优胜的
企业、项目，在喧嚣处发出声
音的榜样团队，都值得我们见
证和铭记。“2018郑州经济年
度品牌盛典”将紧握各行业跳
动的脉络，试着寻找和追随他
们的脚步，为郑州高质量发展
贡献力量！
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即将过
去的2018年
是十九大后
的开局之年，
也是决胜全
面建成小康
社会的关键
之年，是推进
供给侧结构
性改革的深
化之年，更
是中国经济
转型进程中
的重要节点。

新 局 面
意味着新机
遇，对河南和
郑州的企业
来说，实力和竞
争力的角逐亦是
品牌的竞争，打
造郑州品牌，发
展品牌经济，牢
固树立品牌意
识，不仅引领行
业发展方向，更
将助力郑州高质
量建设国家中心
城市。
记者 王亚平

从产品到品牌，不是
概念的升级而是一条路。
这条路险阻且漫长，需要企
业用过硬的品质，用价值情
怀去打通。

我们纵观过去就能发
现，品牌的发展历程与企
业以及世界经济的发展历
程是有相应性的。从短缺经
济时代关注产品质量，打造
产品品牌，到告别短缺经济
时代关注消费者，打造消费
者品牌，到物质丰富时代，
关注品牌创造价值，打造品
牌资产，从现在起努力进入
可 持 续 发 展 时 代 ，企 业 既要

关注产品质量，关注消费者，打
造产品和消费者品牌，又要关注品
牌竞争价值和超额收益，不断提升
品牌资产，还要兼顾更多的相关方
利益、诉求和期望，打造兼顾多方

利益、诉求和期望的可持续
品牌。

谁是改革开放40年来郑州经
济领域的骄傲？谁能挺立潮头，
突破平庸和障碍，为企业为行
业创造出新的成长空间？谁将
社会责任为己任，用行动倡行
诚信和公平？谁是绿色财富的
创造者，谁是可持续发展的引
领者……

郑州品牌究竟花落谁家？
据悉，本届评选组委会将从

创新性、颠覆性、前瞻性、成长性、
持续性五大维度出发，寻找改革
开放40年来郑州经济转型大时代
下引领商业之美、产业创变、时代
浪潮的领袖型品牌及企业。

比如，创新性，体现的是一
种对制度、模式、技术和思想全
方位的创新能力，对企业战略、
产品结构、组织架构等方面带

来创造性改变。
前瞻性，对经济发展有积

极的推动和指导作用，能驱
动行业变革，将催生出具有
核心竞争力的运营模式。以
高瞻远瞩的目光，实现健康
持续增长，推动经济由量变发
生质变。

成长性，则体现的是保持持
续稳定的活跃用户及业绩增长，
对盈利预期；在管理、人才、资
源、环境、企业文化等方面建立
生态机制，保持事业长青。

“郑州城市品牌”评选以推
动消费升级、品牌升级、经济升
级转型为己任，以时代使命为己
任，确保了“社会效益”和“经济
效益”相统一。只有当越来越多
的“郑州品牌”强大时，郑州才能
真正从“产品之城”升级为“品牌
之城”。

从产品之城到品牌之城
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