
保险公司产品说明会、保险代理人业务表彰会、保险客户联谊
会、保险行业新人培训会……每年年底至次年2月，各大保险公司大
小活动不断。这些活动背后其实是保险公司一年一度的“开门红”。

业内人士提醒，产品销售离不开“包装”这一环节，开门红更是
如此。各家保险公司都在开门红的推广上做足了功夫，地铁、公
交车站、电梯、互联网上都能看到保险开门红“限量、抢购、秒杀”
的广告，产品说明会、客户答谢会也是一场接一场。投保者切记
不要有从众心理，一定要仔细了解产品的内容，只有适合自己的
才是最好的。倪子
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“2018中原金融年度盛典”能刷票？
可别相信
本次投票截至12月17日，终评榜将于下周放榜
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