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为购房者提供更加美好的生活方
式，是当前房企的全新使命。

对标“美好生活”，如何高点站位，形成
清晰的品牌IP，建业给出了很好的示范。

自 2015年正式开启“共发展 同建
业”新蓝海战略以来，建业集团聚焦自身
服务体系升级，经过 4年探索，如今，建
业+服务体系下的中原新生活已经变得
更加丰富和具体。

除了在建业集团 140个楼盘销售中
心、260余个社区服务中心、63家社区服
务站、5个已开业商业中心、12个田园
综合体等线下触点可体验“建业+”新生
活之外，建业集团推出的建业+APP和
小程序，正在成为建业集团未来产品和
服务能力的最新承载，满足人们消费升
级、资产增值保值的需求，引领新型生
活方式。

在建业集团高级副总裁、建业地产
总裁、上市公司CEO袁旭俊看来，“建业的
转型，正是基于对客户多元、丰富生活的

需求进行深度思考和升级，诚如胡葆森
董事长所言‘客户生活需求的不断升级
和日益丰富多元，就是企业战略转型致
力的方向，就是照亮建业人循道途中那
束不灭的光。’”

他认为，企业要始终保持以客户为
中心的价值导向，才能保持源源不断的
内生动力。不盲从、不跟风，根据自己的
优势去进行升级转型，让家庭里的每个
成员都能在各自的生活场景里找到快
乐、幸福。以心交心，才能做出好的生活
体验。

值得关注的是，在匠心精工方面，建
业不断优化。7月 22日，建业集团举行
新闻发布会，正式对外宣称以 16.5亿元
收购天津中民筑友科技有限公司，100%
控股。

“这意味着建业将加大对建筑工业化
的布局，进一步提升建业产品力，加速‘家
智造’的战略推进，让我们的住宅更加绿
色、健康、科技。”袁旭俊这样说道。

7月22日，《财富》“世界500强”企业
排行榜出炉，万科企业股份有限公司凭借
2018年度2970.83亿元（449.13亿美元）的
营收，连续第四年跻身《财富》“世界 500
强”，位列榜单第254位，较去年上升78位。

对此，郑州万科企业有限公司首席合
伙人许沈波表示：“集团在2018年把自身定
位迭代升级为‘城乡建设与生活服务商’，
在更加清晰的维度上寻找房地产新周期
下的增长曲线。我们始终坚持‘为普通人
盖好房子，盖有人用的房子’，不断打造好
房子以满足人民美好生活的需求。”

今年是万科入郑的第7个年头，恰逢
郑州城市化建设快速前行的契机，开发版

图遍布郑州的东、西、南、北、中等区域，涉
及住宅、物业、商业、泊寓租赁等多个业务
板块，所到之处均成为区域名片。比如，伴
随高新区一同成长、蝶变的万科城；致敬郑
州高端品质人居的兰乔圣菲；传承城市文
脉和记忆，大隐于市的万科美景世玠……

“我们精心打磨产品，全方位提升产
品价值。从社区的归家动线、停车动线的
打造，到公共空间的升级和更加人性化的
考量，再到室内装修细节和品质的不断探
索提升，都希望能够给客户提供‘有温度
的设计’，脚踏实地为中原人民带来不断
进步的优质产品。”许沈波坦言，郑州万科
的精工品质源自每一个细节的坚持。

行路致远
开启郑州生活新时代

郑州万科企业有限公司首席合伙人 许沈波

在奔腾的时代里，若有一个
企业能够始终成为行业的风向
标，其一定有着更为广阔的视
野和情怀。

比如万科，从“建筑无限生活”
到“让建筑赞美生命”，从“城市配
套服务商”进一步迭代升级为“城
乡建设与生活服务商”，一路不断
探索更理想的可持续发展模式，满
足人们对美好生活的追求。
郑报全媒体记者 王亚平
实习生 吴潇涵

基于让更多人享受美好幸福生活、分
享奋斗成果，万科积极履行社会责任，在
精准扶贫、乡村振兴、绿色环保等方面持
续展开相关工作，不断用爱心和温暖回馈
社会。成立万爱同心志愿者联盟，在儿童
健康、教育发展、精准扶贫、绿色环保等诸
多领域为国、为民织就光明永安的梦想。

2016年郑州万科关爱孤独症公益项
目正式落地。同年 4月 17日郑州社区乐
跑赛携手万科公益基金会“爱的每一步”
发起关爱孤独症儿童公益项目。

自2017年起持续捐助七色花福利幼
儿园，开展“手拉手快乐成长”公益项目，
在社区举办系列“艺术治疗”体验课及培

训课、“社交游戏”活动等，增强特殊需求
孩子的社会交往能力，提升家长的家庭教
育能力。

今年，郑州万科将响应国家“扶贫必
扶智”的号召，不断运用自身平台资源助
力乡村教育，开展“创想少年计划”。在计
划实施过程中，将采取“系列主题课堂+
名师讲学+实践游学”相结合的形式，以
多样化的形式帮扶贫困地区的孩子，阻断
贫困代际传递。

祖国梦国土之安、文化之传、生民之
乐，实现中国梦道阻且长，行则将至。郑
州万科将继续做挥洒汗水的奋斗者，与国
同梦，为人民带来更加美好的生活。

精工品质 诠释美好生活

传承文脉 强化中原自信

从“好房子”到“好生活”，万科关注、
理解和顺应客户的需求及其变化，在不断
完善业务版图的同时，启动了“美丽社区、
美好升级”计划，不断为已经交付的社区
持续投入进行升级改造。为打造多元、缤
纷的生活体验，在社区组建多种类型的社
群，如郑州万科小业主的少儿朗诵团、少
儿乐团、少儿模特队等，希望通过一系列
多维度的定制化活动，为业主提供更多体
验美好生活的平台。

一部河南史，半部中国史。在许沈波
看来，中原人居的美好生活除了硬配套，
更需要文化的传承，要留住文化根脉、守

住民族之魂，如此才能更好满足市民在精
神文化层面对美好生活的追求。

不久前，大型民族史诗舞剧《杜甫》郑
州万科专场在省人民会堂精彩上演，将传
统文化以全新的形式进行传播演绎，3000
人的剧场座无虚席，这是一场由郑州万科
带来的城市文化盛宴。

今年，郑州万科还与河南博物院签
约，将在富有河南文化特色的文创产品设
计、文化艺术活动、文化知识传播等方面
进行深度合作。据悉，最新合作的文创产
品即将亮相 2019世界园艺博览会，将中
原文化展示给世界各国。

万爱同心 践行企业公民责任

循道追光
建业与中原并肩而行

建业集团高级副总裁、建业地产总裁、上市公司CEO 袁旭俊

从好房子到好生活，从建业
到建业+，27年来，建业紧紧围绕
河南人的幸福需求，广阔布局、循
道而为。
郑报全媒体记者 王亚平

企业之于社会，如同大树之于土壤，
这是建业集团 27年以来始终秉承的社
会观。多年来，建业真诚地实践着这个
规律，以“企业公民”的角色定位，在体
育、教育、文化、公共建设等方面持续回
报社会。

去年 9月，由河南省工商联组织的
“2018河南民营企业 100强发布会”上，
建业集团实力入榜，荣登“2018河南民
营企业 100强”“河南民营企业现代服
务业 100强”“河南民营企业社会责任
100强”3个榜单，这是对建业集团高质
量发展与履行社会责任有机结合的肯定
与褒奖。

作为河南精神的载体，建业足球已
走过 25年风雨征程，目前已累计投资 38
亿元，而且是中超联赛中唯一没更换过
投资人的足球俱乐部。为了促进河南足
球体育事业的发展、圆更多贫困学校孩
子的足球梦，建业自 2018年起开始举办
“因爱而战”建业杯足球公益系列活动。

2016年，建业向省慈善总会捐款 7.5
亿元用于河南省体育事业发展。此外，

建业集团董事长胡葆森在慈善领域也不
断投入，2016年向郑州大学捐款 1亿元，
设立“本源教育发展基金”，支持母校人
才培养及发展荷球体育运动。

积极参与新型城镇化建设，又心系
民生，时代呼唤更多这样的企业来促进
中原经济增长，特别是国家中心城市的
新定位，将为郑州吸引更多的资本、产
业、企业入驻，进一步激活郑州潜力，对
住宅、商业等产品和服务有了更大需求。

据袁旭俊透露，未来，建业集团将围
绕两点进行战略布局，一是建业“根植中
原，造福百姓”的核心价值观永远不会动
摇，不断丰盈“建业+幸福生态系统”，为
河南人民营造更好的产品与服务。

二是将中原文化推向全国和世界，
是建业的新使命。诚如胡董多次强调：
建业在转型中肩负着挖掘、保护、传承
和光大中原文化的使命，有朝一日，建
业将会把饱含中原文化特色（美食、建
筑、戏曲、杂技、武术、国学、中医等）的
中原文化小镇推向全国，让中原文化走
向世界。

追光中原“建业+”带来全新生活方式

心系民生 担当作为与中原并肩而行


