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传统的图书出版行业近
来变得越来越新潮。“盲盒经
济”持续火爆，一些机构趁热
推出“图书盲盒”，内含图书
数量不等，具体是些什么书，
在购买、拆盒后才知道。

记者在多个电商平台搜
索发现，“图书盲盒”种类很
多，大部分售价远低于所含
图书标注的总价，甚至有 6
元10本、4元5本的极低价。

不过，不少消费者反映，
购买的“图书盲盒”里面的书
大多质量不高，有滞销书清
库存之嫌。而且，“图书盲
盒”大多不接受退换。

北京林女士曾两次购买
“图书盲盒”，体验都不好。
她告诉记者，一次在直播间
购买，盲盒中的书籍与主播
介绍的类型完全无关，“都是
一些很偏门的书”。

“‘图书盲盒’是一种新

营销策略。有的商家推出的
盲盒注重选品，受到读者欢
迎；也有的商家仅仅把盲盒
当成满足读者猎奇心理的噱
头，甚至目的就是清库存，这
是不可取的，很难吸引读者
持续消费。”山东小海豚文
化传媒股份有限公司总经
理向丽萍说。

比盲盒更火爆的是直播
带货，越来越多的出版机构
涌进这一新赛道。业内人士
透露，直播销售确实让一些
图书实现了较大销量，但是，
刨去直播的坑位费、物流费、
折扣等，给出版社留下的利
润空间很有限。

“直播卖书，表面看，读
者得了实惠，出版机构清了
库存，但是投入的成本巨大，
甚至是‘赔本赚吆喝’。”资深
出版人赵强说，看似火爆异
常，其实是一种“虚假繁荣”。

新华社电“中”字型
大墓之上，3座“日”字型
院落规整排列；大墓周
围，伴有 4座车马坑和数
个陪葬墓；多件造型精美
的青铜器上刻有“册”字
铭文……日前，商代“册”
族居葬合一遗址在河南安
阳邵家棚村被发现，对殷
墟宫殿区形成拱卫之势。

经过为期两年的考古
发掘，位于殷墟保护区东
南边缘、距殷墟宫殿宗庙
遗址 2.4千米处的邵家棚
遗址，被考古学者判定为
商代“册”族居住生活的重
要区域。“在甲骨文中，就有
关于‘册’族的记载。这次
邵家棚遗址发现的多件青
铜器上出现‘册’字族徽，所
以我们认为‘册’族在该区
域活动。”安阳市文物考古
研究所所长孔德铭说。

考古人员在此共发现
商周时期房基 18处、墓葬
24座，包括一座“中”字型
大墓，车马坑4座共计6辆
车，出土一批造型精美的
青铜器、玉石器、骨蚌器、
车马器等。

已发掘的 18座商代
墓葬中，“中”字型大墓被
盗严重，仅出土少量陶器
和车马器等小件器物。

其余葬墓中，共出土
青铜礼器 20余件套，器型
有鼎、觚、爵等，部分有铭
文“册”等。此外还出土
了数量丰富的青铜兵器、
车马器、玉石器、骨蚌器
等。在遗址中还出土一
件青铜觥盖，上有铭文 12
字，非常少见。

4座商代车马坑中，
共出土 6辆车，伴有殉人
和殉马。车饰、马饰均较

为豪华，一车厢内发现有
权杖，有的殉人头戴贝壳
串饰的帽子，有的殉马头
上同样有贝壳串饰，并有
青铜衬底、黄金贴面的泡
饰挂在马的前额处。

“这在安阳地区的考
古中实属罕见，反映出马
车主人非凡的地位和权
势。”孔德铭说。

18 处房基则组成 3
座多进式院落，“中”字型
大墓就位于中间院落的
下方。

“这 3座院落均为南
北向，平面呈‘日’字型，布
局非常清晰。”安阳市文物
考古研究所技术员、邵家
棚遗址考古发掘项目现场
工作人员梁宇说。

据介绍，通过解剖和
地层观察，这 3座院落的
始建年代为商代晚期，经
过多次修复和利用，废弃
年代为周王灭商前后。

种种迹象表明邵家棚
遗址规格之高、规模之大，
在此居住的“册”族人拥有
怎样的社会地位？参
与何种社会分工？与
商代王族有着怎样的
关系？这些问题仍需
通过后续研究解答。

河南安阳发现商代“册”族居葬区
对殷墟宫殿区呈拱卫之势

从“拆盲盒”到“1元书”

图书“花式销售”
是突围创新还是饮鸩止渴？

新华社电 借潮玩概念推出“图书盲盒”，买到什么书全靠
碰运气；主播叫卖“1元图书”，直播带货击穿底价……近期，图
书出版行业推出层出不穷的销售“新玩法”，引发不少争议。

业内人士认为，图书是
一种特殊的文化产品，有启
迪智慧、传承文明的重要作
用。图书一味低价倾销，对
出版业的长远健康发展、对
整个国民素质的提升有不良
影响。

线上线下的“价格战”一
直是图书出版行业的“痛
点”。据调查，网上书店图书

价格比实体书店平均低20％
左右。直播和短视频的加
入，更加剧了价格之争。

“图书‘价格战’表面上
是读者受益，实际上扰乱了
图书市场秩序，毁坏了图书
出版产业链。”中国新闻出版
研究院院长魏玉山说。除了
规范市场，业内普遍认为，应
对挑战还需“内容为王”。

“花式销售”的背后凸现
图书市场的普遍焦虑。然
而，如果只是把“玩花样”和
“破价”作为卖点，而不是靠
优质内容、新颖创意吸引读
者，无异于饮鸩止渴。

近年来，传统图书实体
零售渠道受到电商和疫情的
双重冲击，处境艰难。北京
开卷信息技术有限公司近日
发布的《2021年图书零售市
场报告》显示，2021年我国图
书零售市场码洋规模为986.8
亿元，同比上升 1.65％，但未
恢复到疫情前水平；其中线
上渠道销售占比接近80％。

重庆工商大学商务策划
学院院长骆东奇认为，直播
带货、短视频等网络销售渠
道兴起，的确带动了部分图
书销售，作者、编辑、销售人
员等可以跟消费者直接对
话、互动，有利于拓宽渠道，
更好地为读者服务。但从业
者在有限利润空间下，普遍
存在“薄利多销”的紧迫感。

向丽萍说，折扣低到没
有底线，会造成两极分化。
头部主播资源集中，议价能
力强势，出版社利润会越来
越薄，可持续投入缺乏保障，
影响长远发展。

消费者频频“踩雷”，出版社“赔本赚吆喝”

图书“贱卖”难以持续，“饮鸩止渴”难解焦虑

出版社应对挑战还需“内容为王”

邵家棚遗址中的商代墓葬出土了数量丰富的青铜器

青铜觥盖，
内壁上有铭文12字

出土的部分青铜器

车马坑中的贝壳串饰

青铜觥盖

新华社发（安阳市文物
考古研究所供图）


