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中国除了有“软实力”，即悠久、丰富的历史文化故事，更有“硬实力”，即开放包容的环境和支持政策热点 话题

双 语 梗 ，最 近 成 了 网 络“ 顶
流”。先是“City不City ”如旋风般席
卷社交平台，成了时下最盛的“流量
密码”。未几，“She Young Young”
又从天而降。抖音博主“小淘气鬼
当家”发布视频，用英文音译动画
片主题曲《喜羊羊》的歌词进行哼
唱，试图教唱外国人。外国网友也
纷纷“交作业”，掀起一波学中文歌
的热潮。（7月16日潮新闻）

在快节奏的现代生活中，人们
渴望找到一种独特的方式表达自
我 ，而“City 不 City”“She Young
Young”的有趣、奇特，恰好吸引了人
们的目光。这种趣味用语不仅满足
他们的个性需求，也具有一定的社
交属性，语言创新与融合更是引起
人们的情感共鸣。

或许，两个不同国家的人因为
语言障碍无法进行沟通交流，但一句

“City 不 City”“She Young Young”

就能心照不宣地让彼此知道对方的
心意，拉近双方的距离。从这个角度
来看，双语梗则像是一张互联网通行
证，一句你知我知的暗号，让大家加
深对不同文化之间的理解和沟通。

当然，双语梗不会只有“City不
City”“She Young Young”，每隔一
段时间就会有新梗出现。如今，网
络传播速度快、覆盖率高，网友的模
仿和创造能力强，使得网络热梗更
新迭代迅速。这也恰恰说明，人们
对于新鲜事物的接受度越来越高；
也意识到，语言不仅仅是交流的工
具，更是情感传递的载体，能够跨越
千山万水，连接起不同文化背景下
人们的心。

更深层面上，双语梗频频出圈，
除了有“软实力”，即中国悠久、丰富
的历史文化故事，更有“硬实力”，即
中国开放包容的环境和支持政策。

近年来，从扩大“免签朋友圈”，
不断拓展72/144小时过境免签政策

适用国家范围，到进一步满足外籍
来华人员支付便利化需求，优化支
付服务环境，再到提升住宿便利度，
放宽境外人士酒店入住限制……
中国主动开放的大门越开越大，也
有越来越多外国友人来到中国，对
中国文化感到好奇。据统计，2024
年一季度，外国人来华数量同比增
长3倍多；免签入境外国人198.8万
人次，同比上升266.1%。

不久前，外交部发言人毛宁回
应“City不City”走红：很高兴看到外
国朋友们在中国享受美景美食，亲
身感受生动真实的中国。中国就在
这里，欢迎大家来。

真正、完整、鲜活的中国，既古
老又年轻，既现代又传统，既有先进
科技感也充满人间烟火气。泱泱中
华的大门，向八方来客敞开，我们共
同期待着一个真实、生动、立体的
中国形象被世界所认识、所熟知。
评论员 任思凝

双语梗频频出圈，背后是情感输出的共鸣

中国青年报客户端图

7月 15日，陕西师范大学毛
笔手写录取通知书开笔仪式如约
而至。手写录取通知书这一传统
在陕师大至今已延续 18年。今
年参与活动的 10余位退休老教
授中，年龄最大的已有 91岁，他
们将和书法家、学校校友、在职教
师等一起，用15天时间为5200余
名新生手写独一无二的录取通知
书。（7月15日《中国青年报》）

录取通知书，作为大学新生
的第一枚身份徽章，它不仅是前
往知识殿堂的钥匙，更是展现高
校风采与灵魂的名片。在众多
高校追求电子印刷效率的时候，
陕师大独辟蹊径，以“慢”为名，
书写“真”情，将每一份份通知书
化作一封封“欢迎信”，穿越千山
万水，送达每一位新生的手中，
成为高校录取通知书中的一股
清流。

也有人疑惑，手写录取通知
书，是不是太过费时费力？但其
实，这份仪式感值得珍视。其
一，行云流水般的字迹，既是老
教授们书法功力如一的体现，也
饱含老一辈教育者对后辈的期
许与祝福；其二，手书录取通知
书，是对传统文化的坚守与弘
扬，可被看作开学第一课和“育

人”的前置课，体现出学校对新
生教育的尊重与重视。“快”时代
下“慢”书写，显得意义非凡。

独一无二，尤显珍贵；力透
纸背，尽显温情。手写录取通知
书，虽短短不过数行，凝聚的却
是真挚的育人情怀，见字如面、
纸短情长。相信经年之后，这封
手书的录取通知书会在岁月的
研磨中历久弥香。

15天时间，10余位退休老教
授参与，手写5200余份录取通知
书，如此，陕师大坚持了 18 年。
更为难得的是，今年该校的通知
书在设计和工艺上也有全面升
级，例如，“录取通知书”5个字集
字于颜真卿的千古名碑《多宝

塔》；内页宣纸复制了中国传统
古书名画所用特制宣纸；封面与
内页二者合一，采用传统书画装
裱技艺，等等。这些设计不仅让
其本身成为一件艺术品，更让新
生在初见之时，便能感受到学校
的用心程度，情至心田。

一撇一捺中，蕴含“师者仁
心”；一点一滴中，体现“以人为
本”。每年，在录取通知书的样
式上，各大高校可谓“绝活”不
断，无论是手写的，还是其他匠
心独具的设计，都是对学生珍视
与尊重的表现和表达。愿手写
的老传统能继续坚持，也希望更
多高校能积极了解学生的需求
与喜好，多多创新，多多益善。

手写录取通知书
写的是心意与诚意
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北京青年报：
放暑假不是为了
让孩子“弯道超车”

随着暑假到来，各种让孩子利用假期
“弯道超车”的营销话术数不胜数。一些
自媒体、小程序纷纷用醒目的标题和夸张
的语气，劝导家长购买教辅材料或培训课
程；一些培训机构的老师也明示或暗示，
称培训课程可与学生的考试成绩及升学
挂钩。（7月15日《北京晚报》）

“利用暑假‘弯道超车’”之类话术听
多了，家长就会产生越来越强的焦虑：如
果不赶紧下单买课，经过这个暑假，自家
孩子就会被远远地甩在后面。“弯道超
车”最终的结果，不过是培训班、教辅资
料掏了家长的钱包，填满了孩子的暑假，
贩卖教育焦虑的培训机构赚得盆满钵
满。对此，广大家长要保持足够的理性
淡定，学会拒绝被诱导、被套路。同样，
各地教育行政部门、网信部门等应依法
依规加强对暑期教培市场的综合治理，
为孩子们拥有一个完整、愉快的暑假提
供坚实保障。

南方都市报：
借势巴黎奥运会
中国制造迎来新机遇

2024年巴黎奥运会即将开幕。北京
时间7月27日，乒乓球项目将迎来首个比
赛日。目前，中国制造的乒乓球台和配套
设施已顺利运抵赛场，正在搭建调试。球
台体现“科技与浪漫”的交融，得到了巴黎
奥组委的高度赞扬，色彩配置获得了国际
乒联的特别审批通过。

巴黎奥运会的临近让“奥运经济”持
续升温。海关部门透露，在巴黎奥运会的
助推下，中国体育用品和赛事周边产品出
口呈现大幅增长的趋势。回顾近年来的
国际体育赛事，不难发现，不论是运动员
还是赛事组织者和观众，他们对中国产品
的接受度已经越来越高。如今，中国运动
品牌已从最初的默默无闻，打破国际巨头
垄断的跨越，一步步走进了奥运会等国际
顶级赛事的中心。借助国际体育赛事出
海，向赛事经济发力，已经成为中国企业
推广全球化业务、提升国际竞争力的重要
方式。未来这种良好势头肯定要继续延
续下去。

北京晚报：
“小哥码”上线
外卖进小区不再进退为难

近日，浙江杭州市委社会工作部、杭
州市市场监督管理局共同开发的杭州“小
哥码”正式发布。外卖骑手通过实名认
证、扫描小区场所码、出示电子通行证，即
可顺利进小区送单。

近年来，入门难、找楼难困扰很多骑
手。比如，有的小区不让外卖员进入，骑
手只能把食物放在小区门口……进小区
有“堵”点，骑手无法按规定时间完成订
单，往往被投诉；还可能和保安发生不必
要的冲突。“小哥码”上线，能显示小区楼
宇分布，骑手找楼也不再成为难题。第一
次上手体验“小哥码”，骑手们有一句朴素
的评价：很有用。用技术赋能生活，“小哥
码”是解决外卖员、物业管理和消费者三
方矛盾的有益尝试。“小哥码”体现的是管
理精度，也蕴含城市温度。技术用心，骑
手称心，管理省心，业主安心。这样的“小
哥码”，值得好评，不妨推广。


