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减价不减真情实感，简装不“简”节日氛围，平价月饼应成消费主流热点 话题

月饼新标落地第一年，带来哪些变化？
距离中秋节还有半个多月，

月 饼 市 场 的 热 度 已 经 开 始 攀
升。在“厉行节约、反对浪费”的
当下，记者发现，今年月饼市场
正悄然发生变化，呈现出拒绝过
度包装、兴起“简约风”等特点。
中国焙烤食品糖制品工业协会
发布的《2024年中秋月饼行业趋
势报告》显示，预计今年中秋月
饼产量在 30万吨，销售额在 200
亿元左右，相比2023年持平或略
有下降。今年500元以上的月饼
礼盒已基本退出常规市场。（8月
26日《工人日报》）

“浓妆”变“淡抹”，月饼市场
刮起“简约风”，符合社会期待和
市场规律。这个变化，一方面与
相关政策有关——今年是月饼
新标准落地的第一年。2023 年
国家修订发布了 GB/T 19855-
2023《月饼质量通则》，该标准替
代GB/T 19855-2015《月饼》，于
今年4月1日正式实施。新规定
明确，月饼馅料不应使用鱼翅等
野生保护动物食材，不宜使用燕
窝等名贵珍稀食材。

另一方面，则说明消费市场
回归理性和务实。换句话说，越
来越多的消费者不愿再为奢华
包装、豪华馅料的“面子”买单，
而是更倾向于选择健康新鲜、实
惠朴素的“里子”。这一需求的
转变，倒逼月饼厂商调整生产和
销售策略，进一步促进市场的良
性发展。

不难发现，今年的月饼市
场呈现出两个特点：一是价格
更亲民，二是包装更简约。有
的月饼脱去繁杂包装“轻装上
阵”，或是散装按斤卖；有的月
饼分量“瘦身”，“大块头”变身

“小迷你”。说到底，送人的月
饼平价讲个心意，自己吃的月
饼实惠图个仪式感，远离“华而
不实”的标签，寄托团圆、丰收
等美好寓意的月饼，才可返璞
归真，传递真情与喜悦，传承传
统文化。

当然，月饼简装却不简单。
随着健康饮食理念的普及，以及

消费者口味渐趋多样化，低糖低
脂月饼、创新口味月饼也受到不
少年轻人的喜爱。这就要求，相
关行业应在月饼口味和工艺、市
场需求和风向等方面不断钻研，
提供多元化和精细化的服务。
与此同时，虽然遏制高价月饼取
得成效，但各地相关部门仍需形
成长效机制，严格执行新规，加
大监管和惩处力度，根治乱象，
防止过度包装、“天价”月饼卷土
重来。

减价不减真情实感，简装不
“简”节日氛围，平价月饼应成消
费主流。 评论员 韩静
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正观视评：
救灾物资里有高跟鞋？
慈善捐赠“用得上”是硬道理

近日，辽宁葫芦岛建昌县遭遇强降
雨，300多名受灾民众一度被困。有网友
发视频反映，收到的捐赠物资里面有不
少高跟鞋和破衣服。建昌县慈善总会回
应称，那些可能是个人捐赠行为。

救灾物资的抵达，往往会带来受灾
群众亟须的生活必需品，也让他们感受
到外界的关怀。而高跟鞋既不方便穿也
不适合应急，这显然难以满足受灾群众
当前的生活需求，也造成一定的浪费。
捐赠本是件好事，但如果不能够真正帮
助到别人，那它的意义何在？

分散的个人捐赠，能够集中送到受
灾群众手里，说明中间还是有组织的。
出于对受灾群众的负责，以及对自身慈
善行为的负责，应该对捐赠物资进行一
定的审核把关，确保能够物尽其用、雪中
送炭。否则好心也只能办坏事，对于慈
善事业发展也是不良影响。当地慈善机
构不妨查一查这批物资的来源和去处，
及时澄清，并且吸取教训，对不合适的捐
赠物也要合理拒绝。

经济日报：
小众运动寻求“扩圈”密码

在奥运效应带动下，一批小众体育
项目成为新晋流量密码。攀岩馆“长满”
爬墙的人，滑板“炫技”成了街头一景，

“国风”射箭馆走红社交媒体。小众运动
彰显时尚、个性，人们参与其中，体验的
是新的生活方式，追求的是潮流文化。

攀岩、滑板等运动的大众认知度和
参与度不高。奥运会增设新项目，目的
是吸引不同群体关注。这些小众项目通
过奥运舞台实现“破圈”，进一步提升了
自身影响力。小众运动不可小觑，也需
理性看待。如何在“破圈”之后实现“守
圈”甚至“扩圈”，成为新兴小众运动面临
的共同挑战。新兴行业快速崛起通常伴
随着从业者大量涌入，一些师资力量不
够、培训经验不足、组织能力不强的从业
者往往会浑水摸鱼，导致市场良莠不齐，
影响行业声誉。因此，对从业者的准入
门槛、业务范围、教练资质等关键信息严
格审核把关也亟须跟上。

人民日报：
景区大门越建越远
景区发展当有长远眼光

抵达景区大门后，穿过长长的商业
街才能到达游客中心，购票、坐上摆渡车，
开行几公里甚至十几公里才能抵达游览
区……四川省发展改革委前不久发布通
知，明确“有效遏制景区不合理外移游客
接待中心、配套停车场，增加游客配套交
通费用负担等行为”，引发网友点赞。

应该看到，一些景区出于保护环境、
提高游客承载量等原因，大门修得稍远、设
置摆渡交通工具，有其合理性和必要性。
还有的景区山路狭窄、路况复杂，大量私家
车驶入存在一定的安全隐患，进而将摆渡
车作为主要交通工具，游客也能理解。景
区大门与游览区之间的距离长短，是否设
置摆渡车，考虑这些问题的出发点应是景
区发展和游客的实际需要。部分景区之所
以受到诟病，正因为偏离了这一出发点。
景区发展当有长远眼光，如果为了眼前利
益不惜损害游客体验、侵犯消费者权益，无
疑最终会因小失大、得不偿失。
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“小榴莲”背后
是郑州的“大开放”

瞭望塔
□郑 言

中马航空货运枢纽项目加速推
进——8 月 25 日，吉隆坡—郑州鲜
食榴莲首航仪式在郑州机场北货运
区举行，1500箱、净重15吨、10个品
种的马来西亚鲜食榴莲结束包机旅
程落地郑州，这也是马来西亚鲜食
榴莲第一次进入我国境内。

此次首航不仅是中马航空货运
枢纽建设的重要成果，也是河南、郑
州与马来西亚合作交流持续深化的
重要见证，标志着郑州鲜食进口再
添新线路，郑州合作共赢“朋友圈”
进一步扩大。

小小榴莲，是中马友谊的见证，
也是郑州高水平推进对外开放蓬勃
发展的缩影。

近段时间以来，郑州在进一步
扩大开放的大路上步履不停，不断
开启与世界互动共舞的快捷键：

郑州航空口岸 144 小时过境免
签政策成功落地，在服务国家高水
平对外开放、便利中外人员往来、促
进对外交流合作方面，发挥着越来
越重要的作用；

成功入选全球性国际邮政快递
枢纽承载城市，郑州国际物流枢纽
开放能级加快提升，在新发展格局
中战略地位愈加凸显；

中欧班列（郑州）今年前7个月
开行突破 1000 列，总累计开行超 1
万列，中欧班列开行稳步增长，郑州
开放的大门越开越大……

一个个创新成就、一组组亮眼
数字、一幅幅蓬勃画面，激荡着郑州
进一步持续推进高水平扩大开放的
决心和信心，也澎湃着中原加快走
向世界、世界紧紧拥抱中原的滚滚
大潮。

经济全球化大潮势不可挡，开
放发展的趋势坚如磐石。在这个开

放的时代，郑州需要与世界齐舞；在
这个共赢的时代，世界大舞台需要
郑州的参与和互动。郑州作为“一
带一路”重要节点城市、新亚欧大陆
桥的战略支点城市，肩负着建成连
通境内外、辐射东中西的物流通道
枢纽，朝着“买全球卖全球”目标努
力迈进的时代重任。

吉隆坡—郑州鲜食榴莲顺利落
地，不仅体现了国际大舞台对河南、
对郑州地位作用、实力态势的认可与
肯定，也展示了河南、郑州深度融入

“一带一路”、积极参与国际分工、努力
与世界共舞互动的信心和决心。

面向未来，以此次首航为契机，
相信，郑州将不断提升运输保障和
通关服务能力，打造稳定高效的货
物运输专线，加快建设郑州—吉隆
坡“双枢纽”，进一步打造连接东南
亚的“空中丝绸之路”示范工程，高
水平推进中马两地航空枢纽建设，
加快形成内陆开放高地和开放发展
新格局，努力在与世界的互动共舞
中走向更加广阔的世界大舞台。

第十三届中原月饼文化节展出的特色月饼新品 记者 徐宗福 图


