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《哪吒2》破百亿元，给郑州文旅带来哪些启示
相关专家解锁破局密码

2 月 13 日 19 时 10
分，《哪吒之魔童闹海》
（简称《哪吒2》）在全球影
迷的瞩目下，创造了 100
亿元票房的骄人纪录。

人们不禁要问：《哪
吒 2》何以“高开疯走”？
对于郑州而言，从城市文
旅的“哪吒”视角，当如何
讲好郑州故事？记者走
访相关专家，他们共同提
出解锁郑州文旅破局的
三维密码。

影片上映当天，记者凌晨 2点来到
郑州某影院，本以为这个时间段没什么
人，结果发现每个影厅都人满为患。该
影院负责人表示，据统计，观看这部影
片的人群中，30岁至 39岁观众占比突
出，而且有大量观众走进电影院二刷甚
至三刷《哪吒 2》，甚至“召回”了大量市
场低频观众。

“这部电影故事很生动，角色妙趣
横生。编剧脑洞大开，剧情反转不断，
让你永远猜不到下一步怎么走。”西西
不久前和朋友一起三刷了这部影片，
她告诉记者，精彩视觉特效所带来的
震撼观看体验，让她每次走出影院都
意犹未尽。

“电影里所有的服饰都是中国古代
有依据的，比如龙王的龙吞刀和龙吞铠

甲，还有章鱼的锁子甲，甚至连玉虚宫
里的几只鸟，也是依据文物排布的，真
是让人惊叹。”汉服爱好者月月在观影
这天特意穿上马面裙。

16天里，《哪吒2》一路高歌猛进、捷
报频传，13日晚间越过 100亿元人民币
大关。

五年磨一剑，《哪吒 2》在衍生品开
发上也做了更充分的准备，在大年初一
影片首映的同时，卡牌、盲盒手办、搪胶
毛绒玩偶等系列产品都同步上市。自
上映以来，官方与电影院联名爆米花桶
也库存“告急”。

还有“哪吒热”引发的全国“抢娃大
战”，各地为了证明哪吒到底是谁家的，
都使出了浑身解数，从人文地理到民间
传说展开“抢吒儿”之战。

今日看点

从《大圣归来》《大鱼海棠》到《白
蛇：缘起》《哪吒之魔童降世》，国漫创作
团队深入挖掘国内本土题材，大胆创新
表现形式，一次次站上银幕“C位”。如
今《哪吒 2》的火爆出圈，意味着国产动
画电影正在经历一场质变。

除了占据春节档的“天时”，《哪吒
2》中精彩的故事和鲜活的人物引发观
众的情感共鸣。在电影中，大家可以在
结界兽形象中找到三星堆遗址青铜人
像的影子，太乙真人被设计为一位会说
四川方言、带有喜剧色彩的角色。

内容创作上，许多 90后观众认为，
《哪吒 2》依然拥有宏大的世界观，在延
续前作“我命由我不由天”内核的同时，
又巧妙地融入了亲情、友情，以及对自
我认知、责任担当的深刻思考，使故事
既有深度又有温度。

“让我印象最深刻的是申公豹因亲
人申小豹到访，内心温情的一面被唤醒
的那一幕。”小城观影后表示，片中角色
塑造同样丰富立体，许多情节使得片中
人物故事得以与观众形成情感共振。

中国传统文化是一座取之不尽的
宝藏，有专业影评人认为，《哪吒2》以中
国方式的叙事，把“哪吒闹海”这一经典
神话故事进行大胆改编，巧妙地将传统
元素与现代审美结合，其中蕴含的都是

中华文化的精神内核。
在观影中，记者发现，影片在视觉

呈现上融入了大量中国传统文化元素，
如永定土楼、敦煌壁画、书法笔意等。
通过现代动画技术和特效手段，这些元
素被赋予了新的生命力，创造出独特的

“新国风”美学。
“让我印象最深的是哪吒极具代表

性的‘烟熏妆’和发型，还有神秘的龙宫
以及烟火气十足的陈塘关，都让我沉浸
式感受古色古香的神话世界。”在影视
爱好者雷雷看来，《哪吒 2》在画面细节
上也做到了极致，无论是角色的塑造、
场景的设计，还是光影的运用，都展现
出了制作团队的用心与才华。

任何作品都必然是产业环境的缩
影，来自天南地北的中国动画工业力量
尽数灌注于“魔童”一身。《哪吒 2》片尾
谢幕时，出现了 138 家中国动画公司。
据了解，电影整整做了 5年，其间这 138
家中国动画公司为《哪吒 2》共创作了
2400多个镜头，其中特效镜头超过1900
个，特效元素高达1万多个。

“最后看到 138家中国动画公司全
员出动时，感觉特别激动，就像全体龙
族取下身上最硬的鳞片，给敖丙制作坚
不可摧的万龙甲一样。”32岁的齐先生
看完后激动地说。

国漫崛起“三太子”凭何一骑绝尘

《哪吒2》引爆观影潮 衍生品随之火热 专家解锁郑州文旅如何破局
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哪吒 IP的爆火，不仅让观众看
到了国漫、中国文化崛起的希望，
也为郑州这座历史名城文旅 IP 的
开发提供了新的思路。对此，记者
走访了多个领域的相关专家，他们
共同提出了解锁郑州文旅破局的三
维密码——“广度”“深度”“新度”。

广度——《哪吒 2》将中国神话
故事进行现代化改编，赋予角色更
贴近当代观众的情感共鸣，如反叛、
成长、亲情等。对此，河南省社会科
学院文学研究所教授宋朝丽认为，IP
是城市经济与消费升级的抓手，郑
州文旅产业可以结合郑州悠久的历
史文化、民俗风情等，开发具有地域
特色的文化 IP。

郑州地处黄河中下游，是古代
城市的重要发源地，也是黄河文化
中的璀璨明珠，拥有丰富历史文旅
资源。“对此，我们可以对郑州商城
国家考古遗址公园、郑州商都遗址
博物院、东城垣遗址博物馆等文化
新地标进行升级改造，可以利用城
市故事、特色建筑等资源禀赋将棉
纺厂、砂轮厂、纺织机械厂等工业遗
存转换为助力城市更新、延续城市
乡愁、新增人文消费场景的重要载
体。”宋朝丽表示。

深度——也有专家认为，《哪吒
2》的成功，本质是“情感价值”的胜
利。郑州市社会科学院文化研究所
所长刘涛表示，未来的 IP经济，比拼
的不仅是内容质量，更是“情感连
接”的深度。“郑州经历了从农业社
会的形成到产业兴起的转变，从城
邦国家到一统王朝的演变。文旅项
目同样需要引发游客情感共鸣。杜
甫故里、李商隐、白居易故居等各类
文旅项目可以通过故事化场景、主
题化体验等方式，融入家国情怀、文
化自信等价值观，增强游客的参与
感和认同感。”

新度——电影衍生品、游戏、主
题展览等产业链不断延伸，“文旅+科
技”融出新高度，从服务细节创新项
目体验。郑州市文化旅游和体育集
团有限公司副总经理严文斌认为，文
旅产业需打破“单一门票经济”，通过
IP授权、联名合作、场景消费等方式

实现多元变现。“在郑州，管城区阜民
里植入潮流买手店、潮牌服饰店、时
尚餐饮、沉浸式剧场等业态；对油化
厂、二砂文创园、芝麻街等创意园引
入文创、非遗、特展、餐饮等多种业
态，实现了‘老树开新枝’。这些优秀
案例都是值得借鉴的。”

“文化创新不是推倒重来，而是
融合传统的创造性转化。”刘涛认为，

《哪吒》系列是文化与科技基因上的
一次“水乳交融”。《哪吒2》的视觉特
效和 3D 技术为观众提供了震撼体
验。文旅产业也可借助VR/AR、全息
投影、元宇宙等技术，打造虚实结合
的沉浸式场景。“如今，郑州美术馆不
仅正常开放各类艺术作品展，其全新
上线的VR沉浸式体验项目《玄鸟生
商》也迎来大批游客入馆体验；河南
博物院推出的《唐宫夜宴》XR大空间
沉浸展也吸引了众多观众，该展览将
传统文化与数字技术相融合，观众置
身虚拟‘唐朝世界。’”

面对“哪吒热”，严文斌表示：
“对于郑州而言，我们的文旅宣传也
要从细节入手，从交通、住宿、餐饮
再到娱乐，每一个环节都应该让游
客如宾而至。比如，郑州站去年就针
对出行游客常见的物品遗失找寻、购
票改签等业务做好全流程引导帮助，
候车厅实现洗手池快速出温水，从细
节入手，提升游客出行体验。”
记者 李娜 陶然 文/图

古灵精怪的哪吒（电影海报）


