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调查!是否愿意在
!"#

月份购车"

结果!六成消费者选择避开夏季

原因!面对促销!不少消费者仍旧表示不

急于购买!再等等看"一位姓刘的消费者在回

答 #为何不现在购买 $ 时的观点具有代表

性%%%#一是因为下半年上市新车较多! 可以

再多选择选择"二是因为年底厂家的降价促销

幅度较大!更具诱惑力& '

调查!新车是否能带动夏季销售"

结果!低产量让消费者望车兴叹

原因!新车上市初期往往产量较低!排队

等候的情况严重!有时甚至还会出现加价销售

的状况!影响了消费者的积极性"同时多数消

费者认为由于新车刚上市价格一点松动都没

有! 甚至连礼品等小幅的促销活动都没有!等

一等价格也许会有优惠&

调查!什么措施最刺激夏季购车欲望"

结果!礼品促销不如直接现金让利

原因!不少消费者表示!其实等到年底购

车对消费者而言也是一种煎熬!不过现在促销

活动大同小异!多是购车送装饰(送保险(送保

养等!在炎热夏季更让人难以动心!如果淡季

促销可以变换成直接的现金让利!将会给消费

者最大的刺激&
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数据分析!从
04!2

年全年四个季度销量走势情况来看&第三季度销量情况均低于其它三个季度的销量&特别是被称之为黄

金销售旺季的第四季度一举突破
0!!

万辆&几乎是第三季度销售总量的
0+5

倍' 虽然
0!!2

年数据不能代表
0!!"

年走势&但却可

以从侧面反映市场状况'

上周!记者对数十名消费者进行了随机采访!向他们提出#夏季购车意向'以及#最受吸引的促销方式'等问题!从而收集一手资料真实反映

消费者的夏季购车心理&从调查的结果看!的确有许多消费者不愿选择在炎热的夏季购车!除了天气原因!持币观望(犹豫不决(等待更大优惠的

消费者占据了较大的比例& 晚报记者 陈娴
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