
随着奥运会的日益临近,奥林匹克大家庭
里掀起越来越强劲的“中国风”。即将启程前
往北京的各国和地区代表团服装上的汉字成
为一大特色。

加拿大代表团运动服上的“加拿大”以英
文及汉字书写,绣上枫叶标志,以及中国表示好
运的汉字“八”。设计中还吸取了中国五行

“金、木、水、火、土”的灵感。
与之类似的是俄罗斯代表团，他们为了迎

接北京奥运会，特意在运动服上绣了一个中国
特色非常鲜明的“凤凰”，似乎希望借北京奥运
会让俄罗斯体育浴火重生一次。除了上述代表
团外,新西兰、瑞典、德国等也都在服装上显示
中国特色。除了在显眼的地方用汉字书法写出
自己国家的名字外,德国代表团运动员休闲T
恤上面,还精心设计了一条中国人所喜欢的

“龙”,边上印有“谢谢北京”4个汉字。
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乐极生悲
奥运会冠军，对于任何一个运动员来讲

都是梦寐以求的至高荣誉，虽然只是到了近
些年，这个冠军才能给选手带来更多的经济
利益，但即便是金牌，这个荣誉也足够让人如
痴如狂。

人在癫狂状态下往往会出点儿洋相，第
16 届奥运会双桨无舵手赛艇决赛，苏联选手
伊万诺夫获得了金牌。激动的心情让他一走
下领奖台，就把金牌抛向空中，引得观众一片
欢呼声。结果抛着抛着，金牌就掉到水里面
了。后来，他的教练和队友一起下水潜入水
底，始终也没能找到金牌，这让伊万诺夫非常
郁闷，最后，奥委会出于“同情”，又为他做了
一枚仿制品。

虽然时隔多年，但想象一下当时的情况
仍会让人哑然失笑：伊万诺夫把金牌扔到空
中，观众席上一片欢呼，他抛一下，观众欢呼
一次，抛一下，就欢呼一次，然后，金牌就掉
到水里面了……伊万脸上的表情顿时凝固，
心情也从快乐的巅峰顿时跌入郁闷的谷底。
用这种讲述趣闻的方式来回忆当时的情景，
显然有些“不够厚道”，其实比起其他很多乐
极生悲的事情，伊万还是够幸运的，至少他的
金牌是实至名归，也还从国际奥委会那里得
到了一枚仿制品。

后来的1988 年汉城奥运会，加拿大人约
翰逊以9秒79的成绩拿到男子100米冠军并
打破了世界纪录。赛后，约翰逊曾经断言“我
的这个纪录 50 到 100 年之内无人能打破”。
然后仅仅数个小时之后，他就被查出服用了
禁药类固醇，随之金牌被收回。这可是典型
的乐极生悲，不过事情还不算完，在约翰逊
东窗事发之后，金牌归了美国选手刘易斯，
然而数年后，这个曾经拿到过 10 个奥运会
冠军、曾被评为“世界最佳”的田径英雄，也
爆出了曾服用兴奋剂的丑闻，多枚金牌被收
回。类似的事情还在多位明星运动员身上
发生。

伴随着越来越大的利益，奥运会在很多
人眼中成了一个名利场，于是为了取得好成
绩而不择手段，但在历史和真相面前，风光往
往只能一时，最后还难免乐极生悲。相比之
下，当年伊万诺夫不慎
将金牌抛入水中的“趣
闻”，倒显得可爱得多。

解密各国奥运服装

多姿多彩
最终难逃“五环”流行密码

自今年4月以来，各奥运代表团的服装集中亮相。人间四月芳菲尽，霓裳羽衣始
盛开。上自民族风貌、人文历史，下至一个人的精气神，全看这一身穿戴了。共计205
个代表团参加北京奥运会，每个代表团至少有训练服、奥运村日常穿着服、比赛服和
开幕式礼服4套服装，至少820套不重样的衣服，却逃不出以下5个环环相扣的流行密
码，所谓“不出五服”。下面就让我们一一解开五环服的五环流行密码……

一句听起来很得瑟的广告语却成为大师
们挖空心思的奋斗目标。

东道主颁奖服抛弃了传统的龙凤呈祥、富
贵牡丹的设计思路，摆出套青花瓷，让人顿觉
神清气爽。而很多代表队的服装推陈出新后，
就给人这种新炒的竹叶青的感觉。

比如，希腊这个号称将世界上所有的蓝色
都用尽了的爱琴海国家，这次却以一袭白衣出

场，男运动员服装为白色西服和鞋子，里面是
白色浅灰色条纹衬衣配白色为底色的领带；女
运动员的服装为白色套裙，配浅灰色内衣和白
色与浅灰色搭配的丝巾。

与希腊形成极端对比的是加拿大，用花里
胡哨的枫叶和脉络把自己装扮成一只秋后红
叶上的花大虫。穿上这套睡衣风格的居家服，
怎么看都像来奥运村里吆五喝六搓麻将的。

此处的“拼”其实就是拼凑、拼接，意指不
同品牌、不同风格在不同的代表团间混搭，独
辟生存蹊径。比如，中国代表团的服饰上找不
出一个汉字，许多国外代表团的服装上纷纷以
绣汉字为荣，我们在力求做到公允的国际化，
而我们的民族化就是老外的国际化。还有法
国的女运动员服装上都搭配了一条粗粗的红

布带，这是吸收了日本和服的元素。
就赞助商来看，东道主的赞助商是阿迪达

斯，这家运动品牌的巨无霸在设计上极尽能
事，却对老家德国队的服装设计草草了事；中
国本土品牌李宁牌却穿在了西班牙人和瑞典
人身上。这无关乎爱国，只是资本无国界自由
流动的结果，它们通过自由组合找到了幸福。

运动服的一个重要特点就是功能性，这也
是科技大展身手的地方。英国 Speedo公司和
美国宇航局共同研制设计的泳衣，自2月份推
出后已打破了38项世界纪录。菲尔普斯在谈
到这款LZR Racer紧身泳衣时说：“一触水，我
立马感觉像火箭一样。”

耐克公布美国队采用 Swift 技术制作
的球服，在面料运用上长度减少了 25 厘
米，重量比当前使用的球服减轻了 31%，
精心设计的网眼结构形成的透气分区使
纱线数量减少了一半，使球服变得更轻、
更透气。

日本女队的队服坚定地走了性感路线，两
个肩膀都以透视薄纱为主，腰两侧的边线宽度达
到3.5厘米，是创纪录的最宽，胸部的领口开得更
低，再加上还绣着日本特有赞美女性的瞿麦花，
腿会显得更长，臂膀则显得更修长，裸露肌体更

多，体现出身体更透、更露的性感设计理念。
日本羽毛球女子双打组合小椋久美子和

潮田铃子还将历史上首次身着连衣裙亮相奥
运会。潮田铃子表示：“虽有点害羞，但将带着
新的心情出现在赛场。”

不走寻常路

爱拼才会赢
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紧跟“中国风”
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