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第一地产·独家 B05

（上接B04版）
喻国明认为，“联盟”打碎了过去

以本报社为本的经营观，但是从发展
角度上还可以有更大程度上的跨媒
体的联盟，不同的媒体同样完成对某
一个信息，某一个商业传播的联络、
连接，是未来报业联盟发展的趋势和
方向。

“无论是软连接还是硬连接，这种
态势便于应对市场价值变化的现实。
把竞争当成合作的过程可能是未来市
场中的主流现象，合作得越有效，价值
就可以越彰显。”喻国明说，如果能够
把媒介切入到人们生活逻辑、消费逻
辑、营销逻辑当中，成为他们生活当中、
消费当中、营销当中的一个环节和要
素，把他们的消费资源、营销资源加以
聚合，我们就能够获得更佳的价值和思
路。

此外，中国广告协会报刊委员会主
任梁勤俭也对联盟提出了殷切希望，
他说：“只有传媒业和广告业的健康
持续发展，才能对中国经济作出我们
应有的贡献。希望联盟能够站在新
的历史起点上，抓住机会，实现新媒
体、传统媒体的互动、融合，争取实现
新的突破。”

在当天的研讨会上，本报与来自广
州日报、深圳特区报、长沙晚报、京华
时报、保定日报、重庆商报、贵阳日报
的 代 表 进 行 了 热 情 洋 溢 的 案 例 讲
解。他们站在行业的高度，以自己独
特的、切合市场的先进经营模式，用
实例与同行做以沟通和交流，使大家
获益匪浅。

作为本次房地产创新大会重要组成部分的
房龙网上线仪式，于 7月 19日下午在北京国际
饭店隆重举行。

谈到房龙网的建设，肖勇豪情万丈：“我们要
积极创新，让房龙迅速扩张到中国的 100个城
市，成为中国房地产界的‘一条龙’。”

据房龙副总裁兼房龙网总编辑吴京辉介绍，
目前房龙网设置了五大板块，包括网上售楼处、
资讯中心、房产中心、业界中心和业主中心；拥有
三大特色，即在线营销门户、意见领袖传播、线上
线下互动传播。而网上售楼处无疑是最吸引人
关注的。房龙网网络事业部总经理贾真告诉记
者，房龙网上售楼处是一个 24小时在线营业的
虚拟世界的第二售楼处，它和现实的售楼处形成
相互呼应，形成传播-营销-服务整体的链。具有
浏览速度快、界面简捷实用，网站粘性大、互动性
强、富有生命力，多渠道、多方式沟通，星级保姆
服务等特点。应该说，这是一种更人性化、更贴
近消费者的网络销售新模式。

“一个国家需要创新，一个行业需要创新，一
个企业需要创新，没有创新就没有前途。发展需

要创新，市场开拓需要创新，产品更需要创新。
今天房龙网的上线，是一种模式创新，为我们提
供更多的服务。”谈到“创新”，与会的专家、学者
以及企业家都发表了自己的真知灼见。

顾云昌：创新未来生活方式，这是目的
为什么中国房地产要创新？顾云昌认为，房

地产不仅仅是在建造房子，其实是给中国老百姓
创造未来生活的空间，营造未来的生活方式。所
以，创新的目的就是创新中国老百姓未来的生活
方式，创新未来的居住生活以及居住条件。

在顾云昌看来，不仅产品需要创新，相应的
企业制度、企业文化、商业模式、营销模式也要不
断创新。他特别强调，金融产品需要创新，通过
创新来求得生存，通过创新来求得发展，通过创
新来占领市场，通过创新来提升品牌。

单伟豹：想不被淘汰，创新是唯一手段
“不仅仅是房地产，任何企业想持续发展，想长

时间保持优秀，不被淘汰，创新是唯一的手段。”

单伟豹说，美国很多大企业换了一个 CEO
就能够起死回生，为什么？因为新的CEO带来
了这个企业的创新。在中国，房地产市场也是千
变万化，所以，创新是唯一的出路。土地环境的优
化，设计的创新、环保的创新、节能的创新、绿化园
林的创新、配套设备的创新、教育配套的创新、企划
的创新、销售的创新、融资的创新等等都是房地产需
要的创新，每一个创新都能把企业带到不同的境界。

饶及人：不注意产品带路，你将会死掉
过去 10 年来，中国的房地产供求关系是供

小于求，只要房子盖出来就卖得出去，既然盖出
来就能卖出去，绝大多数的开发商并没有想过创
新，今天能够把房地产创新推出来，饶及人认为，
非常及时。

“创新是为了走更长远的路”，饶及人建议
中国房地产商做好公关，改变行业唯利是图，自
己为富不仁的形象，尤其是中国房地产商的领
军人物更应该反省，“你要知道你不会一辈子富
有，如果继续以商品带路，而不注意产品带路，
自己将会死掉。”

创新是永远的主题

房龙网上线，专家与老板共话“创新”
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