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成都商报
奥巴马的弟弟在深圳又能怎样

话题：近日一条消息在多家媒体上传
播：奥巴马的弟弟在深圳。

观点：什么时候，中国的媒体不再特别
渲染谁谁的兄弟、老公、父辈怎样之类的“花
边”，中国人再也不病态地看重人的背景、来
头、关系了，每一个中国公民才会有更多自
信：奥巴马的弟弟，在中国深圳又怎样？

珠江晚报
杨惠妍为何仍是首富

话题：碧桂园股价走低，其最大股东杨
惠妍的身家缩水了70%。即便如此，杨惠妍
还是稳坐中国首富的宝座。

观点：杨惠妍身家缩水七成仍然问鼎首
富，更是中国楼市畸形发展的一个真实写
照。房地产富豪的无限风光，背后是房价的
非理性狂涨，房地产成为支柱产业的背后，
则是中国经济日渐被楼市绑架的隐忧。在
这样的背景下再谈救市，除了让人更强烈地
感觉房地产商们对暴利的不舍之外，实在看
不出有什么其他意义了。

“今年过节不收礼，收礼只收脑白金”，不要说人烦
得很，就连我们邻居家的狗听到也“汪汪”习惯叫几声。

脑白金利用天真无邪的孩子做广告，从其嘴
里说出不对称的广告词，不是一月两月，也不是一

年两年，而是数年如一日，人人皆知。可是有的部
门却视而不见，更令人不解的是，像这样大白天下
的广告还是通过举报的形式才发现，这不能不说
是管理部门失责。

国内观众对这两个广告都不陌生，只要打开
电视，大都能看到两个卡通老头老太太欢跳的身
影，“今年过节不收礼，收礼只收脑白金”。老头
老太太跳过，娃娃们又开始登场了，充满稚气的
呀呀声几乎把所有的亲朋好友都数一遍，大小
节日送，所有亲友和老师送，就差没有送领导
了。看到这样的孩子，小小年纪五音还没发准
就知道“教育”人们如此送礼，让你不由得感叹，
我们的“礼尚往来”真是“后继有人”了。

且不说这个“脑白金”和“黄金搭档”有没有

那样神奇的效果，单就这样千篇一律的年年送礼
就让人大倒胃口。谁都知道现在送礼风在社会
上是个什么样子，国家和社会为了反对这种歪风
可谓伤透了脑筋，但企业却偏偏打上了这个主意，
孩子的心灵是一张白纸，把孩子从小就培养成“送
礼能手”，长大后会是个什么样子？到时候可就不
仅送“脑白金”和“黄金搭档”了，更不会只送亲友
和老师了，很可能就为将来的行贿受贿打下“坚实
的基础”。甚至可以说，这样的广告效应不仅是在
误导孩子，更是在污染我们将来的社会。

有人说，我们可以通过不买恶俗广告商品
的方式表达抗议。但要看到的是，在我国，消费
者数量众多、所处地域宽广、涉及不同社会阶
层、经济生活状态各不相同，单单寄希望于松散
的号召，无异于前不久炒得沸沸扬扬的“不买房联
盟”一般，来得快，去得也快。这也是恶俗广告一
出，虽然各界劣评如潮，但产品却又总是能在市
场上卖得风生水起、叫人大跌眼镜的缘由。

恶俗广告如果仅仅是招来骂声一片还远远

不够，因为这样的结果正是广告主所希望看到
的——无论其恶俗到什么程度，能够引起争论
的广告就可以达到聚敛人气、提高知名度的效
果。关键在于工商总局、新闻出版总署、广电总
局等有关职能部门加强监管，树起社会责任的
大旗，下狠心打击恶俗广告。先拿传播范围最
广、性质最为恶劣、影响最大的广告下手，不论
它是不是标王、不论它花了多少广告费、不论它
在什么级别的电视台播出。

7月30日，广电总局社会管理司副司长任谦在扬州召开的全国“城市电视台广告经营管理现场交
流会”上说，根据举报，观众对“脑白金”的“今年过节不收礼，收礼只收脑白金”和“黄金搭档”的“送长
辈、送亲友、送女士”广告很反感。“会误导下一代的社会价值观念，对未成年人的影响非常恶劣”。

广电总局称脑白金广告令人反感
有些广告为何很坏很恶俗
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