
2008年8月1日 星期五 责编 毛华 编辑 樊无敌 校对 张阅 版式 宋笑娟

B06

海信空调继续领跑中国
变频市场

随着空调销售旺季的到来，海信变频空调国内外市
场再传喜讯：中怡康最新统计数据显示，海信变频空调
在全国的市场占有率继续排名第一，且高出第二名1倍
多，遥遥领先。出口方面，海信空调继续保持200%的速
度增长，其中变频空调销量占有绝大部分，成为我国变
频空调出口的主力品牌。

海信变频空调内外销的出色表现，得益于深厚
的变频技术和产品积累。

作为我国最早引进变频技术并进行变频空调
生产的企业，海信空调已率先掌握了包括矢量变频
控制系统在内的多项核心技术。经过11年发展，海
信变频空调已经实现了从技术引进到技术输出、从
国内独有到国际领先的飞跃。

据悉，2008年制冷年度伊始，以“变频专家”著称
的海信空调凭借深厚的技术积累，陆续推出以“尊享”
系列为代表的8大系列70余款全新的变频产品，产品
阵容扩大到原来的1.5倍左右，进一步满足了细分市场
的需求，同时彰显了海信变频空调的技术实力。

作为2008年度变频空调市场的明星产品，海信
“尊享”系列空调技术优势独特。在技术应用上，该
系列产品由于采用行业领先的矢量180度直流变频
控制技术，最大程度地减少能量损耗，提高了空调
器压缩机的效率，实现了超高节能；同时，由于采用
数码科技电子膨胀阀的节流控制技术，使制温速度
更快、控温更精确。

“尊享”系列变频空调带给消费者的“舒适”享受不
一而足，尊享变频空调的快享、恒温、舒适、智感等突出性
能优势给消费者营造了一个舒适的空间。具有开创性的
是，该款空调根据不同年龄人群的体质特点和睡眠习惯，
开发了具有多种人性化的睡眠运行模式，设置了儿童、年
轻人、老年人三种特殊睡眠运行模式，让每一个人群都可
以在最佳的室温模式下安然入睡。海信空调以科技服务
人性，体现了其技术导向的人性关怀。

2009年 3月，定速空调新的能效国标将强制实
施，这将导致数以千万台计的能效比低于3.2的定速空
调退市，从而给高效节能的变频空调腾出巨大的市场
空间。中国变频空调的市场份额必将迎来爆发性的增
长。作为变频行业的领军者，海信空调以其完备的产
品系列、国际领先的技术积累、优异的产品品质和连续
11年的销量冠军地位，必将又一次担当重任，推动变频
空调行业走入高速发展轨道。 陈琳敏

本报羽绒服“特卖月”启动

本周末，本报联合郑州
百货大楼羽绒服广场、郑州
商业大厦、郑州华联商厦、
建文新世界羽绒服广场，正
式启动“郑州晚报夏季羽绒
服特卖月”活动。为消费者
提供更低的价格和更好的
服务，同时提供更多更有价
值的行业资讯。
晚报记者 冯刘克 周倩/文

吴琳/图

众所周知，羽绒服属于季节性商品。不
少羽绒服商家表示，因为产品销售季节性强，
羽绒服厂家往往是全年只有一季的时间开
工，其他时间都在闲。反季销售对厂家来说，
延长了销售时间，相当于开辟出第二市场。
虽然反季销售是以低价为主，利润较低，但是

对一个企业来讲，无疑减轻了自己库存压力，
更为有效地利用了自己的产能。

针对“羽绒服反季销售会对正季销售造
成冲击，影响正季销售时候的销量”问题。
郑州波司登贸易有限公司总经理丁莉军表
示，对于羽绒服知名品牌来说，这种影响微

乎其微。目前市场上羽绒服消费者分为两
种：一种是看重价格的中低端消费人群，另
一种是看重款式花色的中高端消费人群。
因此，反季销售面向的是中低端消费人群，
这一人群在正季通常不会花高价去购买知
名品牌羽绒服。

随着羽绒服反季销售的规模扩大，郑州
许多商场开设的羽绒服夏季专卖场的面积越
来越大，有的已经达到几千平方米。参与的
品牌也不断增多，有的商场就集中了全国60
多个知名品牌的羽绒服产品。

正是在这样的背景下，本报推出了“夏季

羽绒服特卖月”活动，选择值得信赖的郑州百货
大楼羽绒服广场、郑州商业大厦、郑州华联商厦、
建文新世界羽绒服广场作为活动基地，为消费者
提供技术创新的羽绒服产品，以及创新的营销模
式和服务。对于郑州百货大楼羽绒服广场、郑州
商业大厦、郑州华联商厦、建文新世界羽绒服广

场的选择，本报遵循的原则是：购物环境较好，保
证提供优质的服务，保障顾客投诉有良好的解决
机制；知名品牌多，一线羽绒服品牌达到60％以
上；.定价不虚高，真正实惠到家。有意参与活动
的 羽 绒 服 卖 场 可 拨 打 电 话 ：67655279、
13592595936、13938578585进行报名。

反季销售成行业惯例

“特卖月”助推反季销售


