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事件：三联股权闹剧结束
7月29日，三联商社2277万股最终被国美电器

（三联商社第一大股东）关联方北京战圣投资有限
公司以5.94元/股竞得。

点评：历经五次拍卖、折腾了半年多之后，第二
大股东股权终被国美电器所得，但三联的商标由三
联集团依法拥有，而上市公司仅拥有连锁卖场品牌
的使用权，因此，资产整合仍存不确定性。

事件：厨卫价格上涨20%
继洗衣机、冰箱价格上涨后,厨卫家电也来了一

次大提价,上涨幅度在20%。
点评：原材料价格上涨、人力成本上升和需求旺

盛等推动了家具价格的普遍上涨。但与大家电相比,
厨卫价格涨价,消费者似乎并不太在意。随着竞争的
加剧，值得一提的是，行业大整合将不可避免，厨电产
品企业只有打响品牌，才能在竞争中屹立不倒。

事件：国产平板电视份额上升到35%
近日，国产平板的市场份额已经从五一期间的8%

上升到30%，整体份额也从此前的20%上升到35%。
点评：这表明外资阵营已经逐渐淡化低价倾销的

策略，国产阵营则以新技术为突破口获得较多的市场
认可。尽管外资品牌突然联手降价，以低于成本的价
格倾销，但外资品牌在中国市场上基本都是亏损的。

事件:发改委补贴节能空调
近日,国家发改委正在组织中国标准化研究院

和空调生产厂家，开展座谈会共同商讨制订对 1、2
级高节能空调给予财政补贴的方案。

点评：2009年一旦3～5级能效等级空调不得生
产和销售，而消费者对售价昂贵的1、2级空调缺乏
购买热情，那对于制造商和零售商来说就有可能会
受到较大影响，有可能会遇到“市场萎缩”的局面，
所以目前无论从生产还是市场层面，都需要国家相
关部门出台一个直接补贴政策。

经过多番酝酿，6月18日国家标准化管
理委员会在征求意见稿上将空调能效门槛
定为现行二级水平，变频空调能效等级标准
也将从今年9月1日起正式实施。

记者在中原空调市场了解到，目前在售
的空调绝大部分能效标准在新国标入市门
槛之下，尤以四五级能效标准居多，二级以
上能效标准空调仅占空调总数的 20%左

右。以某家电卖场为例，三星、LG等知名品
牌二级以上能效的空调相对较少。海信科
龙副总裁石永昌在接受记者采访时表示，目
前消费者购买的主要为四五级能效的空调，
而一级能效空调几乎无人问津。因此，海信
科龙将全力支持将新的空调能效标准入门
等级提高到现有的二级水平。

一家空调专卖店的工作人员告诉记者，

四五级能效比空调明年将不能再销售，但企
业是不允许把款退掉的。对于专卖店来讲，
只有两个方式解决：一是淡季降价甩货；二
是通过走工程机渠道。

“目前格兰仕已停止生产低能效产品，在兜
售完低能效产品后，明年将主要精力放在能效
比2级以上的空调。”格兰仕空调副总经理吕海
军告诉记者,一场新的产业变革迫在眉睫。

“目前，空调总体库存接近1500万台。明年或不能再销售的四五级能效比空调占了一大半。因此，现有的空调库存量够2009年
一年销售了，而品牌也由33个减少到20个。”国务院发展研究中心家电课题组主任施业传教授向记者透露，由于生产过剩，海尔、美
的、格力等空调生产大厂今年在5月初就已经纷纷停产或限产，比往年整整提前了几个月。 晚报记者 吴绍超

1500万台库存空调论斤卖？
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据国内空调市场权威统计机构中华商务
网统计显示，进入5月，国内空调市场突然急
转直下：单月内销售空调312万台，同比大幅
下滑32.67%，创下国内空调市场6年来单月
最大跌幅。个别城市空调销量甚至下降
50%。同时，2008冷冻年全国空调库存量达
1500万台，同比增长9.74%。如果按照每台

空调2200元的价格计算，整个行业库存沉淀
的资金在330亿元左右，空调库存如滚雪球
般越滚越大，而企业的压力也越来越重。

“今年初以来，借助于铜、铝等原材料涨价
的契机，各大空调厂家普遍调高了空调价格，
但消费者不买账。”国务院发展研究中心家电
课题组主任施业传教授向记者分析今年空调

库存上升的原因时说，本来大家都以为今年是
空调销售的大年，但事实上今年比去年还凉
快。一些空调厂家估计不足，盲目生产，造成
大量库存。此外，今年压缩机生产厂家突破了
技术“瓶颈”，产量越来越大，这也造成了一定
数量的积压。如果不出现转机，今年的空调库
存量已经够明年销售一年的了。

空调大量积压的直接后果是市场价格
节节走低，相比起旺季前降幅已达10%平均
单价比去年下降了 500多元，1900元的小
1P、1P空调，已被整体拉低到 1500元、1700
元左右，甚至低于去年同期水平。2P、3P的
促销幅度则更大，不少 3P空调打出“直降
1000元”的促销牌。市场上还出现了近两三

年来很少见的“买一送一”的诱人促销价。
河南苏宁电器总经理李志刚表示，尽管目前
价格一路走低，但从空调整个产业链的角度
来看，其价格仍然存在虚高现象。

一线品牌情况稍好点，二、三线品牌日
子则更不好过。河南国美总经理刘昆透露，
由于空调厂家库存压力和国家对空调能效

标准的再度提升，尽管空调市场首次出现旺
季降价的局面，但消费者并不买账。

针对“今年空调降幅将达50％”的说法，
记者采访的多名空调企业负责人都表示这个
数字有些夸张。“按照海尔空调的价格体系，为
了保证合理的销售利润，宁愿销量下跌也不会
降价促销。”海尔空调销售部一位负责人说。


