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在中国白酒文化里，“喜”与白酒的联姻历
史最悠久。在古代，“乔迁之喜”、“联姻之喜”、

“来子之喜”、“阖家之喜”……凡喜事必定饮酒
同乐之，白酒的喜文化被世代沿袭，根深蒂固。

而在现代，白酒市场细分的时候，喜文化成
为细分的一个标识。婚庆酒就是“联姻之喜”的
最佳代表，据专家估计，到2010年，婚庆酒将可
能占到白酒市场份额10%左右。这样一块大蛋
糕让白酒企业们纷纷跃跃欲试。

晚报记者 贺荣凤 虎萌/文 赵楠/图

婚庆酒是鸡肋还是馅饼
婚宴酒市场潜力巨大，但是由于其特点

鲜明，目前郑州市场婚宴酒的虽有庞大市
场，但据记者了解，河南名酒企业仰韶、宋
河、宝丰等厂家都没有开发婚宴专供酒。而
婚宴酒在南方市场做得相对成熟，也许是全
兴 520 的成功案例刺激了各大厂家对婚宴
酒的兴奋度，就连国酒“茅、五、剑”等厂家
也都纷纷推出了婚宴专供酒，此之鸡肋，彼
之馅饼，究竟谁能在婚宴酒市场淘到真金，
就看各家道行了。

最近汝阳杜康就开发了一款专用婚宴酒
——汝阳杜康“顺”酒，据河南中博酒业营销副
总陈建民介绍，“顺”酒是河南白酒厂家首次推
出的婚宴专用酒，低价上市，且包装喜庆精美，
非常适合婚宴使用，而且凭结婚证复印件还可
以打折。

婚庆酒在南方做得相对成功，就连宜宾
五粮液股份有限公司重点打造的自销品牌江
南古坊酒，也专门推出了一款喜庆酒，并且价
位适中，据江南古坊河南总代理帝仁商贸有
限公司总经理王维介绍，大力推广中高档酒，

是五粮液公司今后几年的战略方向，应运而
生的江南古坊酒颇有“新五粮液”之誉，之所
以推出喜庆专供酒，也是对婚庆酒市场比较
看好。

联合推广 孤掌难鸣难成器
“清香国酒，当属宝丰”，宝丰酒早在 1988

年就被评为中国名酒，河南宝丰酒业有限公司
营销总监晋育锋作为一个纵横酒坛十几年的资
深白酒营销人，谈到婚庆专供酒也是感慨良多，
有着自己独到的见解，晋总说，宝丰酒业对婚庆
市场消费虽然比较关注，但没有开发婚庆专供
酒，很多消费者会根据自己的承受力，去选择合

适的品牌，婚庆酒消费一般集中在知名的中档
品牌上。晋总认为婚庆酒有四大要素：目标市
场的定位、带喜庆色彩的个性特征、价格体系的
设计，还有就是联合推广捆绑销售，和其他做婚
庆用品的经营者开展横向联合推广，买A送B，
买B送A，从而推动销售。

郑州市酒类行业协会秘书长薛忠喜告诉记

者，婚庆酒是白酒市场细分的现象，但由于市场

前景不明确，不能保证消费者钟情某个品牌，而

且婚庆酒开发不易过时快，也是白酒厂家不愿

费力开发的原因，但每年河南婚庆白酒高额的

销售数据，又促使白酒厂家不得不重视婚庆酒

消费，真是樱桃好吃树难栽。

中秋来临之际，中州皇冠假日酒店隆重推
出了数款味美新颖的皇冠月饼，并随之推出向
希望工程献爱心的活动。

中州皇冠假日酒店今年特别聘请具有 20
年月饼制作经验的厨师精心研发制作，并且已
经取得了国家QS认证。在河南省五星级酒店
中率先推出了哈根达司冰淇淋月饼，口味更是
细致，独特，纯而不腻，月饼设计结合奥运主

题，包装采用鸟巢的设计理念，时尚，新颖，是
今年月饼中的一大亮点。此外中州在推出月
饼的同时，也一如既往地不忘社会责任，从现
在开始，每销售一盒中州皇冠月饼，就会为希
望工程捐款 5元，所有购买皇冠月饼的消费者
都向希望工程献出了爱心。

皇冠月饼吟月珍品什锦装，有传统的蛋黄
白莲蓉，绿茶月饼有降血压、清热解毒的功效，还

有黑芝麻、野山橘蓉，玉米马蹄属于五谷杂粮类，
健康食品，深受广大消费者的喜爱。馨月皇冠
冰淇淋月饼，每盒共6块，以香滑诱人的进口冰
淇淋为内馅，外裹白巧克力、黑巧克力、焦糖巧克
力脆皮，层层优雅滋味，圆满祝福丝丝在心中，口
感香醇而不腻，低糖低脂，并结合奥运主题，以鸟
巢图作为外包装，使整款月饼更是锦上添花。

晚报记者 唐善普 王红伟

好米 好礼 好生活
原阳优质水稻种植面积50万亩，引用黄河

水浇灌的享誉“中国第一米”的原阳大米，以其
晶莹剔透、营养丰富、无污染、无公害五次荣获
国家金奖，被国家绿色食品发展中心定为绿色
食品，2002年获得河南省首枚原粮类证明商
标，并被授予“河南名牌农产品”称号。

我们在亲朋好友之间走动时，常常为
送礼发愁，不知道送什么礼好。茶叶、香烟、
酒……好的太贵，便宜了又拿不出手。送的
礼物太贵重对方心里不踏实，又加重自己的
经济负担，况且也不一定适合对方。什么样
的礼物人人都需要，而且又不贵呢？

迪一米为人们的日常走动、送礼提供了
一个很好的选择。迪一高硒米礼盒，采用大
方、漂亮的木盒包装设计，内采用独特抽真
空技术。大米选用有“天下第一米”之称的
原阳优质黄金晴，经过国际先进的设备和二
十二道加工工艺精制而成，不仅口感香、筋、
甜、软，而且其富含大量的矿物质，尤其生命
元素—硒的含量更是高出普通大米的5倍以
上。同时迪一系列包装大米也陆续投放市
场，深受河南人民青睐。送好礼，选迪一，已
逐渐成为人们交往中送礼的最佳选择方式。

迪一米业系列米还有优质东北大米，正
宗泰国香米等品种，在中秋节前团购还有优
惠哦。

团购热线：0371—69105677

八一前夕，湖北白云边河南销售公司奔
赴开封、许昌、洛阳、郑州四地，用陈酿美酒
慰问参加抗震救灾归来的驻豫官兵。为了
庆祝“八一”建军节，湖北白云边河南销售
公司从 7 月 17 日到 7 月 30 日，带着锦旗、美
酒，带着节日的祝愿，慰问抗震救灾归来的
解放军战士。

慰问仪式简单而不失热烈，参加慰问的白
云边负责人告诉记者，湖北白云边在地震发生
后，克服新项目上市以及销售淡季带来的资
金紧张，很快就做出捐赠 50 万元的决定，随
后，公司全体党员和全体职工又分别进行了
自发捐款，此次慰问参加抗震救灾的驻豫官
兵，是白云边河南公司的决定，并得到了总

公司的大力支持。
该负责人讲，这次地震让我们感受到子弟

兵就是亲兄弟，他们冒着生命的危险在抗震第
一线抢险救人，让人感动得热泪盈眶，对于他
们的付出，我们所做的不算什么，本次慰问只
是我们公司的一点心意，“兄弟们，辛苦了，喝
碗酒休息一下吧。” 虎萌

中秋佳节送月饼
说到金门饼家，很多人会想起丰富美味

的糕点，口味香甜质软的面包，口味卓越的
蛋糕，品质一流的月饼，琳琅满目的奖杯证
书，金门饼家不仅奉献优质产品，还在今年
的中秋节日里推出了新的月饼产品，新的口
味，更加适合各个年龄层次、各个消费层次
的人们！

一年一度的中秋佳节即将来临，在这个
传统而今年又特殊的节日里,我们全国人民
期待的百年奥运就要到来,那我们要怎么样
来表达对这两个日子一起到来的喜悦心情
呢?在今年的这个盛大的奥运年里是不是要
用特别的方式来表达呢？在我们中国这个
传统的也是团聚的节日里就要和亲人团圆
的！全家一起去北京看今年的奥运盛会，亲
自体验现场热闹激动的气氛。“每逢佳节倍
思亲”，好久没有看望的父母，是不是在这个
时候就会有点想他们了，或者亲自回家看望
我们在家里劳碌辛苦一年的年迈的父母，和
他们团圆，好好安慰一下劳碌了大半年的父
母亲。

也是在这个特
殊的节日里，
金门饼家用
特别的方式
来庆祝这个
节 日 的 到
来。金门饼
家月饼在原
有的月饼基础上，
又研制了新的品种，有淡淡金橘子味道的，切
开月饼的表皮，就会看到里面的馅料是通透明
亮的，这是用纯正湘莲子和上好的金橘子精心
制作而成，慢慢品尝着就会有香香的橘子特有
的清香的味道，给人不同的感觉。

金门饼家月饼采用上等洪湖鸭蛋黄与
湘莲子，传承古法并加以创新，每一个金门
饼家月饼都采用优质的原料和传统的工艺
制造而成。其卓而不凡的王者风范——尽
显贵族气质。精心为您设计，精益求精的质
量、高贵典雅的包装，内在与形式的完美统
一，极尽华贵品质。

我们的企业之本：诚实，德信。
我们的信念：今天，我们要做的更好。
电话：0371—65831009 65997165

一年一度的肯德基“夏日酷饮”如约而
至。每年都会给人惊喜的肯德基，今年除五款
登陆的新饮品在炎炎夏日带来酷爽之外，与之
一起动感登陆的地面活动“拗一夏”也够古灵
精怪的。

历时一个多月的肯德基“夏日酷饮趣味缤
纷之拗一夏”郑州赛区活动，在7月27日迎来了

“王者之战”，从上百名报名选手中脱颖而出的
15位选手在郑州大上海城一楼大厅进行了终
极比拼。

比赛现场，15位选手每 3人为一组各分别
代表肯德基5款饮料。来自郑州一中的杨晓路
是学校舞蹈队的一员，年仅16岁的她手握一枝
百合，款款亮相，出现在屏幕后面的她接连展示
了10余个造型表达甜美清新，她的现场表演力

和上镜的优美感觉，也得到了三位评委一致好
评。凭借一袭嫣红的长裙和百变造型，她被称
为千娇百媚的“红玫瑰”。

据介绍，肯德基于 2006 年开始打出饮品

牌，着实感受到了饮品市场的魅力，这次推
出的五款新饮品，雪顶爱尔兰咖啡、雪顶芦
荟沁饮、红莓沁饮、柠乐和红葡雪梨圣代，依
然保持了咖啡、碳酸饮料、果汁和圣代等种
类，加上常规菜单上的 17 种饮品，这么多的
选择和种类，丰富的口感和缤纷的色彩，让
消费者不爱都难。

今年的“拗一夏”自从6月底在全国17个城
市启动以来，对那些“拗”手、“拗”迷而言无疑是
福音。这次我市的“拗”迷们大聚会，纷纷使出
绝技，根据肯德基五款“夏日酷饮”的主题和特
色，“拗”出各种动作、姿态，其中不乏练过瑜珈、
形体的高手，但大部分都是无师自通，“拗成这
样，我喜欢，管你！”

晚报记者 虎萌/文 赵楠/图
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肯德基“夏日酷饮”搭台“拗”一夏

白云边迎八一慰问河南抗震救灾官兵


