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针对海信 42 英寸以上的高清电视降价
1000~3000元，面对记者提问“是否跟进”这一
敏感话题，其余几家国产彩电巨头各有话说。

海尔郑州分公司彩电部经理左栋：我们不
会跟进，在我们主推的高清型号当中，譬如
LK47K1走的就是平价策略，目前市场零售价
位在9590元。

长虹河南分公司总经理耿开华：他们降
1000多元才是正常的市场价格，我们有些型号
原来已经降 3000 多元，比如 PT50700 原来
13990元，现在市场零售价位在10990元。

创维河南分公司总经理文安德：我比他们走
的更靠前，他们原来的一些型号价位本身是虚高
的，他和我们的产品不一样，大家各做各的。

郑州TCL电器销售有限公司程翔宇：跟他
干什么，我们会按照自己的步骤、规划、策略进
行我们的市场运作。

康佳河南分公司孔明洋：关键看他在卖多
少钱，他们降的大都是高端产品，本身目前市
场上好多品牌都在降，目前我们没有跟进，接
下来准备跟进。

事件：西门子占有率下滑
由国家信息中心和中国家电网发布报

告显示，进口品牌在2008年上半年国内重点
城市冰箱市场的表现不尽如人意，西门子、
伊莱克斯市场占有率均呈下降态势。

点评：西门子的整体销售基本依靠成熟
期和衰退期产品支撑，占西门子整体销售的
70%以上，从产品生命周期角度分析，创新能
力和新品市场化能力的降低是西门子 2008
年上半年市场占有率下降的重要原因。

事件：背投电视将退出市场
根据电子信息产业电视机主要指标完

成情况显示，今年上半年背投电视产量下滑
至0.5万台，同比锐减89.4%。

点评：在液晶与等离子价格日趋普及化
的今天，消费者在选购中也都更倾向于液晶
和等离子，从而也导致背投电视在消费者心
目中慢慢消失，慢慢被遗忘。因此，退出市
场只是时间问题。

事件：外资售后费用高国产3倍
据《信息时报》报道，一位消费者在享

受外资平板提供的售后服务时，所付出的
代价可能要高出国产品牌 2~3倍。还要等
上几个月。

点评：很多选购了外资平板电视的消费
者可能不知道，为他们提供上门服务的，很
可能不是该彩电厂家本身，而是另外的服务
提供商。因为外资品牌将服务外包还有一
个好处，就是可以获取达 30%～40%利润。
但给消费者带来的却是高昂的费用和不专
业、滞后的服务。这与国家对“平板电视领
域的国家三包标准”的缺失，导致外资天价
收费大行其道的原因所在。

随着奥运营销进入冲刺阶段，国产品牌将会启动一次大促销潮。8月6日，海信
电器宣布，47 英寸 120Hz/ 1080P 大平板产品仅售 10999 元，力保奥运期间市场份
额。 晚报记者 吴绍超

海信平板降价 同行并不在乎
海信郑州分公司总经理李振晓向记者透

露，北京奥运今日隆重开幕，为了让消费者享
受“全高清、无拖尾 、无抖动”的精彩奥运，公
司对终端卖场彩电价格做了大幅调整，其中47
英寸 120Hz/ 1080P大平板产品仅售 10999元，
优惠幅度高达 3000元，此外 26～40英寸的电
视优惠幅度也在1000～2000元左右。他表示，
总体降价幅度在 30%以上,目的就是夺取奥运
期间的市场份额,巩固并进一步提升国产品牌
的市场份额。

创维也抓紧奥运商机：推出“创维让利100
万元平板看赛事”的促销活动，活动范围涵盖
国美、苏宁、永乐、五星四大家电卖场。创维河
南分公司总经理文安德向记者表示。

根据新华家电网调查显示：36.36％的消
费者表示，会专门为看北京奥运而更换电视；
四成多的人表示将会选择 40英寸及以上的平
板电视。

但海信电器郑州总经理李振晓认为，高清
彩电热销的主要原因还是运营商的积极推动，

“彩电行业更新换代才是真正动力，奥运只是
一个契机”。

“最近国产平板销量的占比一下子由
10%～20%上升到 45%，创维、TCL、海尔、海信
等国产平板最近都呈现增长态势。”河南苏宁
总经理李志刚告诉记者，奥运将是国产平板

“翻盘”的最佳机会。国产彩电十分看重这次
机会，从让利幅度、货源准备、后台准备方面都

做了充分工作。而来自苏宁的数据也证实国
产品牌销售回暖。

五一过后，国内平板市场就出现了新变
化，国产品牌的销售量持续稳步提升，市场份
额也有所增加。李志刚认为，为扭转2008年以
来销售节节败退的颓势，国产品牌平板电视已
迅速启动了各种形式的奥运主题促销，加上大
规模降价策略，抢食奥运市场，在相当程度上
将扭转国产品牌销售的颓势。

对此，三星河南办事处表示，不看好奥运
带来直接市场增幅，他认为，8月是彩电市场
传统淡季，即使有奥运的冲击，份额也不会急
剧扩大。
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