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创新公司业务转型新模式
资料显示，公司等机构客户占

财富管理资金总量的60%到70%，远
远超过个人理财资金总量。随着近
年来宏观经济形势以及信贷政策的
变化，对正在融入金融全球化市场、
加快进行战略转型的我国商业银
行，满足企业不断增长的多元化需
求，大力发展机构财富管理业务成
为必经之路。

业内人士表示，目前，西方商业
银行针对公司等机构服务的资产管
理、投资银行、咨询业务等财富管理
业务的非利息收入在其总收入中的
比重呈逐步上升之势。

“过去银行批发业务主要功能
是融资或结算功能，但商业银行目

前正在发生非常剧烈的变化。在宏

观调控的背景下，商业银行除了贷

款外还可以做很多事情。”招商银行

郑州分行行长助理程春涛在谈到公

司业务近年来的变化时如是表示，

“公司理财业务具有和存款、贷款、国

际业务同等重要的地位。今年以来，

郑州招行更是将公司理财作为公司

业务战略转型的核心发动机。我们

以差异化的服务、创新的产品帮助企

业善用金融、应对有道。”

领跑企业财富管理新领域
在公司金融服务领域，招商银

行积极倡导“善用金融，进步有
道”的和谐金融服务理念，率先实

现银行服务由传统的关系营销、

产品营销上升到品牌营销和系统

营销的阶段。

记者获知，早在2006年，招商银

行就敏锐地意识到市场机遇，迅速

在公司理财业务领域进行布局。

2006年5月，招商银行率先在银行同

业中试水公司理财领域，开创了国

内银行业作为理财计划的发行人和

管理人为机构客户提供资产管理类

服务的先河。

凭借国内领先的代客资金交

易平台和风险管理系统，专业化

的研究、开发和设计团队，强大

的产品创新、专业理财咨询和服

务的能力，该服务一经推出便深

受市场青睐。目前，招商银行点

金 公 司 理 财 已 发 行 产 品 近 500
期，累计销售一举突破 1500 亿元

大关。在创造良好销售业绩的

同时，招商银行始终严格理财业

务风险管理、合规管理，已到期的

近 300期理财计划全部还本付息，

无一笔低于预期收益、零收益或本

金亏损的情况发生，理财计划最高

年化收益率达到 156%。目前，招

商银行的公司理财业务无论从产

品、营销到组织，均居各大银行

前列，堪称企业财富管理领域的领
跑者。

开启公司财富管理新时代
伴随着招商银行近两年的公司

理财业务完整的起步、探索、成长和
超速发展，在不断地充实点金公司
理财的品牌内涵、梳理产品体系、提
升品牌品质的基础上，于今年 4 月
24日再次推出了“财富立方”，在同
业中率先全面开启公司财富管理的
品牌经营时代，同时宣告公司财富
管理由简单的产品服务向顾问式综
合服务全面迈进。

“以全方位、立体式的全局财富
观，从资金规模、风险、投资回报率、
周期、投资对象、币种等更多维度进
行财富思考，为客户设计真正适合
的个性理财计划，并由专业的理财
团队严格执行，帮助企业实现财富
的立方式增值，这就是我们对‘财富
立方’的诠释。”程春涛说。

程春涛告诉记者，郑州招行今
后还将持续地以客户为中心，利用
金融市场开放和银行综合化经营，
在“财富立方”现有产品和服务的基
础上，为省内企业客户提供更加深
入的资金管理、投资管理、资本管理
等全面的顾问式服务。继续构建和
完善产品业务平台，为企业研发更
多创新产品，满足企业利用现代金
融服务实现自己的成长目标和企业
价值最大化的需求，由简单的产品
服务向顾问式综合服务全面迈进。

招商银行 公司理财领跑同业

在个人理财市场产
品花样翻新、竞争硝烟弥
漫的今天，面向机构客户
的公司理财业务也成为
我国商业银行着力拓展
的新热点。经过几年的
探索发展，以品牌化经营
为标志，我国商业银行公
司理财业务正在步入快
速发展轨道。

数据显示，招商银行
公司理财业务 2006 年销
售额为 58 亿元，2007 年
急剧攀升到540亿元，而
今 年 上 半 年 更 是 突 破
1000亿元，实现了快速的

“三级跳”。招商银行公
司理财业务也正成为河
南省理财业务市场中一
道靓丽的风景。
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