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第一家居·营销 B11

热衷公益事业
爱心行动彰显品牌文化
近几年家居行业发展迅猛，目前郑州家居

公司已有几千家，竞争愈来愈激烈，营销模式
高度同质化竞争的现象也愈来愈严重，如何调
动消费群体的购买热情？如何在销售模式上
力争创新？如何为自己构筑独特的竞争优
势？一些敏锐的家居品牌想到了“文化牌”，依
靠举办各种活动，在为消费者送实惠的同时，
举办各种文化活动，以拉动销售。

在今年的全国助残日，红星美凯龙郑州商
场承办了“河南省十八对残疾人集体婚礼”，同
日，还举行了大型的义卖活动。据红星美凯龙
郑州商场总经理周启晨介绍，类似这种活动，郑
州红星美凯龙已举行了多次，活动期间，商场外
总是停满车辆，而商场收银台也是排满长队。

去年 9月，濮存昕出现在郑州商品大世界
康居木地板市场，参加了由瑞嘉地板举行的

“红丝带在行动 瑞嘉地板大型义卖活动”，据
瑞嘉地板郑州公司总经理沈永介绍，这次爱心
活动，瑞嘉地板最终为河南红丝带助学项目共
捐赠了20万元。而在今年4月，世友地板郑州
旗舰店开业当天，一场“情系红领巾”的捐赠活
动也在现场举行。

有品牌研究专家指出，在公益事业上热不

热心，对慈善活动积不积极，可以充分显示一
个品牌是否具有社会责任感。而这一理念，从
品牌老总开始，延续到现在的整个企业，成为
企业文化的一个重要组成部分。而这些文化
活动，有利于提高品牌影响力，也使品牌发展
之路走向了新的阶段。

营销模式创新
构筑独特销售竞争优势

“没有人会否认文化赋予企业的力量，她
或许就是一个企业的灵魂，是一个企业去展示
自己的理想和价值的源动力，企业文化对增强
企业员工的凝聚力，获得长远的发展起着不可
替代的作用。”超凡装饰董事长王健日前在接
受记者采访时表示，从超凡创立时起，自己就
着手打造自己的企业文化。

在企业，王健把“孝道文化”作为公司企业
文化的基石，每年开展的“十大孝子”评选活

动，使所有超凡人用自己的行动实践着“孝子”
的承诺。“我们想让整个社会引起一种共振，让
民族的孝文化能永远的传承下去，让超凡企业
能承担社会责任。这就是为何把‘十大孝子’
征集更名为‘百名大孝子’的征集，以及把征集
范围扩大到整个社会的原因所在。”董事长王
健这样解释。

今年4月，由“超凡装饰”冠名的征文大赛
有声有色地进行，有业内人士指出，超凡等一
些家居品牌的品牌活动离商业越来越远，离文
化越来越近。

随着最近几年装饰企业在全国的迅猛发
展，竞争愈来愈激烈，营销模式高度同质化竞
争的现象也愈来愈严重，谁能在营销模式创
新，谁就能为自己构筑独特的竞争优势，谁就
能在市场上赢得一席之地。这种文化活动对
产品销售的拉动作用确实不小，超凡也尝到了
不少甜头，据超凡装饰总经理范恒介绍，在超
凡“爱心节”新闻发布会当天，就签单150个。

蓝钻工程，无论是工艺和材料，还是环境
和管理，环环兼顾，节节领先，故为业界新尊，
那么什么是蓝钻工程呢？

蓝钻工程，源于欧洲最先进的施工和管理
理念，包括工艺质量保障系统 、材料质量保障
系统 、环境质量保障系统 和管理质量保障系

统 四个有机模块，专注于整个施工过程的系
统化，是目前国际上最新的和最具系统性的家
庭装修施工和管理标准。与此对应，我们的装
修工程也从四个方面来提供保障，其中钻石的
切工对应我们的工艺质量保障系统，净度对应
我们的材料质量保障系统，色彩对应我们的环
境质量保障系统，重量对应我们的管理质量保
障系统，一个好的工程，也必须在这四个方面
都达到很高的要求。如何向客户用一句话概
括蓝钻工程？“蓝钻工程”是一个系统化的工
程，它集工艺、材料、环境和管理为一体，讲求
将家装做到性价比最高，是家庭装修施工和管
理最新标准工程。

文化的才是心动的近日，博洛尼集团董事长蔡明的博
客备受网友追捧，从8月9日开始的篇
篇博客均获得了上万个的回帖，这场以

“读蔡明博客，抢百万沙发”为口号的
“2008中国沙发”活动正在有声有色地
进行。

而在8月初，“超凡装饰首届老人·
儿童爱心节”大型新闻发布会及大型
现场家装咨询会举行，在发布会上,超
凡装饰董事长王健宣布将拿出价值一
千万元的爱心免费工程回报社会。
2008年，不少家居品牌纷纷开始展开了
一场又一场的“文化营销”活动，有业内
人士表示，一线家居品牌除了在保证产
品和服务质量外，近年来在营销上的创
新举措也不少，其中大打文化牌就是一
大亮点。 晚报记者 熊维维
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