
奥运会上挑战与突破
在奥运会开幕式顺利结束之后，中国网

通奥运指挥部总指挥赵继东长出了一口气，
在开幕式整个演出过程中，尤其是焰火燃放
环节，负责通信同步的中国网通圆满地完成
了任务。“那沿着北京中轴路向鸟巢不断行进
的29个巨大的脚印，给观众留下了很深印象，

这 29 个脚印的燃放在短短 63 秒
内就要全部结束，实现通信同步
是保证这些脚印按部就班、井然
有序的关键。为此，我们在每个
点上都部署了 4 部电话，通过会
议电话系统来确保指令到位，这
样的方式我们还是第一次采用。”
赵继东说。

在整个奥运会期间，网通还
要负责高清电视信号的传送，为
媒体提供宽带服务等诸多工作，
这显然是一种巨大的挑战。“根据
官网的统计，奥运会期间的流量
比往日增加了 10 倍 ，但到目前
为止网络从未出现过堵塞现象。”
赵继东说，“而伴随着开幕式和各
项赛事陆续成功举行，我们也创
造了奥运通信史、中国通信史上
的多个第一。”

作为奥运会的国内保险合作
伙伴，中国人保这次则在奥运史上第一次采
取了市场化手段，为奥运大家庭成员及志愿
者提供全面的人身及医疗费用保障等服务，
而由此带来的是巨大的工作。“我们要做的是
全覆盖，为此投入了 1000 多名工作人员和
400多辆工作用车，在每个赛场、工作区域值
守，实行全程跟踪服务，目前接到报案1000多
次，都得到了妥善解决。”中国人保集团副总
裁丁运洲介绍说。

借助奥运 提升品牌
观众在观看奥运会比赛的时候会发现，

在奥运赛场周围和场馆内，并没有出现任何
企业的广告。也就是说，在出资取得奥运会
的各级赞助商的身份后，相关企业只能借助
这个身份来进行各种营销活动，而不是直接
在奥运赛场上做广告。这就摆脱了以往那种
单纯地“出钱、做广告、卖产品”的初级阶段。

事实上，到现在为止，也没有哪一家赞助
企业公布他们究竟利用奥运会这个品牌得到
了多少具体的经济效益。“奥运会”3个字本身
就是一个蕴含着极大价值的金字招牌，对企
业来讲，能让自己的名字和奥运会联系在一
起，本身就是对自己品牌的极大提升。

在长城葡萄酒取得了奥运会葡萄酒独家
供应商地位之后，中粮酒业董事长曲喆更看
重的是对自己产品的品牌推广作用。“奥运期
间，我们将为6大赛区，37个场馆，近200家奥
运酒店，80多个国家政府元首，数千名全球各
界精英名流，3万名各国记者，450万来自全球
的观众提供葡萄酒。葡萄酒的原产地在欧
洲，我们的品牌在世界上的影响力还很小，通
过奥运会能让这么多人知道，哦，原来中国也
有这么好的葡萄酒！这对我们品牌的知名度
和美誉度是非常有帮助的。”

前几天央视《新闻联播》播出的一则关于
奥运村的新闻让广州立白企业集团有限公司
总裁陈凯旋兴奋不已，因为新闻中出现了有
运动员正在使用立白产品的画面。这让陈凯
旋深深感觉到成为奥运洗涤用品供应商的效
应。“很多朋友看到电视后就打电话过来告诉
我，‘看到你们的产品了’！”

长远发展才是根本
在中国从来不缺少红极一时的企业明

星，比如当年曾经耗巨资取得“央视标王”的

秦池酒、爱多 VCD，但随着时间的流逝，那些
辉煌早就成了尘封的记忆。

现在越来越多的企业更注重长远的发
展，“取得奥运会赞助商地位，趁着这个机会
火一把”远非他们的目标。

“奥运会对一个品牌来讲是非常好的平
台，但关键还要看自己企业品牌的核心价值
和奥运会的核心价值是否相符，能否让两者
进行有效的对接，这是一个长期、持续的过
程。”奥运会皮具供应商奥康集团品牌管理本
部总监姜一涵如是说。

“我们 的 2008 奥运会已经结束。”在
前天的一场“奥运会与中国轻工业企业”
的专题发布会上，奥运会历史上第一个
非运动类服装赞助商、恒源祥的品牌中心总监
李巍语出惊人。

“我们是2005年12月份取得赞助商地位
的，其间的品牌传播其实到去年已经结束，至
于赞助是否成功，这需要等 5 年后、10 年后，
看人们是否还记得这件事，是否还认我们这
个品牌。所以我说我们的2008奥运会已经结
束。”李巍解释说。

而事实上，恒源祥已经在 2006 年 5 月份
就和 2012年伦敦奥组委的高层开始了接触，
准备开展合作。“对企业来讲，奥运会战略只
是自己发展战略的一部分，他只能是发展中
的一个机会，但抓住这个机会，对企业的长远
发展很有好处。”李巍说。
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地下花园广场的中国味
□晚报记者 董洪刚

御路宫门、古木花亭、礼乐重门、穿越瀛洲、
合院谐趣、水印长天7个风格各异的院落，从紫
禁城的红墙到北京的四合院，从历经千年的鼓
乐到盛唐的马球运动……这里无处不展示着中
国的风貌。你问我这是在哪里，是不是穿越时
空的隧道，是不是跨越中国的南北东西，我告诉
你这一切都在奥林匹克公园地下花园广场。

这条长达700米的地下花园广场浓缩了古
今建筑，融合了华夏历史，展示了中国的历史变
迁……地下花园低于地面9米，位于奥林匹克
公园的公共服务区，它与奥林匹克公园河毗邻，
起于玲珑塔附近，止于祥云小屋。

穿过第一道宫门，走进第二进庭院古木花亭
（又称“瓦院”），这里选取了具有典型北京民俗
特点的青瓦为主要建筑元素，核心建筑为
最具北京代表性的三进制四合院，金鱼畅
游的浅水池和立瓦铺地相映成趣。走进院
中，可见青砖红门，留着窗口的墙面尽可能
地拓展着你的视野，让你看到庭院的全景，
看到动静结合的美丽。这里水气扑面，温
度适宜。人们可以在这里搭乘奥运会地铁
专线 8 号线，也可以在这里买到西餐，是一
个适合休息的区域。

继续往前走，进入第三进庭院，这里是一处
古代乐器的展示厅，响鼓红墙有243面大鼓竖
立在钢结构墙面上，鼓面
可敲，鼓内有灯。从鼓墙
再往北是16根大型铜箫，
箫管下的灯可引导路人，
管内的空隙遇风能发出
响声。最北侧是钟磬塔，
由 456 件编钟、196 件铜
磬和 166 件风铃组合而
成。东侧功能用房窗户
上挂着一排排细索，轻轻
拨动可发声，这就是古代
琴幕的象征。

离开“钟鼓楼广场”继
续向北，唐代马球群雕和
喷泉水帘等相得益彰，将
动与静完美结合，也让游客
感受中国古代体育文化。
再往北走，有一处现代化的
金属结构的房子，这里的色
调完全是金属色，时刻透露
着现代化的气息，这是中国现代文明的象征。

这里每一处庭院的过渡都很自然，每一
个庭院都有电梯和步梯进出。据了解，虽然这
里下沉地面9米，但是遇到大暴雨也不会有积
水，这里的地下排水系统可以最快的速度排出
积水，这个地下广场是智慧和现代科技的结晶。

如果你能够来北京参观奥林匹克公园的
话，奥林匹克地下花园广场非常值得一看，你看
到的可能比记者写给你看的更美、更有中国味儿。

借奥东风 品牌飞升

奥运深度影响·营销

在很多企业的发展过程中，
“体育营销”越来越成为一种重要
的手段，奥运会当然是最佳的一
个平台。每一届奥运会的举行，
都是对举办国本土企业的一次极
佳契机。在北京奥运会的各级赞
助商中，也出现了很多民族企业，
涵盖了通信、科技、金融、食品、服
装等各个行业，赞助奥运会的经
历也将无疑对他们的发展有着深
远的影响。

晚报首席记者 郭韬略 北京报道
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