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一批新规昨起开始影响百姓生活
大排量汽车纷纷涨价，最低涨1万多元，最高涨40多万元

记者走访发现：号称“清热去火”的食品还在卖，化妆品成分仍模糊不清

大排量汽车消费税率上调，食品标志不能吹嘘药用功能，牙膏被明确为化妆品不得暗示疗效……昨
日起，一批与老百姓生活息息相关的新规定正式实施。记者昨日走访发现，郑州市场上，于己有利的规
定商家积极响应，于已不利的规定商家几乎不予理睬。 晚报记者 程国平

昨日是汽车消费税正式调整的第一天，郑
州大排量车纷纷涨价。记者昨日走访郑州多
家大排量车经销商发现，大部分已调高价格，
最高涨40万元，最低的也涨了1万多元。

郑州远达雷克萨斯汽车销售服务有限公司
市场部经理杨磊介绍，雷克萨斯ES350标配版从
原来的47.2万元调高到48.9万元，ES350豪华版
从原来的55.2万元调高到57.2万元。涨价幅度
最大的是LS600，从原来的159.8万元调高到了
200.5万元，整整涨了40.7万元。富达丰田区域经
理王鹏也称，他们已根据厂商要求，将FJ酷陆泽
的价格从45万元调高到了50.9万元。

但也有部分经销商在观望。昨日，宝马经销
商河南中德宝汽车销售服务有限公司销售部经理
郝鹏称，目前还没接到厂家通知，所以现在调价不

调价还不好说。由于价格不定，所以昨天签订单
的顾客都很着急，只好把价格一栏空下来。

“现在确定车价是件非常麻烦的事。”昨日
采访中，不少经销商都这样说。

有业内人士认为，汽车消费税的调整效果
还有待时间检验，所以一些厂家保持了谨慎的
态度。“在一个缓冲调整的过程之后再调价也
许更合理，另外在目前市场可选择性增多的情
况下，也不排除部分厂家会消化掉一部分成本
以保证销售量。”上述人士说。

“我们现在是‘一车一议’，”王鹏说，“每一
辆车的价格，我们都要请示领导才行。”由于议
价太麻烦，一些经销商干脆不再进货，准备等
缓冲期过后再说，富达丰田航海路店现在基本
不再进FJ酷陆泽这种车型。

国家质检总局发布的《食品标识管理规
定》昨日起正式实施。

按照新规要求，食品标识应当标注食品名
称、产地、生产者的名称和地址、食品的生产日
期和保质期、净含量、配料清单等。但昨日记
者在二七广场及西区的两家大型超市发现，一
些散包装食品上贴的简易标签只标注了简单
的生产日期和保质期，并无其他相关标识，更
有甚者，一些散包装食品连生产日期都没有。

新规定还要求，在食品标识中不能出现以
下几类内容：明示或者暗示具有预防、治疗疾

病作用；非保健食品明示或暗示具有保健作
用；以欺骗或者误导的方式描述或者介绍食品
等。

这意味着，9月1日后，食品在标识上出现
“化痰止咳”、“清热去火”、“提高记忆力”等字
样均属于违规行为。但记者在二七广场附近
某大型超市食品和饮品区看到，这里仍有不少
种类的食品有类似的标注。促销人员称他们
并不知道《食品标识管理规定》昨日实施，主管
领导也没有告知他们，超市货品仍然是前些天
上的货，“该咋卖还咋卖”。

9月1日起还有这些改变
全国不再收个体工商管理费

9月1日起，已收取20多年的个体工商户管
理费和集贸市场管理费将在全国统一停止征
收。统计数字显示，上述两项费用全国每年的征
收规模约为100亿元至120亿元。停征“两费”在
很大程度上减轻了个体工商户和私营企业的负
担。此项费用河南工商局8月28日起已停收。

高耗能电磁炉将被淘汰
《家用电磁炉能效限定值及能源效率等级》是

一个强制性国家标准，明确规定高耗能电磁炉将被
淘汰。这是继冰箱、空调、洗衣机等大家电后，家用
电磁炉成为首批制定能效标准的小家电。

该标准设置了电磁炉的市场准入门槛，额
定功率大于1200瓦的电磁灶热效率能效限定
值为 84％，额定功率小于或等于 1200 瓦的产
品，热效率准入指标为82％，低于能效限定值
的产品就必须淘汰，不允许生产和销售。

洁具清洗剂应保护瓷砖
国内首部卫生洁具清洗剂国家标准规定，

今后，洁厕灵等清洗剂中盐酸含量被明确限定
为不超过12%。规定盐酸含量不应过高，是为
了保护瓷砖表面不被过分腐蚀。

银行理财盈亏要有“明白账”
《商业银行信息披露特别规定》要求，银行

应披露持有的金融债券的类别和金额，重大金
融债券的面值、年利率及到期日，计提减值准备
情况；委托理财、资产证券化、各项代理、托管等
业务的开展和损益情况。并且如果利率、汇率、
税率发生变化以及新的政策、法规对商业银行
经营业务和盈利能力构成重大影响的，商业银
行应按要求及时公告所造成的影响。

玩具小部件装配不牢不准卖
《毛绒、布制玩具安全与质量》国家推荐性

标准建议，今后玩具中的填塞物、造型不符合要
求以及安全设计不合格的产品，将不予出厂销
售或者不予出口。

新标准要求玩具中的填塞物要均匀、软硬适
中且无硬块，并体现必要的造型等。同时，新标准
也对玩具上的小物件作出了明确要求，如毛绒、布
制玩具不可拆卸的塑料小物件应装配牢固，在规
定的作用力下，不会发生碎裂、分离，而且塑料零
件表面应无明显色差、变形、裂纹及划痕等。

这些化妆品中都有什么成分？昨日，记者
在二七商圈某大型百货的多家化妆品柜台前
询问销售人员。有促销员说：“我们的产品都
是从植物中提取的精华，有营养、美白的功效，
绝对不会损伤皮肤。”也有促销员称化妆品中
含有胶原蛋白，或从深海植物中提取，但至于
具体的成分，没有一名促销员能说得清，而且
化妆品的产品说明书中也没有完全标出产品
成分，都是一些模糊的概念。

事实上，昨日起实施的《化妆品标识管理
规定》中明确要求，标识中必须标注化妆品全
成分表、净含量、生产许可证标志和编号等。
一旦有消费者在使用化妆品的过程中，出现过

敏或不适的现象，相关部门便可以对照成分
表，调查是否存在导致副作用的成分存在。

新规还将牙膏、沐浴露正式列入化妆品范
围，这终结了此前两者身份模糊的尴尬，今后
牙膏治牙疼的虚假宣传也有望得到遏制。既
然是化妆品，就得执行新规。新规要求，化妆
品标识不得标注夸大功能、虚假宣传、贬低同
类产品的内容，不得标注容易给消费者造成误
解或者混淆的产品名称。但记者在超市中发
现，包括黑妹、高露洁、佳洁士等在内的大部分
品牌牙膏都宣称自己降低牙病发生率、防止牙
疼、去火清热等功能，而且有些牙膏的成分标
注很简单，主要是作功能宣传。

汽车消费税调整 大排量车纷纷涨价，最高涨价超过40万元
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《食品标识管理规定》实施 号称“清热去火”的食品还在卖

《化妆品标识管理规定》实施 化妆品成分仍模糊不清

3.0 以上至 4.0
升(含 4.0升排量)的
乘用车税率由 15%
上调至25%。

4.0升以上的乘
用车税率由 20%上
调至40%。

食品标识上
出 现“ 化 痰 止
咳 ”、“ 清 热 去
火”、“提高记忆
力”等字样均属
违规。

化妆品标识
中必须标注全成
分表、净含量、生
产许可证标志和
编号等。
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