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上周日晚8点，第十二届郑州住交会家居
配套展完美收官。展会四天，参与省人民会堂
家居展的近30个家居品牌，收获颇丰，部分品
牌现场签单近百个，而绝大多数品牌均接收了
数百位意向客户的登记。

晚报记者 王亚平 文/图

参展商各施奇招，优惠助推逛展热情
8月28日，展会第一天，早上不到9点，省人

民会堂已经被围聚得满满当当，人们三五成群结
伴逛展，老人、孩子不亦乐乎，只见龙发、超凡、元
洲、实创、美巢等各家参展公司的工作人员热情
高涨，积极招呼逛展者到“自家门前”咨询。

此次展会，郑州主流一线家居品牌几乎全
部参与，他们分别派出公司最具实力的设计师到
展会现场与咨询者进行交流。“你可以把你的装
修预算、喜欢的风格告诉我，然后我根据房型、面
积做出装修效果图，直到你满意为止，同时细化
各环节开支，让你享受省心实在的装修。”在一位
咨询者表示自己想装修新房时，南京钟凯丽装饰
公司首席设计师石景蕊亲切地介绍道。

除却家装、建材企业员工不计辛劳，热情
的回应外，展会期间，各参展公司还推出了大幅
优惠。如河南超凡装饰现场交定金即送折叠自行
车，签单送老人卧房或儿童卧房基础装修；上海美
巢装饰工程管理费、设计费5折优惠；大自然地
板、北美枫情地板、宜华木地板等也都推出了特价
产品。而北京龙发装饰展台上紧跟时代脉搏的奥
运冠军风采展，也吸引了不少客户驻足。

市民扭转理念，消费需求快速释放
展会结束后，记者对参展企业的成功签单

量和意向登记客户量进行了了解，据粗略统
计，通过本次展会，家居品牌成功签单千余位，
意向登记者上万人。“从这次展会的效果和逛
展者的咨询情况看，市民的装修理念在逐步扭
转，老房子进行重新装修者也增多。”北京实创
装饰郑州公司总经理王传刚分析说。

相比广州、深圳等一线城市，郑州家装业
起步相对较晚，很多市民面对装修首先想到的
是街边的“装修游击队”，对家装公司的信赖度

不强，不过随着近两年新房交房的逐日增多，
人们的家装理念在慢慢改观，找专业家装公司
进行装修者增多。本届展会现场，逛展者明显
增多，不少市民怀揣房子户型图，直奔自己中
意的家装公司展位详细了解，这其中不少是需
要对老房子进行二次装修的。

“展会的影响不会仅局限在这四天的，接下来
很长一段时间，一些举棋不定的市民会分别找到合
适自己的家装公司。随着消费理念的转变和秋季
新房交房量的增多，我们的客户会越来越多的。”上
海美巢装饰郑州公司总经理孙蕾肯定地说。
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老总看老总看市市
8月28日，在第十二届郑州住交会家居配

套展开幕式现场，前来出席开幕式并参加剪彩
的河南大地装饰·家装梦工场总经理王超彦和
北京阔达装饰郑州公司总经理范东伟接受了
记者的采访，并畅谈了目前的家居市场行情。

西区蕴藏巨大家装消费潜力
大地装饰·家装梦工场总经理 王超彦

现在的消费客户，郑东新区者居多，因为郑
东新区的新房相继交房，而且都是大社区。尽管
如此，走中高端路线的大地装饰也开始布局西
区，嵩山路汝河路新店将于9月开业，在王超彦
看来，这是由于西区蕴藏着巨大的家装消费潜
力。之前西区新开发社区少，装修房子找专业家
装公司的消费理念不强，随着近两年开发商挺进
西区，新房与日俱增，交房后，会迎来装修高潮。

打造好工程 引导消费理念
北京阔达装饰郑州公司总经理 范东伟

做家装，就要打造样板工程，阔达装饰经
常会走进小区做家装讲堂，在范东伟看来，这
不仅让市民知道更多的装修知识，也能直面
装修的细节，这是吸引客户最有力的方式。

他认为，眼下河南家装业，人们的消费
观念还有待引导，主要原因也在于市民对家
装公司的不完全信任。“我们应该多打造一
些好工程，让市民能够通过实实在在的样板
工程，改变装修观念。”
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