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第一家居·焦点

比起传统的十一黄金周，中秋节小长假只
能算是一张新面孔，两者间隔时间很近。
各个家居商却如此看重中秋节小长假。

“因为今年大经济环境的景气度下降，家
居行业也深受影响。五一后，家居行业就
自觉进入休整期，也就是业内说的长达两
三个月的销售淡季。偏偏全年的销售指
标又摆在那里，大家太需要一个节假日来

刺激这个市场了。作为‘金九银十’的第
一个大节日，中秋节自然被大家寄予了厚
望。”红星·美凯龙郑州商场总经理周启晨
分析说。

秋季原本就是装修旺季，很多已经领到
新房钥匙的业主会等到秋季进行装修。记者
了解到，郑州今年有一大批房源处于交房
期，“对这些业主来说，利用中秋节小长假、

十一长假选择建材、寻找装饰公司，是一个不
错的选择。”

“我们很看好这个中秋节的家居建材消
费，促销力度甚至超过上半年的五一、去年的
国庆节。”好易家建材商场总经理庞海涛表
示，由于再过 10多天，十一长假来临，新的优
惠活动正在酝酿，希望能将中秋节小长假的
热销形势延续下去。

张兴丽：设计研发
中心研究员

设计心语：如果说
建筑是凝固的音乐，那
么装饰装修就是永恒的
音符。

设计理念：采用纯
净的色彩,营造富有现代
时尚的格调。

主要作品：普罗旺世别墅 银基王朝大户
型 森林半岛 联盟新城 顺驰别墅等

从业时间：2001年至今
毕业院校：河南财经学院

引领“私人化高端设计”
如今，个性化和人性化渐渐成为了别墅及豪

宅等高端客户真正的需求。素有“中国家装界国
家队”美誉并以高端家装享誉中原的业之峰装
饰，在郑州业界开创了“私人化高端设计”新概
念，为绿城高端客户带来了“私人设计专家”，让
高端家装更个性彰显、轻松有趣，也更随心所欲。

设计理念解析：
优雅居，Armani是一种象征，设计风格反映

的是生活方式的真实状态，因此以简约线条为
风格搭配设计家具带出丰富的空间表情，剔除
流行的奢华风格，当空间线条简化的时候，只会
看到材质，因此对材料的比例、质感及漆面都特
别讲究，才能呈现质感。异型的客厅，流畅顶面
和墙面巧妙的结合，丰富的质感，简约清爽的线

条 和 暖 色
色 系 就 是
本 案 最 大
的 特 征 。
用自然、随
意 及 线 条
勾 勒 出 内
心的舒适。

中秋小长假“秋装”引商机
郑州各家居品牌加大促销力度，“人气”激增

就像当年五一黄金周、十一
黄金周刚出台一样，首次作为法
定节日的中秋节小长假让嗅觉灵
敏的商家看到了其中蕴藏的商
机。昨日，从红星·美凯龙家居商
场、新家园建材超市、好易家建材
商场等家居卖场得到消息，在经
历了长达 3 个多月的销售淡季
后，家居卖场充分利用了今年中
秋节小长假商机，积极准备了各
种促销资源投放市场，销售额大
幅度增长。 晚报记者 熊维维

“从月初开始，我们就积极准备各种建材
促销资源投放市场。考虑到中秋节小长假是
下半年的第一个重大节假日，很多促销活动
从月初就已经开始实行了。”新家园建材超市
总经理霍明钦透露，“从中秋节小长假三天销
售情况来看，销售额比去年同期增长三成多，

客流量超过万人。”
在记者采访到的不少家居品牌负责人看

来，每次假期调整都会引发新一轮消费格局
及习惯的变动，而变动就意味着商机。正因
为这样，很多装饰品牌的家居体验馆把正式
营业的日子选在了中秋节小长假前夕，如星

星装饰·家装蒙太奇公园、大地·家装梦工场
嵩山路店均选择在一周前开业，借开业与节
日之际，推出大幅度优惠。另外，大地·家装
梦工场在此期间推出了苹果家装计划，在做
促销的同时提升服务，让完美的“一站式家装
流程”能够吸引更多消费者。

淡季过后 节假日被寄予厚望


