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对于装修，除了家装风格上的个性化追
求，价格也是消费者考虑的重要因素，实惠
装修已经是眼下吸引消费者的一大亮点。
因家装公司要价太高，不得不寻求家装游击
队帮助的消费者不在少数，难道品牌家装就
非得意味着高价装修？

北京实创装饰郑州公司总经理王传刚
就不这么认为，在实创装修套餐模式推出之
前，公司曾进行了一年多的调研和分析。而
独自发现的最简单秘密就是管理费用和交
易成本完全有大幅降低的空间。

一般而言，消费者付给装修公司的费用
中有相当一部分是管理费用。这一差价也正
是很多家装游击队得以存活的基础。而这
部分管理费用，是完全可以通过正规装修公
司提高管理水平，同时让利于消费者来消化
掉的。

交易成本，体现在装修公司与材料提供

商的交易以及消费者与材料提供商的交易
两个层次。而规模采购是降低交易成本最
有效的杀手锏。一个具备实力与信誉的家
装公司必然有能力联合一线品牌的供应商，
化零为整，化繁为简。让消费者摆脱在零散
采购时被动、疲惫与沟通成本高的局面。

“还有一个秘密，就是业内已成潜规则
的‘回扣’、‘提成’、‘返点’等不良现象。这
些漏洞基本都是在客户购买主材环节发生
的，有些职业道德不到位的设计师可能会在
此做些手脚。”王传刚考虑再三才告诉记者，
而“28800，精装搬回家”，则是通过集团采购
把中间环节的不合理利润有效蒸发。

王传刚表示，北京实创之所以敢于推出
每平方米 288元精装修的新计价方式，正是
得到了公司所有设计师的支持。毕竟，争取
阳光下的利润才能赢得客户的信任和企业
的可持续发展。

品质家居非得高价装修？

依托庞大的产业规模基础和市场消费力，由大渐强的中原家装产业，如何实现自身的不断提升，持续保持竞争
力是家装企业需要不断思考的问题。而这一切恐怕更多取决于百姓对其的认知度和口碑效应。 晚报记者 王亚平

尚不成熟的我国房地产市场，多数中低
价位的商品房和经适房都以毛胚房作为交
房标准。于是，装修几乎成为所有买房者的
一件大事。在这个过程中，怎样杜绝装修报
价黑洞，阻止人为的不良因素，已成为人们
急切解决的现实问题。

精装修的房价与毛房的房价一般要相
差600至1000元。而每建筑平方米288元的
价格，引入了合理的计价标准和新的评定方
法，为消费者提供一个科学的市场平均尺
度。而“288”与传统的价格模式相比，并不是
一种低价促销策略，而是压缩了层层流通环
节所产生的成本，把实惠真正留给了消费者。

据了解，“288”精装修的内容包括了墙

顶地、主材、整体厨房和卫浴系列产品、成品
门、五金挂件及开关面板，选用的都是目前
市场上的主流品牌。

而同样来自北京的瑞博文装饰公司以
提供套餐服务为主要特色。套餐主要分为
每平方米 189 元、269 元、369 元及 569 元四
种。新洲装饰也推出了装修套餐，他们都受
到市场的认可与欢迎，极具市场竞争力。

随着套餐制的深入，主材的品牌也随之
提升，它的背后体现了“批量定制”的资本运
作的实力支撑。他们胆地把 IT业盛行的“批
量定制”概念引入家装行业，通过对主材的
工程采购、批量定制把客户所要负担的主材
成本降至最低。
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