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据了解，海信冰箱在全国范围内启动
了一场声势浩大的高端精品推广活动，同时
将在一些重点城市进行“领先科技精品大巡
展”。此次活动，涉及到目前市面上所有在售
的海信三门、多门和对开门高端冰箱产品。
这两大举措，是海信自4月份推出鲜界系列多
门冰箱、深入推进“高端战略”以来，对我国高
端冰箱市场又一次震撼冲击。

最近几年，我国高端冰箱产品迎来了前
所未有的市场机遇。随着人们消费水平的提
升，三门以上高端冰箱的需求量激增。海信
由于一直奉行“技术立企”的理念，自进入冰
箱领域之初，便一直坚持高端战略，并且在我
国高端冰箱领域已经取得了不菲的成绩。其
中最为引人注目的是矢量变频冰箱和“鲜界”
系列双制冷双循环冰箱。

海信冰箱素以前沿的矢量变频技术著
称，是我国第一家采用矢量变频技术的冰箱
品牌，其三门变频冰箱保鲜效果十分显著。
它采用国际领先的180度矢量变频技术，能精
确控制变频压机的运行状态，运行更平稳，可
使冰箱低频运转维持恒温，控温更精确，最大
限度地消除温度波动，并根据食物保鲜需要
自动地调节和控制温度，使冷藏室、变温室的
温度能精确地保持在 5℃点、0℃点等各个关
键点，能使冰箱内食物获得最佳的储存温度，

保鲜原滋原味。
在多门冰箱领域，海信鲜界系列产品推

向市场后，更是以国内独创的“双制冷双循
环”技术，一举打破国内多门冰箱同质化竞争
的僵局，使各品牌多门冰箱的竞争由外观的
争相模仿，上升到保鲜核心技术领域，从而
推动了全行业多门冰箱产品性能的升级。
在海信鲜界系列多门冰箱问世之前，我国
市场上多门冰箱的送风方式多是采用单制
冷单循环系统，即各个间室共用一套制冷
循环系统，冷气从冷冻室到制冰室、冷藏
室、果菜室等所有间室进行大循环，导致果
菜易脱水风干、食物串味、耗电量偏大等问
题。而海信鲜界系列多门冰箱采用双制冷
双循环系统，冷藏、冷冻系统分开制冷分别
循环，实现了不风干、不串味、恒温保鲜、制
冷快与耗电小五大突破。

据了解，海信鲜界系列产品自上市以来，
不仅市场销量节节高升，还带动了海信冰箱
全线高端产品的销售。经中怡康数据统计，
今年5月，容积段在230升以上的海信高端冰
箱的零售量，相比年初增长达34.7%。

业内人士指出，在占有技术制高点的优
势条件下，海信强势推出系列优惠政策，可望
刺激三门以上高端冰箱销量进一步飙升。

李红卫

近日，世界三大休闲鞋品牌之一、被誉
为丹麦皇室用鞋的爱步进驻新紫百一楼。

ECCO（爱步）是 1963 年由 35 岁的丹麦
鞋匠卡尔·土斯比（KARL TOOSBUY）创
立。总公司设于丹麦。其基本设计哲学是
为顾客设计及制造最舒适的上班、消闲及喜
庆节日穿着的鞋类产品；使人们把行走当作
一种真正的乐趣。20世纪 70年代，爱步进
入中国，集舒适、轻便、灵活、柔软、缓震与一
身的优点很快就获得了中国消费者的认可
和喜爱，并被称为“会呼吸的鞋子”。除了无
与伦比的舒适，ECCO还能带给用户飞翔的
感觉。如今，爱步生产线遍布全球十几个国

家，员工超万人。爱步透过它遍布全球的高
科技工厂制出的每一双鞋，都具有极高的品
质和无懈可击的质量。DESMA机械手将鞋
底和鞋身注压成一个有机整体，使手工缝制
或胶粘鞋底经常出现的开线开胶烦恼成为
历史。从皮料的挑选、加工，到鞋身的缝制
直至最后成鞋，每一道工序都受到世界一流
的质量监控。

“这是河南省的首家旗舰店。”紫百执行
总经理徐振营先生介绍，“爱步的入驻，标志
着紫百‘礼品百货、尊贵消费’企业经营定
位更趋完善。”

谢宽 周倩

田园式幽静、皇族式奢华、中国式喜
庆，这些国际设计界流行的极致经典元素
目前正被应用到空调设计上来，为现代人
的居室空间增添点睛之笔。

据悉，格力秉承打造人文家居的理念，
2009年度重磅推出五大系列11款176个型
号风格迥异的空调新品，强势引发家电领
域“人文艺术”潮：点缀于面板兰花花瓣上
以及田园村舍窗棂上的红、黄、蓝灯光，这
是“韵”系列所呈现的梦幻般田园景象；空
调面板上的凹凸小菱形图案设计，微小落
差光影折射之间，犹如无数颗璀璨的钻石
闪烁，高贵奢华之气跃然而出，这就是格力

“绿雅园”；香槟金与帆船组合寓意“一帆风
顺”，中国红与荷花、灯笼、金童玉女等极具
中国特色的文化元素组合，寓意“吉祥如
意”，格力“喜庆”系列吉庆讨喜；此外，

“凉”、“玉”及“绿”系列其他款空调外观也
毫不逊色，精巧别致的图案独具一格。

据了解，除面板极具艺术个性化和人
文特色外，格力新款空调均有自动清洁功
能，同时应用了格力最新研发的“舒适省
电”技术，空调系统会根据环境和人体需
求，自动调整空调运行状态，达到舒适省电
的双重效果。

鲁艺

“方太、万科、金地、合生创展、珠江投
资”，在四家专业地产机构的映照下，“方太”
显得有些另类。作为中国唯一一家在高端厨
电市场战胜跨国公司，而获得市场占有率第
一的企业，“方太”如愿与国内四大知名房地
产商结成了战略伙伴关系，成就了一段“好房
子要配好厨电”的佳话。

作为地产机构的领袖品牌，早在 2007
年初的时候，“万科”就开始在全国范围内
对厨电企业进行严格的考察和筛选，期望
找到理想的精装修房厨电供应商。“像造
汽车一样造房子”，“以造飞机的标准造
厨电”，前者怀揣着“一切标准化”的梦想，
后者则坚守着“专业做厨电”的信念，“万
科”与“方太”显得异常合拍，两个“执著”
的品牌就这样走在了一起。2009年万科住
宅产业化战略即见分晓，对万科来说，它重视
的不仅仅是成本与品质的回报，它更看重对
战略的推动，这是给万科带来的最大的好处。

近期在《南方周末》、《京华时报》等重量
级媒体上发布了由 13家协会、商会和研究单
位联合支持，全国 36所高校联合大规模调查
的“2008中国消费者理想品牌”结果，方太以
超过第二位一倍的百分比被消费者认知为
烟、灶第一理想品牌。

行业人士的看法是，“方太”的品牌不
错。就在 2007年 6月，第四届“中国 500最具
价值品牌”排行榜在北京人民大会堂揭晓，方

太以38.62亿元的品牌价值，成为厨电行业唯
一进入前200强的企业，也是唯一的连续4年
稳居行业第一的家电企业。

而按“方太”总裁茅忠群的话说，则是
因为“方太”很“专业”。这个“专业”延伸到
了包括研发、设计、服务等在内的方方面
面。对此，他列出了一串数字和一系列的奖
项：200 多名研发人员，300 多项国家专利，
100 万元的研发激励奖金，2 个电气、燃气国
家级实验室，6000多平方米的在建国际一流
新实验室……吸油烟机“鹦鹉螺畅吸风道”
技术、燃气灶“五腔无风门”技术、消毒柜

“360 度环形杀菌”技术、热水器“W 宽频”技
术……国际 IF 产品设计大奖的获得者、“十
一五”国家科技支撑计划重要课题的承担
企业……凡此种种，数不胜数。

更值得关注的是，就在今年，“方太”向
外公布，凡 2008 年 1 月 1 日起购买的厨电，
五系产品（油烟机、灶具、消毒柜、微波炉、
烤箱）的保修期一律上调至 5 年，燃气热水
器则由一年提升为 3 年，均远远超越国家和
行业相关标准，令国内其他厨电品牌甚至
跨国品牌不得不刮目相看。

对此，“方太”总裁茅忠群表现得有些风
轻云淡，他更乐于侃侃而谈的是“方太”新上
市的高端成套化、嵌入式厨电“银睿五系”。
在这位少帅眼里，“将来”更值得他去关注，为
了一个“百年品牌”的梦想。 唐丽华

9 月 12 日，迪奥惊艳魔翘睫毛膏登陆
丹尼斯。这是一次革命性的创新。迪奥将
时装界标志性技术引入彩妆世界。“革命”
是因为她是第一款拥有斜纹刷头的睫毛
膏、赋予睫毛前所未有的魅惑卷翘弧度，以
及根根分明的惊艳妆效，无需睫毛夹的繁
琐与硬伤。当彩妆邂逅高级定制服装的优
雅精髓，双眸立现超凡巨星风采。

三维打造惊艳美睫，Step1弹性啫喱状
聚合物覆裹于睫毛之上，带来无与伦比的
卷翘与纤长效果；Step2金字塔结构的矿物
质结构确保睫毛根根分明，赋予它们独立之

美；Step3化硅微珠包裹每根睫毛，增添浓
密妆效；持久妆效，独有的定妆成分固定睫
毛卷翘度，令妆效精致持久，完美不晕染。

彩妆在不知不觉中，已成为时装秀场
优雅精髓的最佳反照，双眸出发的诱惑在
此亦显现其不可估量的重要性。全新
Diorshow iconic 迪奥惊艳魔翘睫毛膏让您
的睫毛无尽卷翘、纤长。宛若身着奢华的
高级定制礼服，无与伦比的慑人魅力。相
约丹尼斯 Dior 迪奥专柜，让礼物、奢华、魔
力和美丽惊喜你，记得 T 台妆效，魔法卷
翘。 谢宽 童聪

奥运期间，记者在中央电视台奥运频
道多次看到“美的瞬间”栏目，不仅为奥运
健儿的风采折服，而且也知道了“蒸的专
利、蒸的标准、蒸的营养”的美的微波炉。
这引发了记者对美的微波炉关注的热情，
于是，来到国美门店现场了解美的微波炉
的更多信息。国美的销售人员告诉记者：
美的微波炉有五大绝招。

一是它的蒸功能既有国家专利，又
符合协会标准。美的微波炉是最早推
出蒸功能的品牌，早在 2004 年就已经上
市销售了，它的蒸菜效果能够达到传统
的蒸菜水平；而且，可以智能控制，省心
又省时。

二是它的平板也有国家专利，不仅加
热更均匀，而且不需转盘，空间更大，可以

放更多的食物。
三是纳米银内胆，更易清洁，还可以自

动杀菌，用起来省力省时。
四是品质绝对可信赖，美的微波炉是

国内唯一获得“质量免检”与“出口免验”双
证书的品牌，其品质成为行业的标杆。

五是环保。美的微波炉是唯一同时通
过欧盟 ROHS 认证与中国版 ROHS 认证的
品牌。“环保”，不仅是世界的潮流，也是企
业应该承担的社会责任。

买回家之后，我用美的微波炉煮方便
面，煮粥，蒸水蛋，蒸包子，蒸馒头，还做了
粉蒸肉，蒸鱼，蒸排骨！我对我的这台美的
微波炉太满意了！因此，写此小文，与朋友
们分享！

李红卫

专业地产机构
为何选择了方太？

——好房子要配好厨电

国际品牌爱步入驻新紫百

格力五大系列11款176个型号新品同步上市
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事件：索尼、东芝离子电视退市
继索尼、东芝、富士通、飞利浦相续淡出等

离子市场后，LG对外透露，停止其在中国地区
的等离子电视整机销售业务，专注做液晶电视
业务。

点评：这也意味着，在中国销售的等离子
电视机品牌又少了一个，只剩下长虹、海信、康
佳、创维等少数国有品牌还有等离子产品供应
市场。正如背投电视从引领时尚到面临退市
所经历过的阵痛，LG等离子退出中国市场也引
发了等离子电视机行业的又一次剧痛。

事件：九阳等品牌上黑榜
近日，黑龙江省工商局公布了流通领域电

热锅质量监测情况：经检测，不合格 34 个批
次，不合格率为 85%，三星、九阳、万利达等黑
榜有名。

点评：提醒消费者：应选购带有 CCC 认证
标志的电热锅，无毛刺锐边，产品标志清晰耐
久，产品包装内应有责任者的名称地址等信
息。对于带有不粘涂层的不锈钢锅，挑选时应
仔细检查不粘涂层的表面质量，表面应光滑、
色泽一致、无气泡、不脱落、无脏物，锅体外表
面应色泽均匀、无凹陷，手柄应牢固。

事件：三菱电机退出洗衣机市场
日本三菱电机公司宣布，该公司将退出洗

衣机业务，并于今年10月停止生产洗衣机。
点评：为提高含洗衣机在内的白色家电的

产品性能，各大家电厂商之间展开了激烈的开
发竞争，且零售店间的竞争容易引起价格下
跌。而三菱洗衣机的销量停滞不前，经营状况
持续入不敷出，因此，三菱电机退出洗衣机市
场是明智的选择。

朱言辣语


