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重点升级凯美瑞G系列
在发表会上，广州丰田副总经理江积哲也

宣布，09款凯美瑞对最受顾客欢迎的G系列进
行了安全配置强化，对 G 系列现有的 240G 和
240G Navi两个型号增加了VSC车辆稳定性系
统、TRC牵引力控制系统和泊车雷达三项安全
装备，对现有的200G和200G Navi两个型号增
加了泊车雷达。240G豪华(升级)版、240G Navi
豪华(升级)版、200G豪华(升级)版和 200G Navi
豪华(升级)版的价格分别为：22.48 万元、24.28
万元、20.88万元和22.68万元。

广州丰田执行副总经理冯兴亚介绍说，

2.3L-2.5L这个排量区间的轿车不仅在动力性能
上完美契合，也是能够满足中高级车消费者心理
需求的最佳之选，今年8月份，这个排量段占据了
国内中高级车市场56.3%的份额。此次09款凯

美瑞增加的配置价值6500元，而车价反而比升级
前下降了 5000 元，消费者实际得到的价值为
11500元。09款凯美瑞上市，必将进一步巩固凯
美瑞在2.4L排量区间的市场领导地位，增强2.0L

排量车型的商品竞争力并扩大市场份额。

把竞争引向新的方向
今年国内车市受到众多因素影响，其走势

远没有想象中的强劲，但中高级车市前三甲之
争却前所未有的激烈，第八代雅阁、新天籁都在
紧盯着那个王座。此时推出的09款凯美瑞无疑
给广州丰田增加了重重的市场砝码，同时也把中
高级车市竞争引向了更安全、更豪华的方向。

自2006年6月上市至今，凯美瑞一直保持着
畅销的势头，两年创造出30万辆的销售业绩。今
年前8个月，凯美瑞2.4L车型累计上牌量达到了
72173台，占中高级车所有车型2.3-2.5L排量总销
量的20%，遥遥领先于其他中高级车。

在发表会上，冯兴亚还谈到了广州丰田的
未来发展，“广州丰田的根本目标是顾客满意度
第一，而不仅仅是销量第一，销量只有作为顾客
满意度的结果而取得好的成绩，才是有意义
的。为了提高顾客满意度，广州丰田一直致力
于塑造广汽TOYOTA品牌，为向顾客提供最大
化的价值而努力。我们相信，这些努力终将会
获得市场上的回报。”

11月13日，一场规模空前的汽车风暴——
2008 郑州国际汽车展即将在郑州国际会展中
心登陆，这场国家级专业室内车展首次亮相郑
州，它将席卷整个中原城市群，带给中原百姓一
次真正意义上的视觉大餐。

据了解，本届车展上最大的看点可谓是多
款高端豪华车型亮相。由于郑州的汽车消费
潜力、汽车工业的前景、优越的交通区位优
势、及对承办方专业办展的信赖，国内外多家

大型汽车厂家都纷纷盯上了郑州这块兵家必
争之地，盯上了 2008 郑州国际汽车展，他们
将携旗下新车亮相 08 郑州国际车展。届时，
劳斯莱斯、阿斯顿马丁、悍马、保时捷等超级
豪车都将展现他们尊贵典雅的身姿，路虎、捷
豹、沃尔沃、奥迪、雷克萨斯、加长林肯等一
大批名车都争先恐后要在郑州国际车展一展
风采。

此外，本届国际车展还较传统车展进行了

概念革新，引进大规模、大手笔的展会理念。
组织方相关负责人表示，将把“真正高规格、
大规模的室内专业车展”带给广大中原人
民。不仅如此，本届车展还将乘着文化的东
风，上演内涵丰厚又趣味十足的文化活动。
据组委会透露，目前，2008 中国汽车产业营
销及执行峰会、2008 中国汽车产业高峰论
坛、汽车销售行业金牌品牌、郑州市民最喜爱
的汽车评选、郑州市十佳汽车 4S 店推介活动

等文化评选活动已经进入紧锣密鼓的筹备状
态。除此之外，郑州国际车展试驾精英挑战
赛、车展模特选秀大赛、汽车彩妆秀、“精彩
车影”现场摄影比赛、2008 郑州车展绘画大
赛、品牌汽车百年历史图片展等也都已进入
准备阶段。

总之，2008郑州国际车展带给您的必将是
一场别开生面的快乐时尚风暴。

晚报记者 陈娴
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99月月2222日，广州丰田在广州举行了“日，广州丰田在广州举行了“0909款凯美瑞款凯美瑞
新车发表会”，同时做出“增加配置”和“降低车价”两新车发表会”，同时做出“增加配置”和“降低车价”两
大市场动作。广汽丰田选择在年底车市大战即将到大市场动作。广汽丰田选择在年底车市大战即将到
来之时，在中高级车市前三名争夺空前激烈之时推来之时，在中高级车市前三名争夺空前激烈之时推
出出0909款凯美瑞可谓谋筹深远，立刻引起了多方关款凯美瑞可谓谋筹深远，立刻引起了多方关
注。注。 晚报记者晚报记者 舒晗舒晗


