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直击行业“软肋”
“高能效不等于高价格，高能效不应该成为企

业暴利的幌子！目前市场高能效空调销售价格有
着很大的降价空间。”韩伟向记者痛揭行业潜规则。

国美电器副总裁李俊涛在接受记者采访时
也证实了这种说法，目前市场上 2级以上能效
空调普遍竟比 5级能效产品价格高出一头，其
中挂机的差价在1500元以上，而柜机的差价甚
至达到 3000 元以上。李俊涛表示格兰仕重新
实施价格战，目的就是要把高能效空调打到平

民价格，让老百姓都买得起，这应该是所有空调
制造企业的责任。

价格战背后暗藏玄机
空调行业在近几年由于原材料的持续上

涨，市场价格一直是看涨不看跌，几年来稳步提
升，而格兰仕此次再举价格屠刀，并宣称要把高
能效价格战进行到底，似乎背后另有玄机。

“目前国内的空调格局存在着很多不稳定
因素，而第二次能效升级成为加剧行业动荡的‘催
化剂’”，国务院发展研究中心施业传教授一语中

的，目前一线品牌在能效新标准下，在渠道和终端
市场拥有着1500多万套的低能效库存，艰难地负
重前行；三线品牌则由于自身实力和品牌的不济，
将退出市场；“这对于综合实力强大的第二阵营品
牌是最大的突围机遇”。

对此，韩伟表示，选择在这个时候重新大打
价格战，就是在于狙击行业的庞大1500万台低
能效库存，把握行业能效变革的契机，建立市场
上高能效空调的价格标准。据韩伟透露，格兰
仕已停止生产低效能空调。

“真是非常不好意思，目前海信 LED 液晶
电视已售空，请原谅！”这是位于郑州二七商圈
的一家商场营业员说给郑州消费者的抱歉话。

在有着“家电消费之都”之称的郑州，为什
么“海信LED液晶电视”的TLM42T08GP产品能
够受到消费者如此的青睐？用郑州这家商场负
责人的话说：“海信LED液晶电视TLM42T08GP
的产品无论是外观还是功能等都非常有竞争
力，它完全超过了我们的预料，并给我们带来了
丰厚的回报……”“为用户找产品，而不是为产
品找用户”，这正是海信 LED 液晶电视能够率
先准确把握市场并制胜的根源所在。

据悉，海信LED液晶电视 TLM42T08GP 的

机身呈现酒红色晶莹透亮视觉效果，超薄设计
仅厚 55mm，实现更节能、更环保、色彩更绚丽
尖端优势。它采用自适应动态背光控制技术，
将整机运行功耗降低了 30%，即使每天使用 10
小时，也可使用 20年以上；同时它不含铅和汞
等有毒有害物质，是名副其实的绿色环保产品；
它的另一独特优势还在于色彩还原性好，整机
分辨率达到全高清1920×1080，色域范围宽，动
态对比度达到40000∶1以上，能够根据画面内
容来控制背光源，彻底解决了传统的背光源电
视无法克服显示面板漏光影响等瓶颈问题，完
美地呈现大自然真实色。

尽管商家对这一趋势早有把握，也在十一

前就备足了大量的货源，但是不料海信LED液
晶电视TLM42T08GP的全线热销依然让他们措
手不及。“海信LED液晶电视TLM42T08GP的热
销，让我们始料不及，黄金周前备好的货源已经
基本卖光了。”河南永乐电器总经理丁宁说。

面对市场的急需，青岛海信电器公司紧急
启动了市场应急预案，生产车间加大马力，增加
了生产班次，提高生产节拍，发货时间由原来的
7天，提高为全国重点城市 3天到位，实现了从
生产到物流到市场各个环节的“人单合一”，以
确保海信LED液晶电视TLM42T08GP市场的货
源保障。

晚报记者 吴绍超

与往年不同，今年“中秋”小金周之后，家电
市场已经被提前搅热，荣事达的多款机型尤其
是“三动力”、“离心洗”、“节水洗”精洗系列洗衣
机更是受到消费者的抢购。此次为迎接“十一”
到来，荣事达已经提前“热身”，在全国范围内调
集人马、补货填仓，保证各大卖场、专卖店的货源
充足，最大限度的满足消费者的购机需求。

据荣事达市场部的有关人士推测，能彻底解
决衣物缠绕、磨损两大难题的荣事达“精洗系列”
一定又能成为今年“十一”的明星机型。离心精洗
给衣物摇篮般的呵护，节水精洗节能高效，“三动
力”更是应用多动力洗涤技术，通过控制水流及部
件运动，产生万向矢量水流轻轻冲击衣物，模拟出
真正的“手搓”效果，满足了消费者不断提高的衣

物洗涤需求，更值得注意的是，“精洗系列”洗衣机
还具备了节水、省电、健康、低噪音等特性。

另外，荣事达洗衣机将在长达七天的时间
里推出形式多样、力度空前的“精洗家族大欢
赠”大型促销活动，全面回馈消费者，这势必又
将引发消费者对荣事达洗衣机的热捧，其在十
一的表现令人期待。 韩新宝

“若单纯从材料成本算，二级能效空调的成本仅比五级产品增加约15%，但大多数品牌的溢价却高达50%”22日，格兰仕空调公司总经理韩伟向
记者透露，从即日起，将旗下高能效空调大幅降价30%。将市场上高能效空调退下高贵的外衣，来改写行业地位。 晚报记者 朱江华

格兰仕击穿高能效“潜规则”

供不应求 海信LED液晶在郑告急海信LED液晶
电视系列报道之四：

欢舞黄金周“精洗专家”荣事达提前备战


